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คํานํา 
 

แผนพัฒนาสถิติทางการระดับพ้ืนท่ี เป็นการสรุปภาพรวมการทํางานของจังหวัดภายใต้โครงการ         
การแปลงแผนแม่บทระบบสถิติประเทศไทยสู่การปฏิบัติเชิงพ้ืนท่ี พ.ศ. 2555 โดยนําเสนอผลผลิตหลักของ
โครงการฯ คือ การจัดทําผังรายการสถิติทางการของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพของจังหวัด ซ่ึงเนื้อหาของแผน  
ฉบับนี้ ประกอบด้วย 4 บทสําคัญ ได้แก่ บทท่ีหนึ่ง เป็นการนําเสนอท่ีมา กรอบแนวคิด แนวทางการจัดทํา         
และข้ันตอนการจัดทําแผนพัฒนาสถิติทางการระดับพ้ืนท่ี บทท่ีสอง เป็นการนําเสนอสถานการณ์ แนวโน้ม 
และยุทธศาสตร์ด้านการเกษตร และด้านการท่องเท่ียว ซ่ึงเก่ียวข้องกับการใช้ข้อมูลในระดับพ้ืนท่ีเพ่ือเป็น
ข้อมูลสนับสนุนการกําหนดทิศทาง การพัฒนาหรือประเด็นยุทธศาสตร์ของแผนพัฒนาจังหวัด บทท่ีสาม เป็นการ
นําเสนอผังรายการสถิติทางการของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ ซ่ึงจะระบุชื่อ วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล ความถ่ีของ
ข้อมูลในการจัดเก็บ และผู้รับผิดชอบ พร้อมตัวอย่างการนําเสนอข้อมูลในรูปแบบแผนภาพ และภูมิสารสนเทศ 
และส่วนสุดท้ายบทท่ีสี่ เป็นการสรุปสถานการณ์และแนวทางการพัฒนาสถิติทางการระดับพ้ืนท่ี  

ในโอกาสนี้คณะกรรมการสถิติระดับจังหวัด ขอขอบคุณส่วนราชการอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้อง ซ่ึงได้สนับสนุน
ข้อมูลการจัดทําผังรายการสถิติทางการของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ เพ่ือเป็นข้อมูลพ้ืนฐานหรือข้อมูลตัวอย่าง
สําหรับการพัฒนาระบบการจัดเก็บข้อมูลสถิติ ในการแก้ไขปัญหาระดับพ้ืนท่ีต่อไปในอนาคต 
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หน้า 1 

บทท่ี 1 
บทนํา 

1.1 หลักการและเหตุผล 

ตามพระราชบัญญัติสถิติ พ.ศ. 2550 มาตรา 6(1) และ 6(2) กําหนดให้สํานักงานสถิติแห่งชาติมีหน้าท่ี
ในการจัดทําแผนแม่บทเก่ียวกับการดําเนินงานทางสถิติของรัฐ เสนอคณะรัฐมนตรีให้ความเห็นชอบเพ่ือให้ 
การดําเนินงานด้านสถิติของประเทศไทยมีความเป็นเอกภาพ ข้อมูลสถิติมีมาตรฐาน ลดความซํ้าซ้อนของ   
การจัดทําสถิตินําไปสู่การแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างหน่วยงานภาครัฐและการใช้ข้อมูลสถิติและสารสนเทศ
ร่วมกัน และมาตรา 6(7) ได้กําหนดให้สํานักงานสถิติแห่งชาติ บูรณาการข้อมูลจากหน่วยงานภาครัฐอ่ืนๆ เพ่ือ
จัดทําฐานข้อมูลสถิติและสารสนเทศของประเทศ  ดังนั้น สํานักงานสถิติแห่งชาติจึงได้จัดทําแผนแม่บทระบบ
สถิติประเทศไทย พ.ศ. 2554 - 2558 ซ่ึงผ่านความเห็นชอบจากคณะรัฐมนตรี  เม่ือวันท่ี 28 ธันวาคม 2553  
และเพ่ือให้การแปลงแผนแม่บทระบบสถิติประเทศไทยไปสู่การปฏิบัติเชิงพ้ืนท่ีเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ และ
เกิดผลสัมฤทธิ์อย่างเป็นรูปธรรม จึงจําเป็นต้องมีการเปลี่ยนแปลงบริบทให้เหมาะสมกับการดําเนินงาน โดย
การปรับบริบทของการจัดองค์กร การจัดการกระบวนงาน และการสร้างสมรรถนะของบุคลากรท่ีเก่ียวข้องใน
ระดับพ้ืนท่ีให้เพ่ิมข้ึน 

บทบาทการพัฒนาข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจระดับพ้ืนท่ีของจังหวัด พบว่า สํานักงานสถิติแห่งชาติ
กําหนดรูปแบบข้อมูลสถิติทางการโดยจําแนกออกเป็น 3 ด้าน 23 สาขา ในขณะท่ีการจัดเก็บข้อมูลของหน่วยงาน
ระดับภูมิภาคเป็นการจัดเก็บตามความต้องการของส่วนราชการในส่วนกลาง ซ่ึงไม่ตรงกับประเด็นความ
ต้องการในการใช้ข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจเชิงพ้ืนท่ี ประกอบกับสํานักงานสถิติจังหวัดไม่ได้เป็นหน่วยงานจัดทํา
ข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจระดับพ้ืนท่ีของจังหวัด หากแต่เป็นกลุ่มงานข้อมูลสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงาน
จังหวัดท่ีเป็นหน่วยงานจัดทําข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจเสนอต่อคณะผู้บริหารของจังหวัด โดยข้อมูลท่ีจัดทําข้ึนนั้น
เป็นการรวบรวมจากหน่วยงานภายใต้การกํากับดูแลของผู้ว่าราชการจังหวัด เพ่ือค้นหาความต้องการข้อมูล
สําหรับการตัดสินใจ ดังนั้น การยกระดับบทบาทหน้าท่ีของสํานักงานสถิติจังหวัด ให้เป็นหน่วยงานหลักในการ
สนับสนุนข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจระดับพ้ืนท่ีของจังหวัด สํานักงานสถิติแห่งชาติจึงได้ลงนามข้อตกลงว่าด้วย
ความร่วมมือทางวิชาการกับสํานักงานปลัดกระทรวงมหาดไทย และสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาระบบ
ราชการ (ก.พ.ร.) เม่ือวันท่ี 8 มีนาคม 2555 ท่ีผ่านมาในการแลกเปลี่ยนเชื่อมโยงข้อมูลท่ีสําคัญและจําเป็นต่อ
การตัดสินใจระดับพ้ืนท่ี พร้อมการพัฒนาเครื่องมือและกระบวนการสารสนเทศท่ีเหมาะสมกับการบริหาร
ราชการส่วนภูมิภาค โดยมีเป้าประสงค์เพ่ือส่งเสริมศักยภาพของสํานักงานสถิติจังหวัดในการพัฒนา
กระบวนการจัดทําข้อมูลทางสถิติให้สามารถสนับสนุนนโยบายการพัฒนาจังหวัดและการดําเนินงานโครงการ
ต่างๆ ตามนโยบายของจังหวัดได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงกระบวนการสังเคราะห์การสอบทานข้อมูลท่ีใช้ใน
การกําหนดนโยบายและกํากับดูแลตามนโยบายของรัฐ ท่ีจําเป็นต้องมีกรอบการดําเนินงานและข้ันตอนท่ี
ชัดเจน จึงเลือกกระบวนการวิจัยเชิงสังเคราะห์และพัฒนาต้นแบบการบูรณาการข้อมูลระดับจังหวัดจากส่วน
ราชการท่ีเป็นหน่วยงานปฏิบัติและกํากับดูแลนโยบายรัฐบาลท่ีสําคัญ ภายใต้การดําเนินโครงการการแปลง
แผนแม่บทระบบสถิติประเทศไทยสู่การปฏิบัติเชิงพ้ืนท่ี พ.ศ. 2555  โดยโครงการนี้เป็นโครงการต้นแบบ ซ่ึงได้
กําหนดพ้ืนท่ีเป้าหมาย 10 จังหวัด ประกอบด้วย จังหวัดกําแพงเพชร นครสวรรค์ สิงห์บุรี ชัยนาท ลพบุรี 
อ่างทอง พระนครศรีอยุธยา ปราจีนบุรี นครนายก และอุทัยธานี เป็นจังหวัดนําร่อง ท้ังนี้การดําเนินกิจกรรม
ต่างๆ ในโครงการได้เสร็จสิ้นสมบูรณ์แล้ว จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จึงได้จัดทําแผนพัฒนาสถิติระดับพ้ืนท่ี 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ประจําปี พ.ศ. 2557 – 2560 ฉบับนี้ข้ึนเพ่ือสรุปผลการดําเนินงาน 



หน้า 2 

1.2 วัตถุประสงค์ของการจัดทําแผนพัฒนาสถิติระดับพ้ืนท่ี 

1) เพ่ือบูรณาการข้อมูลสารสนเทศระดับพ้ืนท่ีให้ตอบสนองยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด โดยการบูรณาการ
ชุดข้อมูล ทําการตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูล ปรับปรุงข้อมูลให้มีความทันสมัย และวิเคราะห์
ข้อมูลสถิติและสารสนเทศด้วยระบบเทคโนโลยีสารสนเทศท่ีเหมาะสม    

2) เพ่ือพัฒนาสมรรถนะของบุคลากรด้านสถิติขององค์กรภาครัฐ ให้มีความเป็นมืออาชีพด้านข้อมูลสถิติ
และสารสนเทศ 

3) เพ่ือสร้างวัฒนธรรมในการผลิตข้อมูลสถิติและสารสนเทศ สนับสนุนการตัดสินใจเชิงพ้ืนท่ี 
 

1.3 แนวทางการจัดทําแผนพัฒนาสถิติระดับพ้ืนท่ี 

สืบเนื่องจากสมุดสถิติยังไม่ถูกนํามาใช้ประกอบการตัดสินใจเชิงนโยบายหรือกําหนดยุทธศาสตร์    
การพัฒนาจังหวัดเท่าท่ีควร และยังไม่สามารถใช้ประเมินผลกระทบจากปัจจัยภายนอกต่างๆ ต่อภาวะ
เศรษฐกิจของจังหวัดหรือเพ่ือเตือนภัยทางเศรษฐกิจได้ จึงทําให้ข้อมูลสารสนเทศเพ่ือการตัดสินใจของจังหวัด
นั้นมีความซับซ้อนมากยิ่งข้ึน เกิดปัญหาข้อมูลมีมากจนไม่สามารถตัดสินใจได้ (Over Flow of Information) 
ซ่ึงปัญหาดังกล่าวยังไม่ได้มีการรับรู้และกําหนดแนวทางการพัฒนาระบบเครื่องมือช่วยในการตัดสินใจเท่าท่ีควร 
ดังนั้น การศึกษาครั้งนี้จึงได้สร้างกรอบแนวคิดท่ีเป็นรูปธรรมและการอบรมเชิงปฏิบัติการให้เจ้าหน้าท่ี
สํานักงานสถิติจังหวัดสามารถพัฒนากระบวนการสารสนเทศเพ่ือการบูรณาการการดําเนินงานระดับจังหวัด
ตามประเด็นยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดได้อย่างมีประสิทธิภาพ ซ่ึงผลผลิตของโครงการและกิจกรรมท่ีสําคัญ
ประกอบไปด้วยกัน 5 ส่วน คือ  

1) การวิเคราะห์และรวบรวมข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจเชิงนโยบายเศรษฐกิจระดับจังหวัดโดยนําเสนอ
รายละเอียดของข้อมูลและกระบวนการสารสนเทศในผังสถิติทางการระดับจังหวัด 

2) การเพ่ิมขีดความสามารถของสํานักงานสถิติจังหวัดด้วยการเรียนรู้การบริหารเชิงกลยุทธ์ (Strategic 
Management) ซ่ึงเป็นกระบวนการค้นหาอุปสงค์ของข้อมูลของการใช้ข้อมูลเพ่ือการบริหารจัดการระดับ
จังหวัด โดยเป้าหมายของการพัฒนานั้น กําหนดด้วยตัวชี้วัด (Key Performance Indicators: KPI) และ
ข้อมูลพ้ืนฐาน (Baseline Data) พร้อมท้ังการพัฒนาทักษะการทํางานเป็นทีม (Team Management) ท่ีเป็น
การสร้างกระบวนการมีส่วนร่วมและยอมรับข้อมูลท่ีใช้ในการตัดสินใจ  

3)  การศึกษาข้อมูลจากแผนพัฒนาจังหวัด โดยทบทวนข้อมูลวิสัยทัศน์ของจังหวัด ประเด็นยุทธศาสตร์ 
วิเคราะห์ศักยภาพทางเศรษฐกิจของจังหวัดจากมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมของจังหวัด (GPP) เลือกกลุ่ม
เศรษฐกิจรายสาขา (Sector) จากประเด็นยุทธศาสตร์จังหวัด การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ (Product 
Champion) ซ่ึงสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ โดยใช้เครื่องมือ BCG Matrix ท่ีมีเกณฑ์ในการพิจารณา 
2 เกณฑ์ คือ  

• ส่วนแบ่งตลาดเชิงเปรียบเทียบ (Relative Market Share) เป็นการเปรียบเทียบกับคู่แข่งว่า
ส่วนแบ่งตลาดของผลิตภัณฑ์เป็นก่ีเท่าเม่ือเทียบกับมูลค่ารวมท้ังตลาด 

• อัตราการเติบโตของตลาดสินค้า (Market Growth Rate) คือ อัตราการขยายตัวของตลาด
สินค้าท้ังตลาดไม่ใช่ของกิจการใดกิจการหนึ่ง เพราะเกณฑ์ท่ีใช้นี้เพ่ือต้องการดูว่าตลาดสินค้า
นั้นๆ มีความน่าสนใจมากน้อยเพียงใด 

4)  การจัดทําชุดข้อมูลสถิติและสารสนเทศเพ่ือสนับสนุนการตัดสินใจของผู้บริหารระดับพ้ืนท่ี จํานวน 2 
ชุดข้อมูลท่ีสําคัญ จําเป็นและเพียงพอต่อการตัดสินใจในเรื่องนั้นๆ  มีข้อมูลอนุกรมเวลา (Time Series) และ
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ข้อมูลเชิงพ้ืนท่ี (Area Base) ประกอบการตัดสินใจ นั่นคือ ชุดรายการสถิติทางการของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ
ของจังหวัด 2 ผลิตภัณฑ์ (2 Product Champions) ยกตัวอย่างเช่น ราคาผลผลิตทางการเกษตรท่ีสําคัญของ
จังหวัด พ้ืนท่ีถือครองทําการเกษตร พ้ืนท่ีปลูกข้าว ผลผลิตต่อไร่ ค่าใช้จ่ายปัจจัยการผลิต สัดส่วนพ้ืนท่ีน้ํา
ชลประทานเพ่ือการเกษตรกรรม เป็นต้น พร้อมนําเสนอชุดข้อมูลท่ีแสดงถึงความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูลและ
สอดคล้องกับประเด็นยุทธศาสตร์หรือปัญหาระดับพ้ืนท่ี จัดทําเป็นผังสถิติทางการระดับจังหวัด จัดทํา
แผนพัฒนาสถิติระดับพ้ืนท่ี ท่ีเน้นรูปแบบ แนวคิด และกระบวนการทํางานอย่างมีส่วนร่วม กําหนดบทบาทความ
รับผิดชอบของผู้เป็นเจ้าของข้อมูลท่ีสําคัญและจําเป็น  

5)  การเรียนรู้ทักษะในการใช้เครื่องมือกําหนดกลยุทธ์แบบห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain) และปัจจัยสู่
ความสําเร็จ (Critical Success Factor: CSF) วิเคราะห์ความต้องการข้อมูลเพ่ือสนับสนุนการตัดสินใจต่อ  
การกําหนดทิศทางการพัฒนาของจังหวัด โดยเฉพาะช่วงเวลาดังกล่าวเป็นช่วงเวลาท่ีจังหวัดต้องมีการจัดทํา
แผนพัฒนาจังหวัด 4 ปี ซ่ึงข้อมูลเหล่านี้จะเป็นประโยชน์ในการพัฒนาศักยภาพดําเนินงานสร้างมูลค่าด้าน
เศรษฐกิจของจังหวัดอย่างมาก 

ท้ังนี้ จากแนวทางการจัดทําแผนพัฒนาสถิติระดับพ้ืนท่ีท่ีจะพัฒนาข้อมูลสถิติและสารสนเทศเพ่ือ
สนับสนุนการตัดสินใจของผู้บริหารระดับพ้ืนท่ี จํานวน 2 ชุดข้อมูลท่ีสําคัญนั้น คือข้อมูลของ 2 ผลิตภัณฑ์ท่ีมี
ศักยภาพ (Product Champion) ท่ีได้เลือก จะมีกระบวนการศึกษาและวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพเชิง
ลึกโดยแบ่งข้ันตอนการดําเนินการเป็น 4 ข้ันตอน ประกอบด้วย 
• ข้ันตอนท่ี 1 (Level 1) การหาผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ (Product Champion) เพ่ือเป็นต้นแบบของ

ผลิตภัณฑ์ท่ีสมควรส่งเสริมตามแนวยุทธศาสตร์จังหวัด ด้วยการจัดทํา BCG Matrix 
• ข้ันตอนท่ี 2 (Level 2) การวิเคราะห์ห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain) ของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพเพ่ือมอง

ภาพรวมของกระบวนการสร้างคุณค่าจากต้นน้ํา (Upstream) จนถึงปลายน้ํา (Downstream)  
• ข้ันตอนท่ี 3 (Level 3) การหาปัจจัยสู่ความสําเร็จ (Critical Success Factor: CSF) ของห่วงโซ่มูลค่า 

ซ่ึงเจ้าหน้าท่ีสํานักงานสถิติจะต้องทํางานร่วมกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียรวมถึงผู้เชี่ยวชาญ ระดมสมองเพ่ือ
ทําการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ (Product Champion) อย่างเป็นระบบ และเพ่ือหาปัจจัย
สําคัญท่ีแท้จริงซ่ึงจะถูกนํามาใช้เป็นตัวขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การพัฒนาของจังหวัดให้ประสบ
ความสําเร็จ  

• ข้ันตอนท่ี 4 (Level 4) การจัดทําชุดข้อมูลสําหรับการวิเคราะห์และติดตาม เป็นกระบวนการจัดทําชุด
ข้อมูลสําคัญของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ เพ่ือใช้ในการตัดสินใจระดับพ้ืนท่ี โดยจะระบุรายการข้อมูลของ
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพลงในห่วงโซ่มูลค่า หรือเรียกว่าการทํา Data Mapping รวมถึงการต่อยอดเพ่ือ
การออกแบบกระบวนการจัดเก็บข้อมูลทางสถิติ และสร้างทักษะภูมิสารสนเทศ ท่ีเป็นทักษะท่ีจําเป็นใน
การบริหารจัดการปัญหาเชิงพ้ืนท่ี (Area based Problem) โดยการวิเคราะห์จากห่วงโซ่มูลค่า ร่วมกับ
การหาปัจจัยสู่ความสําเร็จ (ตามข้ันตอนท่ี 2 – 3) 
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แผนภาพท่ี 1 : กระบวนการศึกษาและวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพเชิงลึก 
 

 

 

 

 

ข้าวจังหวัด ……… (ข้อมูลระดับผลิตภัณฑ์)

Supplier Input Process Output Customer

Product Champion (PC)

Value Chain (VC)

Critical Success Factors (CSF)

Key Performance Indicators 
(KPI)

• การเพิ0ม
ประสิทธิภาพและ
ลดต้นทุน
• การจัดการฟาร์ม

• คุณภาพดิน
• พันธ์ุข้าว

• ราคามาตรฐาน
• การพัฒนาด้าน
คุณภาพ

ตัวชี!วัดของแต่ละป+จจัยสู่ความสําเร็จ

• ดินเหนียวที0 
PH 6 ± 0.5
• เหมาะสมกับ
ปริมาณนDํา

• ปริมาณปุFยและ
สารเคมีที0เหมาะสม
• อายุพันธ์ุข้าวภาค
กลางเฉลี0ย 110 วัน

• ราคากลางรับซืDอ
• จํานวนหน่วยงานผู้
รับรอง GAP 

Time Series Data (TSD)

ข้อมูลสําคัญทางสถิติเพื@อจัดทํา 
Key Performance Indicators

ป+จจัยสู่ความสําเร็จที@สําคัญในแต่ละห่วงโซ่มูลค่า

• สถติิ PH ในแตล่ะ
พืDนที0
• สถติิพันธ์ุข้าว/
ปริมาณนDํา/ผลผลติ 

• สถติิการใช้ปุFยและ
สารเคมตี่อต้นทุนรวม
• สถติิวันเก็บเกี0ยว/
พันธ์ุข้าว/ผลผลิต 

• สถติิราคารับซืDอหน้า
โรงสี X Y Z
• สถติิหน่วยงานรับรอง 
GAP/ผลผลติข้าวปลอดภัย 

ห่วงโซ่มูลค่าของผลิตภัณฑ์ที@มีศักยภาพ
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บทท่ี 2 
สถานการณ์ แนวโน้ม และยุทธศาสตร์ท่ีเก่ียวข้องกับการพัฒนาสถิติระดับพ้ืนท่ี 

2.1 สถานการณ์ แนวโน้ม ท่ีเก่ียวข้องกับการพัฒนาสถิติทางการระดับพ้ืนท่ี 

ในอดีตความต้องการข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจเชิงนโยบายนั้น เป็นการกําหนดนโยบายจากระบบ
ราชการส่วนกลาง ทําให้รูปแบบการนําเสนอรายงานสถิติระดับจังหวัดของประเทศไทยอยู่ในมาตรฐานและ
รูปแบบเดียวกัน แต่ปัจจุบันรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2550 มาตรา 78(2)  กําหนดให้รัฐต้อง
ดําเนินการสนับสนุนให้จังหวัดมีแผนและงบประมาณเพ่ือพัฒนาจังหวัด เพ่ือประโยชน์ของประชาชนในพ้ืนท่ี 
ประกอบกับมาตรา 283 วรรคแรก ได้บัญญัติว่า “องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินมีอํานาจหน้าท่ีดูแลและจัดทํา
บริการสาธารณะ และมีความเป็นอิสระในการกําหนดนโยบาย การบริหาร การจัดบริการสาธารณะ          
การบริหารงานบุคคล การเงินและการคลัง โดยต้องคํานึงถึงความสอดคล้องกับการพัฒนาของจังหวัดและ
ประเทศเป็นส่วนรวมด้วย” 
 พระราชบัญญัติระเบียบบริหารราชการแผ่นดิน พ.ศ. 2534 ซ่ึงแก้ไขเพ่ิมเติมโดยพระราชบัญญัติ
ระเบียบบริหารราชการแผ่นดิน (ฉบับท่ี 7) พ.ศ. 2550 ได้มีข้อบัญญัติท่ีเก่ียวข้องกับการบริหารงานแบบ  
บูรณาการในจังหวัดหรือกลุ่มจังหวัด ไว้ในมาตรา 52 วรรคสาม มาตรา 53/1 และมาตรา 53/2 ไว้ดังนี้ 
 มาตรา 52 วรรคสาม  บัญญัติว่า “เพ่ือประโยชน์ในการบริหารแบบบูรณาการในจังหวัด หรือ      
กลุ่มจังหวัด ให้จังหวัดหรือกลุ่มจังหวัดยื่นคําขอจัดต้ังงบประมาณได้  ท้ังนี้ ตามหลักเกณฑ์ วิธีการและเง่ือนไข
ท่ีกําหนดในพระราชกฤษฎีกา ในกรณีนี้ให้ถือว่าจังหวัดหรือกลุ่มจังหวัดเป็นส่วนราชการตามกฎหมายว่าด้วย
วิธีการงบประมาณ” 

มาตรา 53/1 บัญญัติว่า “ให้จังหวัดจัดทําแผนพัฒนาจังหวัดให้สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมในระดับชาติ และความต้องการของประชาชนในท้องถ่ินในจังหวัด” 
 โดยเจตนารมณ์ของพระราชบัญญัติระเบียบบริหารราชการแผ่นดิน ฉบับท่ี 7 พ.ศ. 2550 และ      
พระราชกฤษฎีกาว่าด้วยการบริหารงานจังหวัดและกลุ่มจังหวัดแบบบูรณาการ พ.ศ. 2551 มี 2 ประการคือ 
  1) เพ่ือการบริหารแบบบูรณาการในลักษณะยึดพ้ืนท่ี (Area Base Approach) เป็นหลักใน       
การพัฒนาเพ่ือกระจายการพัฒนาและลดความเหลื่อมล้ําของความเจริญเติบโตระหว่างพ้ืนท่ีต่างๆ ในประเทศ 
แบ่งเป็น 18 กลุ่มจังหวัดและ 76 จังหวัด และให้แต่ละพ้ืนท่ีมียุทธศาสตร์ทิศทางการพัฒนาท่ีชัดเจน โดย
ทิศทางการพัฒนาดังกล่าวจะต้องผ่านการเห็นชอบร่วมกันจากทุกภาคส่วนในจังหวัดเพ่ือให้เกิดความยั่งยืนและ
ร่วมมือร่วมใจกันในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ทิศทางการพัฒนาดังกล่าว 
  2) ความร่วมมือในการบริหารจัดการท่ีดี จะเป็นการจัดการความสัมพันธ์แนวด่ิงระหว่าง
ส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค ส่วนท้องถ่ิน โดยแบ่งหน้าท่ีกันทําตามแต่ละยุทธศาสตร์ ซ่ึงจะช่วยลดความซํ้าซ้อนของ
การใช้งบประมาณแผ่นดิน หรือระดมทรัพยากรเข้ามาใช้ร่วมกันให้เกิดประโยชน์สูงสุดในการขับเคลื่อน
ยุทธศาสตร์ รวมท้ังเป็นการจัดการความสัมพันธ์แนวนอนระหว่างภาครัฐและภาคส่วนอ่ืนในสังคม (ภาคเอกชน 
และภาคประชาสังคม) โดยกฎหมายดังกล่าวกําหนดให้ ผู้ว่าราชการจังหวัด เป็นผู้ประสานฝ่ายต่างๆ เข้า
ด้วยกัน 

ด้วยเหตุผลดังกล่าวทําให้ การบริหารราชการส่วนภูมิภาคจึงมีความต้องการข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจ
อย่างมากและมีความต้องการท่ีหลากหลายตามความแตกต่างของพ้ืนท่ีในจังหวัดต่างๆ ซ่ึงเป็นปัจจัยสําคัญท่ี
นํามาสู่ความต้องการข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจของการบริหารราชการส่วนภูมิภาคท่ีแตกต่างกันตามพ้ืนท่ี ในขณะ
ท่ีรายงานสถิติระดับจังหวัดของสํานักงานสถิติแห่งชาติยังคงรูปแบบการนําเสนอข้อมูลพ้ืนฐานการพัฒนา
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ประเทศเป็นสําคัญ ด้วยเหตุนี้ จึงทําให้ชุดข้อมูลระดับจังหวัดอาจมีความแตกต่างกันได้ตามบริบทการพัฒนา
เชิงพ้ืนท่ี โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การบูรณาการข้อมูลสารสนเทศระดับพ้ืนท่ีเพ่ือตอบสนองยุทธศาสตร์การพัฒนา
จังหวัด จึงจําเป็นต้องจัดทํารายละเอียดการจัดเก็บข้อมูล ท่ีมา แหล่งข้อมูล รูปแบบการจัดเก็บข้อมูลอย่างเป็น
ระบบเพ่ือประโยชน์ในการนําข้อมูลดังกล่าวไปใช้วิเคราะห์ รวมถึงสนับสนุนการตัดสินใจระดับพ้ืนท่ี 

โดยระบบสถิติของประเทศไทยเป็นระบบสถิติแบบกระจายงาน (Decentralized Statistical 
System) จึงมีหน่วยงานท้ังในส่วนราชการ เอกชน และรัฐวิสาหกิจท่ีทําการผลิตข้อมูลสถิติ โดยมีสํานักงาน
สถิติแห่งชาติเป็นหน่วยงานหลักในการจัดทําข้อมูลสถิติพ้ืนฐานเชิงเศรษฐกิจและสังคม  ซ่ึงข้อมูลมีจํานวนมาก
หลายด้าน หลายสาขา จึงอาจทําให้ผู้ใช้ข้อมูลเกิดความสับสนในการเลือกใช้ข้อมูลและความยุ่งยากใน       
การค้นหาข้อมูลท่ีต้องการว่ามีข้อมูลอะไรบ้างท่ีมีความเก่ียวข้องกับเรื่องท่ีสนใจและสามารถหาได้จากแหล่งใด    
ดังนั้น  จึงต้องมีการจัดระบบการนําเสนอข้อมูลสถิติ  โดยมีการจัดประเภทสาขาสถิติข้ึน  เพ่ือความสะดวกของ
ผู้ใช้ข้อมูล 

สํานักงานสถิติแห่งชาติได้มีการทบทวนและพัฒนาการจัดประเภทข้อมูลและสาขาสถิติอย่างต่อเนื่อง 
โดยในปัจจุบันได้นําเอาระบบการจัดประเภทสาขาสถิติของ ACC Program Classification  ในเรื่องสถิติท่ัวไป 
(General Statistics)  โดยแบ่งข้อมูลสถิติเป็น 3 ด้าน 31 สาขา ซ่ึงสํานักงานสถิติแห่งชาติได้ประชุมผู้ท่ี
เก่ียวข้องในสํานักงานฯ เพ่ือพิจารณาและได้รวมข้อมูลบางสาขาเข้าด้วยกัน เพ่ือให้การจัดประเภทข้อมูลสถิติ
เป็นมาตรฐานเดียวกันสําหรับใช้ในการเก็บรวบรวมและการเผยแพร่ข้อมูลสถิติ โดยจัดข้อมูลสถิติใหม่เป็น 3 
ด้าน  23  สาขาดังนี้ 

ด้านท่ี 1  สถิติด้านสังคม ประกอบด้วย 8 สาขา 
ด้านท่ี 2  สถิติด้านเศรษฐกิจ  ประกอบด้วย 13 สาขา 
ด้านท่ี 3  สถิติด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม  ประกอบด้วย 2 สาขา 
ทําให้การจัดทําข้อมูลสถิติพ้ืนฐานเชิงเศรษฐกิจและสังคม หรือ “สถิติทางการ” (Official Statistics) 

จึงเป็นการจัดเก็บข้อมูลท่ีใช้เพ่ือการอ้างอิงของประเทศ ร่วมกับหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง คัดเลือกสถิติทางการจาก
ข้อมูลท่ีมีอยู่ และพิจารณาหน่วยงานรับผิดชอบในการจัดทําข้อมูลท่ียังไม่ได้ดําเนินการมาก่อน ท้ังนี้ในปัจจุบัน
สํานักงานสถิติจังหวัดได้ดําเนินการจัดเก็บข้อมูลใน 2 วิธี คือ 
       1. การทําสํามะโน ซ่ึงเก็บข้อมูลจากทุกๆ หน่วยท่ีสนใจ ได้แก่ สํามะโนประชากรและเคหะ เก็บ
ข้อมูลของทุกคนในประเทศ สํามะโนธุรกิจและอุตสาหกรรม เก็บข้อมูลจากทุกสถานประกอบการ ตามประเภท
ธุรกิจท่ีอยู่ในขอบข่ายของการทําสํามะโน สํามะโนการเกษตร เก็บข้อมูลจํานวนผู้ถือครองท่ีดินทางการเกษตร
ทุกรายท่ัวประเทศ โดยปกติจะทําสํามะโนแต่ละเรื่องทุก 10 ปี ตามคําแนะนําขององค์การสหประชาชาติ 
เพ่ือให้สามารถเปรียบเทียบกันได้ในระดับสากล 
      2. การสํารวจด้วยตัวอย่าง โดยการเก็บข้อมูลจากประชากร ครัวเรือน หรือสถานประกอบการท่ี
ถูกเลือกมาเป็นตัวอย่างของการสํารวจ เพ่ือเป็นตัวแทนในการให้ข้อมูล ท่ีนํามาใช้ประมาณค่าในแต่ละเรื่องท่ีสํารวจ  
ซ่ึงจะมีรอบการสํารวจแตกต่างกันไป เช่น ทุกเดือน ทุกไตรมาส  ทุกปี  2 ปี 3 ปี 5 ปี ท้ังนี้ข้ึนอยู่กับสภาพการ
เปลี่ยนแปลงหรือความจําเป็นในการใช้ข้อมูลเรื่องนั้น ๆ เช่น สถิติการว่างงาน ท่ีจัดทําทุกเดือน  สถิติเก่ียวกับ
การใช้ ICT ท่ีจัดทําทุกปี เป็นต้น 
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นอกจากจะมีการจัดเก็บข้อมูลในรูปแบบท่ีแตกต่างกันตามการใช้ประโยชน์ของหน่วยงานแล้วนั้น 
ลักษณะของข้อมูลท่ีจัดเก็บได้ ยังสามารถจําแนกได้เป็น 4 ประเภท ตามคุณสมบัติในการค้นหาความสัมพันธ์ท่ี
แตกต่าง คือ   

1) ข้อมูลระดับนามบัญญัติ (Nominal Scale) หมายถึง ข้อมูลท่ีแบ่งเป็นกลุ่มเป็นพวก เช่น เพศ อาชีพ 
ศาสนา ผิวสี ฯลฯ ไม่สามารถนํามาจัดลําดับ หรือนํามาคํานวณได้ 

2) ข้อมูลระดับอันดับ (Ordinal Scale) หมายถึง ข้อมูลท่ีสามารถแบ่งเป็นกลุ่มได้ แล้วยังสามารถบอก
อันดับท่ีของความแตกต่างได้ แต่ไม่สามารถบอกระยะห่างของอันดับท่ีแน่นอนได้ หรือไม่สามารถ
เปรียบเทียบได้ว่าอันดับท่ีจัดนั้นมีความแตกต่างกันของระยะห่างเท่าใด เช่น อันดับท่ีของการสอบของ
นักศึกษา อันดับท่ีของผู้เข้าประกวดนางสาวไทย ฯลฯ 

3) ข้อมูลระดับช่วงชั้น (Interval Scale) หมายถึง ข้อมูลท่ีมีช่วงห่าง หรือระยะห่างเท่าๆ กัน สามารถวัด
ค่าได้แต่เป็นข้อมูลท่ีไม่มีศูนย์แท้ เช่น อุณหภูมิ คะแนนสอบ GPA คะแนน I.Q. ฯลฯ 

4) ข้อมูลระดับอัตราส่วน (Ratio Scale) หมายถึง ข้อมูลท่ีมีมาตราวัดหรือระดับการวัดท่ีสูงท่ีสุด คือ
นอกจากสามารถแบ่งกลุ่มได้ จัดอันดับได้ มีช่วงห่างของข้อมูลเท่าๆ กันแล้ว ยังเป็นข้อมูลท่ีมีศูนย์แท้
เช่น น้ําหนัก ส่วนสูง ระยะทาง รายได้ จํานวนต่างๆ ฯลฯ  

 
ดังนั้น การจัดทําแผนพัฒนาสถิติระดับพ้ืนท่ีฉบับนี้จะเป็นผลผลิตข้อมูลพ้ืนฐานท่ีได้จากการสํารวจ   

สํามะโน รวบรวมและประมวลผลจากฐานข้อมูลและทะเบียนจากการจัดเก็บข้อมูลของส่วนราชการระดับ
ภูมิภาค ซ่ึงเป็นข้อมูลท่ีมีการจัดเก็บตามอนุกรมเวลา (Time Series) และการจัดเก็บตามพ้ืนท่ีระดับอําเภอ 
(Area Base) ท้ังนี้ ชุดข้อมูลทางเศรษฐกิจท่ีได้จากการวิเคราะห์ในโครงการนี้ อาจเป็นชุดข้อมูลท่ีแตกต่างจาก
การปฏิบัติงานตามภารกิจเดิมของสํานักงานสถิติจังหวัด เพ่ือให้ข้อมูลเหล่านี้มีมาตรฐานในการจัดเก็บและผลิต
อย่างเป็นระบบจึงจําเป็นต้องดําเนินการกําหนดผังสถิติทางการระดับจังหวัดท่ีแตกต่างไปตามบริบทการพัฒนา
เชิงพ้ืนท่ี ซ่ึงคณะท่ีปรึกษาได้กําหนดความหมายของ “ผังสถิติทางการระดับจังหวัด” ซ่ึงใช้ภายใต้โครงการการ
แปลงแผนแม่บทระบบสถิติประเทศไทยสู่การปฏิบัติเชิงพ้ืนท่ี พ.ศ. 2555 ดังนี้ 

ผังสถิติทางการระดับจังหวัด  หมายถึง รายการข้อมูลสถิติท่ีสําคัญ และจําเป็นท่ีสามารถตอบ
สถานการณ์ ยุทธศาสตร์ และสภาพปัญหาในระดับพ้ืนท่ี ซ่ึงราชการส่วนภูมิภาค หรือคณะผู้บริหารจังหวัดมี
ความจําเป็นต้องใช้ในการวางแผนระดับนโยบายจังหวัด ท้ังแผนปฏิบัติงานและการจัดสรรงบประมาณใน
แผนงานและโครงการ   

โดยผังสถิติทางการระดับจังหวัด ท่ีนําเสนอในแผนพัฒนาสถิติฉบับนี้ ประกอบไปด้วย 2 ส่วน คือ  
1) ตารางแผนผังสถิติทางการของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ แสดงดังแผนภาพท่ี 2 ซ่ึงประกอบด้วย   

1.1) ชื่อชุดข้อมูล - ตัวชี้วัดท่ีสอดคล้องเชื่อมโยงกับห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain) ท่ีเป็นกรอบ
แนวคิดในการกําหนดประเภทกิจกรรมและกระบวนการเพ่ือกําหนดรายละเอียดของข้อมูล  

1.2) รายการสถิติทางการท่ีสําคัญ พร้อมคุณลักษณะของข้อมูล ว่าเป็นข้อมูลระดับนามบัญญัติ 
(Nominal Scale) หรือข้อมูลระดับอันดับ (Ordinal Scale) หรือข้อมูลระดับช่วงชั้น 
(Interval Scale) /ข้อมูลระดับอัตราส่วน (Ratio Scale) 

1.3) สถานะการจัดเก็บข้อมูลในปัจจุบันว่ามีการจัดเก็บหรือไม่ 
1.4) วิธีการจัดเก็บข้อมูล  
1.5) ความถ่ีในการจัดเก็บข้อมูล 
1.6) หน่วยงานผู้รับผิดชอบ  
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แผนภาพท่ี 2 :  ตัวอย่างผังสถิติทางการระดับจังหวัด ภายใต้โครงการฯ 

ห่วงโซ่คุณค่า (VC) 
และปัจจัยสู่

ความสําเร็จ (CSF)  
"ข้าว" 

ตัวชี้วดั 
รายการสถิติ

ทางการ 

ลัก
ษณ

ะข
อง

ข้อ
มูล

* 

มี/ไม่มี 
ฐาน 

ข้อมูล 

วิธีการเก็บ
รวบรวม
ข้อมูล 

ความถ่ี
ของข้อมูล 

หน่วยงานผู้รับ
ผิด 
ชอบ 

หมาย
เหต ุ

VC1 : การวิจัยและพัฒนา (R&D) + โครงสร้างพ้ืนฐาน 
CSF 1 นโยบาย
รัฐบาล 

KPI 1.1การ
ประกัน/จํานํา
ราคา 

1.1.1 ระดับราคา In มี สํารวจ รายเดือน กรมการค้า
ภายใน 

 

1.1.2 จํานวน
เกษตรกรท่ีผ่าน
เง่ือนไขโครงการ 

In มี ทะเบียน รายป ี เกษตรจังหวัด  

VC4 : การขนส่งสินค้าและจัดการบริการสินค้า (Logistics) 
CSF 13 ศูนย์กระจาย
สินค้า (Logistics 
Center)/ความ
เหมาะสมของทําเล
ท่ีต้ัง 

KPI 13.1 จํานวน
สถานท่ีต้ังท่ี
เหมาะสมในการ
กระจายสินค้า 

13.1.1 จํานวน
เท่ียวรถ เข้า-ออก 

In ไม่มี ทะเบียน รายป ี พาณิชย์จังหวัด  

13.1.2 ปริมาณ
รถท่ีรองรับการ
ขนส่งได้ 

In ไม่มี ทะเบียน รายป ี พาณิชย์จังหวัด  

13.1.3 เวลาท่ี
สูญเสียไปของรถ
ขนส่ง (ไฟแดง รถ
ติดการจอดรดรอ
ขึ้นสินค้า) 

In ไม่มี ทะเบียน รายป ี พาณิชย์จังหวัด  

 
2) รายละเอียดสถิติทางการ (Official Statistics Metadata) แสดงดังแผนภาพท่ี 3 ซ่ึงจะมี

รายละเอียดสําคัญ 5 ส่วน ได้แก่ 
2.1) การผลิต/จัดทําสถิติทางการ เป็นส่วนแรกท่ีแนะนํารายละเอียดกระบวนการจัดทําระเบียน

การค้นคว้า เพ่ือความเหมาะสมในการใช้ประโยชน์ต่อไป โดยมีรายละเอียดท่ีสําคัญ คือ  
2.1.1) ชื่อโครงการ/งาน/ทะเบียน/รายงาน  
2.1.2) วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ สํามะโน  สํารวจ ทะเบียน และรายงาน 
2.1.3) มาตรฐานการจําแนกข้อมูล 
2.1.4) รูปแบบการจัดเก็บข้อมูล ได้แก่ จัดเก็บในรูปเอกสาร/รายงาน จัดเก็บในรูปแบบ

ไฟล์ข้อมูลดิจิตอล และฐานข้อมูล  
2.1.5) ความถ่ีในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
2.1.6) ความถ่ีในการประมวลผลข้อมูล 

2.2) การเผยแพร่สถิติทางการ เป็นส่วนท่ีใช้ตรวจสอบความถูกต้องและเป็นปัจจุบันของสถิติ
ทางการประกอบไปด้วย 3 ส่วน คือ 
2.2.1) วิธีการเผยแพร่  
2.2.2) ความถ่ีในการเผยแพร่ 
2.2.3) ระดับการเข้าถึงข้อมูล  
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2.3) สถิติทางการ จะประกอบไปด้วย ชื่อสถิติทางการ ปีท่ีจัดทํา สาขา หมวด หมู่ รวมถึงวิธีการ
คํานวณท่ีได้มาซ่ึงสถิติทางการ (ท่ีเป็นตัวชี้วัด) โดยในหนึ่งการผลิตอาจมีสถิติทางการ
มากกว่า 1 รายการสถิติทางการก็ได้ 

2.4) คํานิยามท่ีสําคัญ 
2.5) หน่วยงานรับผิดชอบผลิต/จัดทําข้อมูล เพ่ือระบุแหล่งท่ีมาและเจ้าของข้อมูล ประกอบไป

ด้วย 7 ส่วน คือ 
2.5.1) กลุ่ม/ฝ่าย 
2.5.2) สํานัก/ศูนย์/กอง 
2.5.3) กรม/หน่วยงาน 
2.5.4) กระทรวง 
2.5.5) โทรศัพท์  
2.5.6) โทรสาร 
2.5.7) E-mail  address 

แผนภาพท่ี 3 :  ตัวอย่างรายละเอียดสถิติทางการ (Official Statistics Metadata) ภายใต้โครงการฯ 

 
   

ซ่ึงในรายงานฉบับนี้จะแสดงตารางแผนผังสถิติทางการของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพในบทท่ี 3 และรายละเอียด
สถิติทางการ (Official Statistics Metadata) จะแสดงในภาคผนวก ข1  
                                                      
1
 ท้ังน้ีด้วยข้อจํากัดของระยะเวลาในการดําเนินโครงการ และภาระงานประจําของส่วนราชการท่ีเก่ียวข้องในการให้ข้อมูล จึง

สามารถรวบรวมรายละเอียดสถิติทางการได้บางส่วนเท่าน้ัน 

  2) ชื0อสถิติทางการ :      โรงสีชุมชน                                                                                                   .  

 ปYที0จัดทํา......2555................................................................................................................................ 

 สาขา ..    การเกษตร  และป[าไม้                                                                         . 
หมวด     การเพาะปลูก                                                                                                          . 

หมู่ ..........                                                                                                                . 

 
 

รายการสถิติทางการ การจัดจําแนก ระดับการนําเสนอ 
2.1)  โรงสีข้าวชุมชน/ศูนย ์ -      จังหวัด,อําเภอ,ตําบล 
:ผลิตข้าวชุมชน   

2.2)     
•   ในกรณีที	สถิติทางการเป�นตัวชี�วัด ซึ	งได้มาจากการคํานวณค่า (ให้ระบุรายการสถิติทางการที	นํามาใช้ในการคํานวณ) 

รายการสถิติทางการ (ที	เป�น
ตัวชี�วัด) 

รายการสถิติทางการที0นํามาใช้ในการ
คํานวณ 

หน่วยงานรับผิดชอบ สาขา วิธีการคํานวณ 

เช่น 2.4)    
     

:     
     

   3)  ชื0อสถิติทางการ : …………………………………………………………………………………………………………      
  
  
4. คํานิยามที0สําคัญ:  

 1)  

 2)  

 3)  

 :  

 

5. หน่วยงานรับผิดชอบผลิต/จัดทําข้อมูล 
 กลุ่ม/ฝ[าย :   กลุ่มส่งเสริมและพัฒนาการผลิต 
 สํานัก/ศูนย์/กอง :  
 กรม/หน่วยงาน :   สํานักงานเกษตรจังหวัดอ่างทอง 
 กระทรวง :   กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
 โทรศัพท์ :   035-611-296 
 โทรสาร :    - 
 E-mail  address : angthong@doae.go.th 

 

1. การผลิต/จัดทําสถิติทางการ 
 1.1 ชื0อโครงการ/งาน/ทะเบียน/รายงาน : �  ไม่มี  �มี (ระบุชื0อ)     ระบบรับรองมาตรฐาน GAP ข้าว                                              
 1.2 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล :  
 �  สํามะโน    
 �  สํารวจ (ระบุระเบียบวิธีทางสถิติ) ................................................................................................................. 
 �  ทะเบียน 
 �  รายงาน 

 �  อื0นๆ (ระบุ) .......................................................................................................................................... ....... 
 1.3 มาตรฐานการจัดจําแนกข้อมูล : �  ไม่มี  �  มี (ระบุ).................................................................. 
 1.4 รูปแบบการจัดเก็บข้อมูล : �  จัดเก็บในรูปเอกสาร/รายงาน  

     (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) �  จัดเก็บในรูปแบบไฟล์ข้อมูล (เช่น doc, xls, pdf, txt ฯลฯ)  
(ระบุ) .... xls........................................................................................ 

 �  ฐานข้อมูล                                                                           
(ระบุชื0อโปรแกรมที0จัดทํา)................................................................. 

 �  อื0นๆ (ระบุ) ..................................................................................... 
 1.5 ความถี0ในการเก็บรวบรวมข้อมูล : �  รายชั0วโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  

�  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน   �  รายปY   �  ราย 2 ปY        

�  ราย 3 ปY        �  ราย 5 ปY        �  ราย 10 ปY       

�  อื0นๆ (ระบุ) .............................................................................................      
 1.6 ความถี0ในการประมวลผลข้อมูล : �  รายชั0วโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  
  �  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน   �  รายปY   �  ราย 2 ปY        
  �  ราย 3 ปY        �  ราย 5 ปY        �  ราย 10 ปY       
  �  อื0นๆ (ระบุ) .............................................................................................      

2. การเผยแพร่สถิติทางการ 

 2.1 วิธีการเผยแพร่ : �  เอกสาร/รายงาน/สิ0งพิมพ์ (ระบุ) ............................................................    
(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

�  เว็บไซต์ (ระบุ).........................................................  
 

�  อื0นๆ (ระบุ) .............................................................. 

 2.2 ความถี0ในการเผยแพร่ : �  รายชั0วโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  

 
 

�  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน   �  รายปY   �  ราย 2 ปY        

 
 

�  ราย 3 ปY        �  ราย 5 ปY        �  ราย 10 ปY       

 
 

�  อื0นๆ (ระบุ) .............................................................................................      

 2.3 ระดับการเข้าถึงข้อมูล :  �  ระดับ 1 เผยแพร่ได้ 

 
�  ระดับ 2 เผยแพร่ได้ เมื0อมีคําขอและการอนุมัติ 
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2.2 นโยบาย และยุทธศาสตร์ท่ีเก่ียวข้องกับการพัฒนาสถิติทางการระดับพ้ืนท่ี 

จากแนวทางการจัดทําแผนพัฒนาสถิติทางการระดับพ้ืนท่ี ซ่ึงพัฒนาจากข้อมูลสถิติและสารสนเทศ
เพ่ือสนับสนุนการตัดสินใจของผู้บริหารระดับจังหวัด จํานวน 2 ชุดข้อมูลท่ีสําคัญ ซ่ึงคือ 2 ชุดข้อมูลของผลิตภัณฑ์
ท่ีมีศักยภาพ (Product Champion) ของจังหวัดท่ีได้รับการคัดเลือก โดยเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีสร้างรายได้และ
ความเติบโตทางเศรษฐกิจให้กับแต่ละจังหวัด ซ่ึงมาจากศักยภาพทางด้านการเกษตร และด้านการท่องเท่ียว 
ท้ังนี้การพัฒนาศักยภาพทางด้านการเกษตรและด้านการท่องเท่ียวนั้นมีความสอดคล้องเชื่อมโยงกับทิศทางการ
พัฒนาท้ังจากนโยบายรัฐบาล แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และยุทธศาสตร์เฉพาะด้านหรือ
รายสาขาท่ีได้กําหนดจากกระทรวง/กรม ท่ีเก่ียวข้อง โดยคณะท่ีปรึกษาขอสรุปสาระคัญของนโยบาย และ
ยุทธศาสตร์ท่ีเก่ียวข้องกับการพัฒนาสถิติทางการระดับพ้ืนท่ี ดังนี้ 

1)  นโยบายรัฐบาลและแผนบริหารราชการแผ่นดิน คําแถลงนโยบายของคณะรัฐมนตรีนางสาว        
ยิ่งลักษณ์ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ท่ีได้แถลงต่อรัฐสภา เม่ือวันท่ี 23 สิงหาคม 2554 ประกอบด้วยนโยบาย 8 
ประการ คือ  

1. นโยบายเร่งด่วนท่ีจะดําเนินการในปีแรก  
2. นโยบายความม่ันคงแห่งรัฐ  
3. นโยบายเศรษฐกิจ  
4. นโยบายสังคมและคุณภาพชีวิต  
5. นโยบายท่ีดิน ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม  
6. นโยบายวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี การวิจัย และนวัตกรรม  
7. นโยบายการต่างประเทศและเศรษฐกิจระหว่างประเทศ  
8. นโยบายการบริหารกิจการบ้านเมืองท่ีดี 

 จากนโยบาย 8 ประการดังกล่าว คณะรัฐมนตรี ดําเนินการประชุมเม่ือวันท่ี 6 กันยายน 2554 และมี
มติเห็นชอบแผนการบริหารราชการแผ่นดิน พ.ศ. 2555 – 2558 เพ่ือใช้เป็นกรอบแนวทางในการบริหารราชการ
แผ่นดิน และทุกส่วนราชการใช้เป็นแนวทางในการจัดทําแผนปฏิบัติราชการ 4 ปี และแผนปฏิบัติราชการ
ประจําปีต่อไป โดยมีการมอบหมายกระทรวง/หน่วยงานหลักท่ีเก่ียวข้องในทุกประเด็นนโยบาย นอกจากนี้ยังมี
การจัดทําแผนงาน/โครงการท่ีมีลําดับความสําคัญตามนโยบายรัฐบาล (Flagship Project) ซ่ึงเป็นแผนงาน/
โครงการท่ีมีความสําคัญตามนโยบายรัฐบาล เป็นการลงทุนท่ีมีความพร้อมและสามารถท่ีจะดําเนินการได้ในปี
แรก รวมท้ังมีความสอดคล้องกับนโยบายรัฐบาล ประกอบด้วย 396 แผนงาน/โครงการ จําแนกตามประเด็น
นโยบายและระบุหน่วยงานรับผิดชอบระดับกระทรวง/กรมไว้แล้ว นโยบายรัฐบาลการบริหารราชการแผ่นดิน 
พ.ศ. 2555 - 2558  ท่ีเก่ียวข้องกับการเชื่อมโยงทางการพัฒนาภาคการเกษตร และการท่องเท่ียว ท่ีเป็น
ผลิตภัณฑ์หลักของจังหวัด มีดังต่อไปนี้ 

นโยบายของรัฐบาลและแผนบริหารราชการแผ่นดิน 
1. นโยบายเร่งด่วนท่ีจะเริ่มดําเนินการในปีแรก 

1.1. สร้างความปรองดองสมานฉันท์ของคนในชาติและฟ้ืนฟูประชาธิปไตย 
1.2. กําหนดให้การแก้ไขและป้องกันปัญหายาเสพติดเป็นวาระแห่งชาติ 
1.3. ป้องกันและปราบปรามการทุจริตและประพฤติมิชอบในภาครัฐอย่างจริงจัง 
1.4. ส่งเสริมให้มีการบริหารจัดการน้ําอย่างบูรณาการและเร่งรัดขยายเขตพ้ืนท่ีชลประทาน 
1.5. เร่งนําสันติสุขและความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของประชาชนกลับมาสู่พ้ืนท่ีจังหวัดชายแดนใต้ 
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1.6. เร่งฟ้ืนฟูความสัมพันธ์และพัฒนาความร่วมมือกับประเทศเพ่ือนบ้านและนานาประเทศ 
1.7. แก้ไขปัญหาความเดือดร้อนของประชาชนและผู้ประกอบการเนื่องจากภาวะเงินเฟ้อและราคาน้ํามัน

เชื้อเพลิง  
1.8. ยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน โดยเพ่ิมกําลังซ้ือภายในประเทศ สร้างสมดุลและความเข้มแข็ง

อย่างมีคุณภาพให้แก่ระบบเศรษฐกิจมหภาค 
1.9. ปรับลดภาษีเงินได้นิติบุคคล ให้เหลือร้อยละ 23 ในปี พ.ศ. 2555 และลดลงเหลือร้อยละ 20 ในปี 

พ.ศ. 2556 
1.10. ส่งเสริมให้ประชาชนเข้าถึงแหล่งเงินทุน 
1.11. ยกระดับราคาสินค้าเกษตรและให้เกษตรกรเข้าถึงแหล่งเงินทุน 
1.12. เร่งเพ่ิมรายได้จากการท่องเท่ียวท้ังในและนอกประเทศ 
1.13. สนับสนุนการพัฒนางานศิลปหัตถกรรมและผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือสร้างเอกลักษณ์และการผลิตสินค้า

ในท้องถ่ิน 
1.14. พัฒนาระบบประกันสุขภาพ 
1.15. จัดหาเครื่องคอมพิวเตอร์แท็บเล็ตให้แก่โรงเรียน 
1.16. เร่งรัดและผลักดันการปฏิรูปการเมืองท่ีประชาชนมีส่วนร่วมอย่างกว้างขวาง 

2. นโยบายความม่ันคงของรัฐ 
2.1. เทิดทูนและพิทักษ์รักษาไว้ซ่ึงสถาบันพระมหากษัตริย์ 
2.2. พัฒนาและเสริมสร้างศักยภาพของกองทัพและระบบป้องกันประเทศ 
2.3. พัฒนาและเสริมสร้างความร่วมมือระหว่างประเทศ 
2.4. พัฒนาระบบการเตรียมพร้อมแห่งชาติ 
2.5. เร่งดําเนินการแก้ไขปัญหายาเสพติด องค์กรอาชญากรรม การค้ามนุษย์ ผู้หลบหนีเข้าเมือง  แรงงาน

ต่างด้าวผิดกฎหมาย และบุคคลท่ีไม่มีสถานะชัดเจน 
3. นโยบายเศรษฐกิจ 

3.1. นโยบายเศรษฐกิจมหภาค 
3.2. นโยบายสร้างรายได้ 
3.3. นโยบายปรับโครงสร้างเศรษฐกิจ 

3.3.1. ภาคเกษตร 
3.3.2. ภาคอุตสาหกรรม 
3.3.3. ภาคการท่องเท่ียว การบริการ และการกีฬา 
3.3.4. การตลาด การค้า และการลงทุน 

3.4. นโยบายโครงสร้างพ้ืนฐานและการพัฒนาระบบรางเพ่ือขนส่งมวลชน การบริหารจัดการระบบขนส่ง
สินค้าและบริการ 

3.5. นโยบายพลังงาน 
3.6. นโยบายเทคโนโลยีสารสนเทศ 

4. นโยบายสังคมและคุณภาพชีวิต 
4.1. นโยบายการศึกษา 
4.2. นโยบายแรงงาน 
4.3. นโยบายการพัฒนาสุขภาพของประชาชน 
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4.4. นโยบายศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรม 
4.5. นโยบายความม่ันคงของชีวิตและสังคม 

5. นโยบายท่ีดิน ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม 
5.1. อนุรักษ์และฟ้ืนฟูทรัพยากรป่าไม้และสัตว์ป่า 
5.2. อนุรักษ์และฟ้ืนฟูทรัพยากรทางทะเลและชายฝั่ง 
5.3. ดูแลรักษาคุณภาพสิ่งแวดล้อมและเร่งรัดการควบคุม 
5.4. สร้างความเป็นธรรมและลดความเหลื่อมล้ําในการใช้ประโยชน์ท่ีดินและทรัพยากรธรรมชาติ 
5.5. ส่งเสริมและสร้างความตระหนักและจิตสํานึกทางด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
5.6. ส่งเสริมให้มีการบริหารจัดการน้ําอย่างบูรณาการ 
5.7. สร้างภูมิคุ้มกันและเตรียมความพร้อมในการรองรับและปรับตัวต่อผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลง

ของสภาพภูมิอากาศและพิบัติภัยธรรมชาติ 
5.8. พัฒนาองค์ความรู้ในการบริหารจัดการด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

6. นโยบายวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี การวิจัย และนวัตกรรม 
6.1. เร่งพัฒนาให้ประเทศไทยเป็นสังคมท่ีอยู่บนพ้ืนฐานขององค์ความรู้ 
6.2. เร่งสร้างนักวิทยาศาสตร์ นักวิจัย และครูวิทยาศาสตร์ให้เพียงพอต่อความต้องการของประเทศ 
6.3. สนับสนุนและส่งเสริมให้เกิดการลงทุนและความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชน 
6.4. จัดระบบบริหารงานวิจัยให้เกิดประสิทธิภาพสูง 
6.5. ส่งเสริมการใช้ข้อมูลเทคโนโลยีอวกาศและภูมิสารสนเทศ 

7. นโยบายการต่างประเทศและเศรษฐกิจระหว่างประเทศ 
7.1. เร่งส่งเสริมและพัฒนาความสัมพันธ์กับประเทศเพ่ือนบ้าน 
7.2. สร้างความสามัคคีและส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศอาเซียน 
7.3. เสริมสร้างบทบาทท่ีสร้างสรรค์และส่งเสริมผลประโยชน์ของชาติในองค์การระหว่างประเทศ 
7.4. กระชับความร่วมมือและความเป็นหุ้นส่วนทางยุทธศาสตร์กับประเทศ กลุ่มประเทศ และองค์การ

ระหว่างประเทศท่ีมีบทบาทสําคัญของโลก 
7.5. สนับสนุนการเข้าถึงในระดับประชาชนของนานาประเทศพร้อมท้ังส่งเสริมภาพลักษณ์ท่ีดีและความ

ร่วมมือทางวิชาการกับประเทศกําลังพัฒนา 
7.6. ส่งเสริมการรับรู้และความเข้าใจของประชาชนเก่ียวกับปัญหาเรื่องพรมแดนและการเปลี่ยนแปลงใน

โลกท่ีมีผลกระทบต่อประเทศไทย 
7.7. สนับสนุนการทูตเพ่ือประชาชน 
7.8. ใช้ประโยชน์จากโครงข่ายคมนาคมขนส่งในภูมิภาคอาเซียนและอนุภูมิภาค 
7.9. ประสานการดําเนินงานของส่วนราชการในต่างประเทศตามแนวทางนโยบายทีมประเทศไทย 
7.10. ส่งเสริมความร่วมมืออย่างใกล้ชิดกับประเทศมุสลิมและองค์กรอิสลามระหว่างประเทศ 

8. นโยบายการบริหารกิจการบ้านเมืองท่ีดี 
8.1. ประสิทธิภาพการบริหารราชการแผ่นดิน 
8.2. กฎหมายและการยุติธรรม 
8.3. ส่งเสริมให้ประชาชนมีโอกาสได้รับรู้ข้อมูลข่าวสารจากทางราชการ สื่อสารมวลชน และสื่อสาธารณะ

ทุกประเภทได้อย่างกว้างขวาง รวดเร็ว ถูกต้อง เป็นธรรม 
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 2)  ทิศทางการพัฒนาภาค ในระยะแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 11 พ.ศ. 2555 – 2559 
เป็นทิศทางการพัฒนาอีกระดับหนึ่งท่ีมีความสัมพันธ์กับการพัฒนาพ้ืนท่ีในระดับภาคท่ีกลุ่มจังหวัดต่างๆ 
สามารถใช้เป็นกรอบ แนวทางการวางแผนพัฒนากลุ่มจังหวัดและจังหวัด โดยแนวทางการพัฒนาภาค ดังกล่าว
มีความสอดคล้องเชื่อมโยงกับนโยบายของรัฐบาล ท้ังนโยบายเร่งด่วนท่ีจะเริ่มดําเนินการในปีแรก นโยบาย
เศรษฐกิจ นโยบายสังคมและคุณภาพชีวิต นโยบายท่ีดินทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม และนโยบายการ
ต่างประเทศและเศรษฐกิจระหว่างประเทศ  โดยสรุปสาระสําคัญทิศทางการพัฒนาภาค ในช่วงของแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 11 พ.ศ. 2555 – 2559 มีดังนี้ 

(1) เชื่อมโยงการพัฒนาเศรษฐกิจของจังหวัด/กลุ่มจังหวัดกับประเทศเพ่ือนบ้านและกรอบความร่วมมือ
อาเซียน (สอดคล้องกับนโยบายรัฐบาลข้อท่ี 7 นโยบายการต่างประเทศและเศรษฐกิจระหว่างประเทศ 
หัวข้อย่อยท่ี 7.1 เร่งส่งเสริมและพัฒนาความสัมพันธ์กับประเทศเพ่ือนบ้าน และ 7.2 สร้างความ
สามัคคีและส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศอาเซียน) 

(2) พัฒนาการเกษตรท่ีสะอาด รวมท้ังปรับปรุงประสิทธิภาพบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติ ท้ังป่าไม้ 
แหล่งน้ํา และท่ีดิน ให้เป็นฐานการผลิตท่ียั่งยืน (สอดคล้องกับนโยบายรัฐบาลข้อท่ี 3 นโยบายเศรษฐกิจ 
ข้อ 3.3.1 ซ่ึงมีเป้าหมายเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตสินค้าเกษตรให้มีคุณภาพมาตรฐาน และเพียงพอ
ต่อความต้องการและนโยบายรัฐบาลข้อท่ี 5 นโยบายท่ีดินทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม) 

(3) สร้างความเข้มแข็งให้กับสถาบันเกษตรกรเพ่ือให้สามารถดําเนินการเชิงธุรกิจ (Business Arm) 
สนับสนุนกิจการของเกษตรกรได้อย่างมีประสิทธิภาพ (สอดคล้องกับนโยบายรัฐบาลข้อท่ี 3 นโยบาย
เศรษฐกิจ ข้อ 3.3.1 การปรับโครงสร้างภาคการเกษตร) 

(4) พัฒนาอุตสาหกรรมและบริการภายใต้แนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์และอุตสาหกรรมสะอาด 
(สอดคล้องกับนโยบายรัฐบาลข้อท่ี 3 นโยบายเศรษฐกิจ ข้อ 3.3.2 การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจ
ภาคอุตสาหกรรม เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภาคอุตสาหกรรม เพ่ิมผลิตภาพแรงงาน
ภาคอุตสาหกรรม ยกระดับมูลค่าผลิตภัณฑ์ของ SMEs ในภาคอุตสาหกรรม ลดสัดส่วนต้นทุน        
โลจิสติกส์ภาคอุตสาหกรรมต่อ GDP และส่งเสริมภาคอุตสาหกรรมไทยใช้ประโยชน์และบริหารจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม) 

(5) สนับสนุนการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากฐานทรัพยากรการท่องเท่ียวตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ
การมีส่วนร่วมของประชาชนและท้องถ่ิน (สอดคล้องกับนโยบายรัฐบาลข้อท่ี 3 นโยบายเศรษฐกิจ ข้อ 
3.3.3 การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจภาคการท่องเท่ียว การบริการ และการกีฬา) 

(6) ยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนให้มีความรู้ มีคุณธรรม จริยธรรม มีภูมิคุ้มกันต่อการเปลี่ยนแปลง 
รวมท้ังส่งเสริมสุขภาวะของประชาชน (สอดคล้องกับนโยบายรัฐบาลข้อท่ี 4 นโยบายสังคมและ
คุณภาพชีวิต ข้อ 4.1 นโยบายด้านการศึกษา ข้อ 4.3 นโยบายพัฒนาสุขภาพประชาชน และข้อ 4.4 
นโยบายศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรม) 

(7) เสริมสร้างความเข้มแข็งของสถาบันครอบครัวและชุมชน และความม่ันคงทางสังคม (สอดคล้องกับ
นโยบายรัฐบาลข้อท่ี 4 นโยบายสังคมและคุณภาพชีวิต ข้อ 4.5 นโยบายความม่ันคงของชีวิตและ
สังคม) 

(8) พัฒนาศักยภาพแรงงานบนฐานความรู้และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (สอดคล้องกับนโยบายรัฐบาลข้อท่ี 4 
นโยบายสังคมและคุณภาพชีวิต ข้อ 4.2 นโยบายแรงงาน)  
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(9) ลดปัญหายาเสพติดและความไม่ปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน (สอดคล้องกับนโยบายรัฐบาลข้อท่ี 1 
นโยบายเร่งด่วนท่ีจะเริ่มดําเนินการในปีแรก ข้อ 1.2 กําหนดให้การแก้ไขและป้องกันปัญหายาเสพติด
เป็นวาระแห่งชาติ และข้อ 1.5 เร่งนําสันติสุขและความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของประชาชน
กลับมาสู่พ้ืนท่ีจังหวัดชายแดนใต้) 

(10) เพ่ิมโอกาสในการเข้าถึงบริการทางสังคมจากภาครัฐอย่างท่ัวถึงและเท่าเทียม (สอดคล้องกับนโยบาย
รัฐบาลข้อท่ี 4 นโยบายสังคมและคุณภาพชีวิต ข้อ 4.5 ส่งเสริมและสร้างความตระหนักและจิตสํานึก
ทางด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม) 

(11) เร่งพัฒนา “เมืองน่าอยู่” และเพ่ิมประสิทธิภาพการจัดการสิ่งแวดล้อมของเมืองและชุมชน  
(สอดคล้องกับนโยบายรัฐบาลข้อท่ี 5 นโยบายท่ีดินทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม) 

(12) เพ่ิมประสิทธิภาพการป้องกันและบรรเทาผลกระทบจากภัยธรรมชาติ (สอดคล้องกับนโยบายรัฐบาล
ข้อท่ี 5 นโยบายท่ีดินทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม) 

(ท่ีมา : สรุปประเด็นโดยผู้แทนสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ประกอบการประชุมเมื่อวันท่ี 
30 มี.ค. 2555) 
 

3) แผนยุทธศาสตร์กระทรวง/กรม ท่ีเก่ียวข้องกับภาคการเกษตรและการท่องเท่ียว การศึกษา
รายละเอียดของแผนยุทธศาสตร์ ท่ีกระทรวง/กรม เป็นผู้จัดทําและรับผิดชอบดําเนินการ เช่น แผนพัฒนาการ
ท่องเท่ียวแห่งชาติ (พ.ศ. 2555 - 2559) แผนปฏิบัติราชการสี่ปี (พ.ศ. 2555 - 2558) กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อม แผนปฏิบัติการพัฒนาอุตสาหกรรมในพ้ืนท่ีภาคใต้และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และ
แผนพัฒนาอุตสาหกรรมในพ้ืนท่ีภาคเหนือและภาคกลาง เป็นต้น เพ่ือประกอบการวางแผนพัฒนากลุ่มจังหวัด
และแผนพัฒนาจังหวัดให้มีความเชื่อมโยงและลดความซํ้าซ้อนในพ้ืนท่ี ตัวอย่างแผนยุทธศาสตร์เฉพาะท่ีสําคัญ
และเก่ียวข้องกับภาคการเกษตรและการท่องเท่ียว มีดังนี้  

 
3.1) (ร่าง) แผนพัฒนาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ในช่วงของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 11 (พ.ศ. 2555 – 2559)2 

กรอบแนวคิดเบ้ืองต้นเพ่ือประกอบการจัดทําแผนพัฒนาการเกษตร ในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 11 (พ.ศ. 2555 – 2559) พิจารณาจากความสําคัญของภาคเกษตรภาพรวม ด้านต่างๆ 
จํานวน 9 ประเด็น ได้แก่ 

(1) การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานด้านการเกษตร เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตสินค้าเกษตรด้านการใช้
ประโยชน์จากดินให้เหมาะสม การจัดการน้ําให้เพียงพอ การพัฒนาท่ีดินนอกเขตชลประทานและ  
การจัดการด้านโลจิสติกส์ 

(2) การเสริมสร้างความเข้มแข็งให้เกษตรกร เพ่ือพัฒนาหรือเสริมสร้างความเข้มแข็งและยกระดับ
คุณภาพชีวิตของเกษตรกร ส่งเสริมการรวมกลุ่มสถาบันเกษตรกร ตลอดจนการพัฒนาเกษตรกรรุ่น
ใหม่ 

(3) ส่งเสริมการทําการเกษตรตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง เพ่ือสร้างความม่ันคงในการประกอบ
อาชีพให้เกษตรกรในระดับครัวเรือนให้พ่ึงพาตนเอง 

                                                      
2 อ้างอิงข้อมูลจาก “(ร่าง)แผนพัฒนาการเกษตร ในช่วงแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 11 (พ.ศ. 2555 – 2559)” นําเสนอเมื่อวันท่ี 
27 กรกฎาคม 2555. 
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(4) ส่งเสริมการทําการเกษตรในรูปแบบของการพัฒนาเครือข่ายวิสาหกิจ (Cluster) เพ่ือเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันของภาคเกษตรต้ังแต่ต้นน้ําถึงปลายน้ํา 

(5) ความม่ันคงด้านอาหารและพลังงาน โดยให้การศึกษาและส่งเสริมความรู้เรื่องอาหาร (Food Education) 
ตลอดกระบวนการผลิต (Supply Chain) ได้แก่ การทําให้อาหารมีคุณภาพ (Food Quality) เป็นอาหารท่ี
ปลอดภัยสําหรับการบริโภค (Food Safety) รวมท้ังพอเพียงสําหรับเลี้ยงประชากร (Food Security) 

(6) เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในภาคเกษตร การทําการเกษตรควรขับเคลื่อนด้วยประสิทธิภาพ (Efficiency-
driven Economy) และนวัตกรรม (Innovation-driven Economy) โดยการนําภูมิปัญญาผนวกกับ
วัฒนธรรมท่ีดีงามในท้องถ่ินและเทคโนโลยีมาสร้างมูลค่าให้สินค้าเกษตรมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว
แตกต่างกันในแต่ละท้องถ่ิน 

(7) เศรษฐกิจการเกษตรสีเขียว (Green and Cool Agricultural Economy) หรือการทําเกษตรท่ีไม่
ทําลายสิ่งแวดล้อม โดยการดําเนินนโยบายและกําหนดวิธีปฏิบัติให้สามารถใช้ทรัพยากรได้อย่างยั่งยืน 

(8) ความร่วมมือและข้อตกลงระหว่างประเทศ โดยติดตามกระแสการเปลี่ยนแปลงของโลก เพ่ือการปรับตัว
และกําหนดมาตรการรองรับ ให้ภาคธุรกิจและภาคเกษตรภายในประเทศมีความเข้มแข็งและสามารถ
แข่งขันได้ 

(9) การพัฒนาบุคลากรด้านการเกษตร เพ่ือเตรียมความพร้อมให้สามารถรองรับการเปลี่ยนแปลงตาม
สถานการณ์เศรษฐกิจและสังคมโลกาภิวัฒน์ โดยการพัฒนาบุคลากรด้านการเกษตร ปรับปรุง
กระบวนการทํางานของหน่วยงานและบุคลากรกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ให้มีการบูรณาการมากยิ่งข้ึน 
รวมท้ังการปรับโครงสร้างหน่วยงานในสังกัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ให้เหมาะสมสอดคล้องกับ
สถานการณ์ท้ังในส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 

การพัฒนาการเกษตรให้ความสําคัญกับการพัฒนาเกษตรกรให้มีคุณภาพชีวิตท่ีดี ก้าวทันต่อ         
การเปลี่ยนแปลง การพัฒนาการผลิตสินค้าเกษตรให้มีประสิทธิภาพและมีความหลากหลายให้ประชาชนมี
ความม่ันคงด้านอาหารและมีผลผลิตเพียงพอกับความต้องการด้านอาหารและพลังงาน ร่วมสร้างเศรษฐกิจของ
ประเทศให้เจริญเติบโตอย่างมีคุณภาพและม่ันคง เตรียมพร้อมรองรับสถานการณ์การเปลี่ยนแปลงท้ังในและ
นอกประเทศท่ีปรับเปลี่ยนอย่างรวดเร็ว เพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน และการพัฒนาทรัพยากร
การเกษตรให้มีการใช้อย่างมีประสิทธิภาพ ควบคู่ไปกับการอนุรักษ์ฟ้ืนฟู สร้างโอกาสการเข้าถึงทรัพยากรและมี
การใช้ประโยชน์อย่างท่ัวถึงและเป็นธรรม จึงได้กําหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาการเกษตรท่ีสําคัญในช่วง
ระยะเวลา 5 ปี ดังนี้ 

  ยุทธศาสตร์ท่ี 1 พัฒนาคุณภาพชีวิตเกษตรกร เพ่ือให้เกษตรกรมีความสามารถพ่ึงพาตนเองได้ มี
ภูมิคุ้มกันพร้อมรับความเสี่ยงด้านการผลิต การตลาด และมีการกระจายรายได้ท่ีท่ัวถึง มีความสามารถใน   
การผลิตและการตลาด ก้าวสู่ผู้จัดการฟาร์มท่ีเป็นมืออาชีพ (Smart Farmer) รวมท้ังสร้างเกษตรกรรุ่นใหม่
ทดแทนรุ่นเดิม ตลอดจนส่งเสริมให้องค์กรเกษตรกรและสถาบันเกษตรกรมีการดําเนินงานอย่างมีประสิทธิภาพ
และยั่งยืน โดยการ 
- สร้างความม่ันคงในการประกอบอาชีพและรายได้ให้แก่เกษตรกร ในการพัฒนาระบบประกันความเสี่ยง

การเกษตรให้เหมาะสมกับสินค้าเกษตร และสถานการณ์ท่ีเกิดจากภัยธรรมชาติ ผลักดันให้มีระบบ
สวัสดิการให้ครอบคลุมอย่างท่ัวถึง และพัฒนาระบบการคุ้มครองท่ีดินให้เกษตรกรรายย่อยมีท่ีดินเป็น
ของตนเองหรือมีสิทธิทํากินในท่ีดิน 
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- สร้างองค์ความรู้ให้กับเกษตรกรในด้านบัญชีต้นทุนอาชีพ และด้านวิทยาศาสตร์เข้าสู่ Smart Farmer 
และถ่ายทอดเทคโนโลยีสมัยใหม่ผสมผสานภูมิปัญญาท้องถ่ิน 

- สร้างขีดความสามารถให้กับเกษตรกรและชุมชน ในการรับมือกับความเสี่ยงจากภัยธรรมชาติ ด้วย 
การประชาสัมพันธ์ให้ชุมชนรู้และเข้าใจผลกระทบของโลกร้อน ถ่ายทอดความรู้ และเทคโนโลยีใน 
การปรับตัว และสร้างขีดความสามารถให้กับเกษตรกรและชุมชน ในการรับมือกับความเสี่ยงจากภัย
ธรรมชาติ 

- สร้างความม่ันคง ปลอดภัย ด้านอาหารในครัวเรือนเกษตรในด้านการผลิตอาหารเพียงพอปลอดภัย 
สนับสนุนให้มีการปลูกผักสวนครัวปลอดสารพิษเพ่ือบริโภคในครัวเรือน (City Farm) และส่งเสริม 
การทําเกษตรกรรมยั่งยืน 

- ส่งเสริมและสนับสนุนเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เข้าสู่ภาคเกษตร โดยการร่วมมือกับสถาบันการศึกษา การปรับปรุง
ระบบการเรียนการสอนให้เป็นหลักสูตรท่ีสอดคล้องกับสภาพปัญหา และความต้องการแต่ละท้องถ่ิน 
และให้ชุมชนเป็นแหล่งเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร แลกเปลี่ยนประสบการณ์ 

- สนับสนุนการดําเนินงานขององค์กรเกษตรกรและสถาบันเกษตรกร รวมท้ังสภาเกษตรกรแห่งชาติ 
และพัฒนาระบบการรวมกลุ่มท้ังในรูปแบบของสหกรณ์และกลุ่มส่งเสริมอาชีพต่างๆ 

- สร้างฐานข้อมูลชุมชนด้านการเกษตร นําความรู้ภูมิปัญญาท้องถ่ินมาใช้ประโยชน์ในการพัฒนาการเกษตร 
เพ่ิมความสามารถ และช่องทางการรับรู้ข่าวสารอย่างท่ัวถึง 

ยุทธศาสตร์ท่ี 2 พัฒนาขีดความสามารถในการผลิต การจัดการสินค้าเกษตรและความม่ันคง  
ด้านอาหาร เพ่ือสร้างฐานการผลิตภาคเกษตรให้เข้มแข็ง ทําให้เกิดความม่ันคงในอาชีพและรายได้ให้กับ
เกษตรกร พัฒนาคุณภาพสินค้าเกษตรและอาหารให้มีความสามารถในการแข่งขันประชาชนมีความม่ันคง  
ด้านอาหารและมีผลผลิตเพียงพอกับความต้องการด้านอาหารและพลังงาน รวมท้ังส่งเสริมให้มีและนํา
ผลงานวิจัยพัฒนาด้านการเกษตรไปใช้ประโยชน์มากข้ึน โดยการ 
- พัฒนาการผลิตและการสร้างมูลค่าเพ่ิม เน้นลดต้นทุนการผลิต และพัฒนาคุณภาพผลักดันแนวคิด

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ภาคเกษตร ส่งเสริมการทําการเกษตรแบบกลุ่มการผลิตหรือเครือข่ายวิสาหกิจ 
(Cluster) สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าเกษตร และเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารโลจิสติกส์ 

- ส่งเสริมการผลิตท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Green Product) ด้วยการส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีสะอาด 
การเกษตรสีเขียว การปฏิบัติทางการเกษตรท่ีดี (GAP : Good Agricultural Practices) การทําเกษตรอินทรีย์ 
ลดการเผาตอซัง ลดมลพิษจากแหล่งผลิตภาคการเกษตร ศึกษาการปลดปล่อยก๊าซเรือนกระจก และ
สร้างความรู้ความเข้าใจ รวมท้ังประโยชน์ท่ีจะได้รับจากการซ้ือขายคาร์บอนเครดิต 

- เสริมสร้างการผลิตสินค้าเกษตรท่ีเป็นพืชอาหารและพลังงานให้เกิดความม่ันคง รวมท้ังสนับสนุนเพ่ือ
จัดสรรผลผลิตพืชอาหารและพลังงานให้เพียงพอต่อการบริโภคและทดแทนพลังงาน 

- สนับสนุนการพัฒนาระบบตลาดสินค้าเกษตร ด้วยการพัฒนาทักษะ องค์ความรู้และการใช้ประโยชน์
จากตลาดกลาง ตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้า รวมท้ังสนับสนุนการสร้างเครือข่ายการผลิตการตลาด 

- สร้างความเชื่อมโยงกับเศรษฐกิจภูมิภาคและระหว่างประเทศ มุ่งเน้นการสร้างความร่วมมือทางเศรษฐกิจ
ต่าง ๆ เพ่ือเพ่ิมช่องทางการจําหน่ายและกระจายรายได้ โดยเฉพาะจากกลุ่มประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
รวมท้ังการเตรียมการรองรับการลงทุนด้านเกษตรกรรมข้ามชาติเพ่ือให้มีการลงทุนด้านเกษตรกรรม
อย่างรับผิดชอบ (RAI : Responsible Agricultural Investment) 
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- ส่งเสริมและพัฒนางานวิจัยด้านการเกษตร สนับสนุนงานวิจัย พันธุ์พืช สัตว์ สัตว์น้ําจุลินทรีย์ รวมท้ัง
พืชพลังงานทดแทน โดยให้มีการบูรณาการงานวิจัยระหว่างภาครัฐ เอกชน สถาบันการศึกษา และ
สถาบันวิจัย ตลอดจนการพัฒนางานวิจัยตามความต้องการใช้ประโยชน์ 

 
ยุทธศาสตร์ท่ี 3 พัฒนาทรัพยากรการเกษตรอย่างมีประสิทธิภาพ สมดุลและย่ังยืน เพ่ือสร้างและ

พัฒนาการใช้ทรัพยากรการเกษตรและโครงสร้างพ้ืนฐานการเกษตรอย่างมีประสิทธิภาพฟ้ืนฟูทรัพยากร 
การเกษตรให้มีความเหมาะสมต่อการผลิตทางการเกษตรอย่างยั่งยืน และเตรียมความพร้อมในการรองรับและ
ปรับตัวต่อผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ รวมท้ังสนับสนุนให้ชุมชนท้องถ่ินเข้ามามีส่วน
ร่วมในการบริหารจัดการทรัพยากรการเกษตรและสิ่งแวดล้อม โดยการ 
- ส่งเสริม และสนับสนุนการใช้ทรัพยากรการเกษตรและโครงสร้างพ้ืนฐานการเกษตรอย่างมี

ประสิทธิภาพและยั่งยืน ด้วยการเร่งรัดการฟ้ืนฟูและปรับปรุงคุณภาพดินท่ีเสื่อมโทรม วางระบบการใช้
ท่ีดินตามศักยภาพของท่ีดิน และจัดหาท่ีดินเอกชนมาพัฒนาและจัดสรรให้กับเกษตรกรไร้ท่ีดินทํากิน
หรือมีท่ีดินน้อย 

- ส่งเสริมและสนับสนุนให้เกษตรกรใช้ทรัพยากรการผลิตอย่างเหมาะสมและยั่งยืน โดยการสร้าง   
ความเข้าใจในการใช้ปุ๋ยอินทรีย์และส่งเสริมให้เกษตรกรใช้สารเคมีอย่างเหมาะสมและถูกต้อง กํากับ
ดูแลการใช้สารเคมีบริเวณพ้ืนท่ีสูงและพ้ืนท่ีต้นน้ําลําธาร ตลอดจนควบคุมการโฆษณาและส่งเสริม 
การขายสารเคมีการเกษตรทุกชนิด 

- สนับสนุนและผลักดันให้เกษตรกรมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการทรัพยากรการเกษตร โดยการให้
เกษตรกรและท้องถ่ินเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการทรัพยากรการเกษตรในท้องถ่ินตนเองให้
มากข้ึน ท้ังด้านการบํารุงรักษา การอนุรักษ์ การฟ้ืนฟู และการใช้ประโยชน์อย่างยั่งยืนและสมดุล 

- เตรียมความพร้อมรองรับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศด้วยการจัดทําแผนป้องกัน
และระบบเฝ้าระวังเตือนภัย เพ่ือเป็นการลดความเสี่ยงจากอันตรายและความเสียหายท่ีจะเกิดกับ
เกษตรกร การติดตามข่าวสาร และสร้างแก้มลิงเพ่ิมเติมเพ่ือลดหรือชะลออัตราการไหลของน้ําหลาก 

- พัฒนากฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับการบริหารจัดการทรัพยากรการเกษตรให้เหมาะสม และสอดคล้องกับ
สถานการณ์ รวมท้ังศึกษาแนวทางรองรับและเตรียมความพร้อม เพ่ือให้มีการดําเนินการตามกฎ 
ระเบียบท่ีกําลังจะเกิดข้ึน เช่น ร่างพระราชบัญญัติมาตรการการคลังเพ่ือสิ่งแวดล้อม ท่ีให้ความสําคัญ
กับการจัดการสิ่งแวดล้อม ได้แก่ ภาษีสิ่งแวดล้อม (ภาษีมลพิษ ภาษีเพ่ือการอนุรักษ์ทรัพยากรและการทํา
การเกษตรท่ีส่งผลต่อสิ่งแวดล้อม) 
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3.2) แผนแม่บทการพัฒนาอุตสาหกรรมไทย พ.ศ. 2555 – 2574: อุตสาหกรรมอาหาร3 

กรอบแนวคิดเชิงยุทธศาสตร์อีกประการหนึ่งท่ีสําคัญ คือ ทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรมอาหาร 
(ครอบคลุมอุตสาหกรรมเกษตร) พ.ศ. 2555 – 2574 ซ่ึงจัดทําข้ึนโดยสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวง
อุตสาหกรรม โดยได้ประเมินจากทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรมอาหารของโลก ของประเทศไทย และปัญหา
อุปสรรคท่ีภาคอุตสาหกรรมไทยกําลังประสบอยู่ในขณะนี้ โดยสามารถสรุปประเด็นสําคัญในการวาง
ยุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมอาหาร (อุตสาหกรรมการเกษตร)  ดังแผนภาพท่ี 4 

แผนภาพท่ี 4 : แผนแม่บทการพัฒนาอุตสาหกรรมไทย พ.ศ. 2555 – 2574 : อุตสาหกรรมอาหาร 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

                                                      

3
 สํานักงานงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม. “แผนแม่บทการพัฒนาอุตสาหกรรมไทย: แนวทางการพัฒนาอุตสาหกรรม

นําร่อง”. มีนาคม 2554. 
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วัย และหลักศาสนา 
อาหารสําหรบั
• ผู้สูงอายุ
• ผู้ใช้แรงงาน
• นักศึกษา
• ฮาลาล

กลุ่มอาหารตาม
พฤติกรรมการบริโภค
• อาหารสําเร็จรูป
• อาหารพร้อมปรุง

ยกระดบั
กระบวนการผลิต
และเพ่ิมความ
เข้มงวดในการ

ตรวจสอบมาตรฐาน

พัฒนาผลิตภณัฑ์
และบรรจภุัณฑ์

อาหารใหเ้หมาะสม
กับกลุ่มผู้บริโภค

ขยายช่องทาง
การตลาดและสรา้ง
ความเช่ือมั่นของ

อาหารไทย

1

2

3

พัฒนา
กระบวน
การผลิต

ตรวจสอบ
มาตรฐาน
การผลิต

สร้าง
มูลค่าเพิ่ม

ใน
ผลิตภัณฑ์

พัฒนา
บรรจุภัณฑ์

สําหรับ
รายย่อย

สร้าง
ความ

ตระหนัก
ด้านอาหาร

พัฒนา
ช่องทาง
การตลาด

1. ส่งเสริมมาตรฐานการผลิตในโรงงานอุตสาหกรรมพร้อมยกระดับการบริหารจัด 
การกระบวนการผลิตอย่างเป็นระบบ

2. วางการตรวจสอบย้อนกลับไปถึงวัตถุดิบตลอดการผลิตของห่วงโซ่คุณค่า 
โดยเฉพาะต้นน้ํา

3. พัฒนากลุ่มคัสเตอร์อาหารให้มีกลุ่มที่ มีความเช่ียวชาญเฉพาะด้านในคลัสเตอร์เพ่ือ
การเช่ือมโยงกัน

1. ยกระดับมาตรฐานการผลิตสินค้าอาหารของกลุ่มผู้ประกอบการรายย่อยให้ได้
มาตรฐานด้านความปลอดภัยเทียบเท่าสากล

2. พัฒนาระบบตรวจสอบมาตรฐานสินค้าอาหารท่ีจําหน่ายในประเทศให้มี       
ความคล่องตัวมากข้ึน

1. สร้างศูนย์รวมการบูรณาการการวิจัยและพัฒนาอาหารอย่างมีระบบและสร้าง
เครือข่ายการวิจัยและพัฒนาท่ีชัดเจน และเน้นการวิจัยท่ีสามารถประยุกต์ใช้ใน  
เชิงพาณิชย์

2. สนับสนุนการลงทุนอุตสาหกรรมอาหารแปรรูปทุกประเภทโดยเน้นการใช้วัตถุดิบ
ในกลุ่มประเทศไทยและประเทศใกล้เคียงเป็นหลัก

1. เร่งพัฒนาบรรจุภัณฑ์โดยเฉพาะในกลุ่มประกอบการรายย่อย SMEs และ OTOP
2. พัฒนาเทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์ที่รักษาคุณภาพอาหารและสะดวกในการบริโภค

1. สร้างความตระหนักให้ผู้บริโภคเลือกบริโภคอาหารท่ีได้รับรองมาตรฐานปลอดภัย
และอินทรีย์เพ่ิมขึ้น

2. ส่งเสริมการระบุเครื่องหมายสินค้าท่ีได้รับรองอาหารมาตรฐานปลอดภัยบนสินค้า

1. พัฒนาช่องทางการตลาดและจัดแบ่งประเภทสินค้าให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงและ
เลือกซ้ือสินค้าได้อย่างสะดวกขึ้น

2. สนับสนุนการประชาสัมพันธ์การเป็นแหล่งผลิตสินค้าอาหารที่มีคุณภาพมาตรฐาน
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3.3)  แผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ (พ.ศ. 2555-2559)4 
แผนภาพท่ี 5 : แผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ (พ.ศ. 2555-2559) โดยกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา 
 

 
 
แผนภาพท่ี 6 : ยุทธศาสตร์ตามแผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ พ.ศ.2555 – 2559 

 

                                                      
4 ประกาศคณะกรรมการนโยบายการท่องเท่ียวแห่งชาติ เรื่อง แผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ พ.ศ. 2555 – 2559          
ณ วันท่ี 9 พฤษภาคม พ.ศ. 2554 

วิสัยทัศน:์ “ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ มีขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยว              
ในระดับโลก สามารถสร้างรายได้และกระจายรายได้โดยคํานึงถึงความเป็นธรรม สมดุล และย่ังยืน”

พันธกิจ

เพ่ือบูรณาการงานด้า น
ก า ร ท่ อ ง เ ท่ี ย ว ใ ห้ มี
เอกภาพ ลดความซ้ําซ้อน
ของภารกิจ สร้างกลไกใน
การสนับสนุนการพัฒนา 
การท่องเท่ีบว และ
การบริหารจัดการอย่างมี
ส่วนร่วมจากทุกภาคส่วน

เ พ่ื อ พั ฒน า แล ะ ฟ้ื น ฟู
แห ล่ งท่ อ ง เ ท่ี ย ว ใ ห้ มี
ศักยภาพ มีการพัฒน า
อย่างยั่งยืนสร้าง
ความสมดุล

เ พ่ือ พัฒน า โคร งสร้ า ง
พ้ืนฐานส่ิงอํานวย
ความสะดวกเพ่ือ
การท่องเท่ี ยวตลอดจ น
ปัจจัยสนับสนุนด้าน
การท่องเท่ียวให้มีคุณภาพ 
และ ม า ตร ฐา น ระ ดั บ
สากล

เพ่ือเตรียมความพร้อมของ
ภา คบริ ก า ร และ ปัจ จั ย
สนับสนุนการท่องเท่ียว ให้
มีความพร้อมในการรองรับ
การเปล่ียน แปลง และ มี
บทบาทสําคัญในการขับ 
เคล่ือนและฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ
ของประเทศ

เพ่ือส ร้า งควา มเ ช่ือ ม่ัน 
และส่งเสริมการท่องเท่ียว
ให้สามารถสร้างรายไ ด้
ให้แก่ประเทศ

ยุทธศาสตร์

การส่งเสริมกระบวนการ
มีส่ วน ร่วมของภ า ครั ฐ 
ภาคประชาชนและองค์กร
ปกครองในกา รบริหา ร
จัดการทรัพยากร
การท่องเท่ียว

กา ร พั ฒฯ ฟ้ื น ฟู แห ล่ ง
ท่องเท่ียวให้เกิด
ความย่ังยืน

กา ร พัฒน า โคร งสร้ า ง
พ้ืน ฐา นและ สิ่ง อํา นวย
ความสะดวกเพ่ือ
การท่องเท่ียว

การพัฒนาสินค้าบริกา ร
และปัจจัยสนับสนุน
การท่องเท่ียว

การสร้ างความเช่ื อม่ัน
และส่งเสริการท่องเท่ียว

การพัฒนาโครงสร้าง
พ้ืนฐานและสิง่อํานวย

ความสะดวก
เพ่ือการทอ่งเที่ยว

การพัฒนาและฟ้ืนฟู
แหลง่ทอ่งเที่ยวให้เกิด

ความย่ังยืน

การพัฒนาสนิค้า บริการ
และปัจจัยสนับสนุนการ

ท่องเที่ยว

การสร้างความเช่ือม่ันและ
ส่งเสริมการท่องเที่ยว

การส่งเสริมกระบวนการมีส่วน
ร่วมของภาครัฐ ภาคประชาชน
และองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน 
ในการบริหารจัดการทรัพยากร

การท่องเที่ยว
พัฒนาและปรับปรุง

ระบบโลจิสติกส์ เพื่อสนับสนุน
การท่องเท่ียว

พัฒนาและปรับปรุง
ส่ิงอํานวยความสะดวก

เพื่อการท่องเท่ียว

สร้างโครงข่ายเส้นทาง
คมนาคมและระบบเชื่อมโยง
การเดินทางท่องเท่ียวกับ
ประเทศเพ่ือนบ้านและ

ในภูมิภาค

พัฒนายกระดับคุณภาพ
แหล่งท่องเท่ียวใหม่ใน

เชิงกลุ่มพ้ืนท่ีท่ีมีศักยภาพ

การฟ้ืนฟูแหล่งท่องเท่ียว

การยกระดับคุณภาพและ
มาตรฐานของแหล่งท่องเท่ียว

การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
กิจกรรม นวัตกรรมและ

มูลค่าเพิ่มด้านการท่องเท่ียว

การเสริมสร้างโอกาส
และแรงจูงใจเพื่อพัฒนาการค้า
การลงทุนด้านการท่องเท่ียว

การพัฒนามาตรฐานสินค้า
และบริการท่องเท่ียว

การป้องกันและรักษา
ความปลอดภัย
แก่นักท่องเท่ียว

การพัฒนาศักยภาพ
บุคลากรด้านการท่องเท่ียวให้มี
ขีดความสามารถในการแข่งขัน

สร้างและเผยแพร่
ภาพลักษณ์ด้านการท่องเท่ียว

สร้างสภาพแวดล้อม
และพัฒนาระบบสนับสนุน

การตลาดท่องเท่ียว

ส่งเสริมการท่องเท่ียว
เพื่อสร้างรายได้เข้าประเทศ
จากนักท่องเท่ียวต่างชาติ

สร้างกระแสการรับรู้ 
เพื่อเพ่ิมมูลค่า

ให้กับสินค้าการท่องเท่ียว

การสร้างกระแสการเดินทาง
ของนักท่องเท่ียวชาวไทย

การสร้างและพัฒนากลไกใน
การบริหารจัดการการท่องเท่ียว

ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชน
และองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน

ในการพัฒนาท่องเท่ียว

1 2 3 4 5

การพฒันาและฟืDนฟู

แหล่งท่องเที0ยวให้

เกดิความยั 0งยนื 
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นอกจากนั้น แผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ (พ.ศ. 2555 – 2559) ได้ระบุถึงข้อมูลการเปลี่ยนแปลง
ของพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวท้ังในและต่างประเทศ ดังต่อไปนี้ 

(1) พฤติกรรมผู้บริโภคปรับเปล่ียนไปตามสภาพเศรษฐกิจ ผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจตกตํ่า ส่งผลให้
นักท่องเท่ียวใช้จ่ายด้านการท่องเท่ียวอย่างระมัดระวัง โดยคํานึงถึงความคุ้มค่าเงินมากข้ึน ประกอบ
กับการท่ีคู่แข่งหันมาใช้กลยุทธ์ด้านราคาเพ่ือดึงความสนใจของตลาดนักท่องเท่ียวท่ีหดตัวลง ทําให้
นักท่องเท่ียวมีทางเลือกในการเลือกจุดหมายปลายทางมากข้ึน ซ่ึงมีผลให้เกิดพฤติกรรม Last minute 
คือ ใช้เวลาสั้นก่อนการเดินทางเพ่ือตัดสินใจในการจอง/ซ้ือสินค้าและบริการท่องเท่ียวเพ่ือแสวงหา
ความคุ้มค่า 

(2) นักท่องเท่ียวนิยมเดินทางท่องเท่ียวระยะใกล้ โดยอาจเลือกเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศหรือ
ภายในภูมิภาคเดียวกันมากข้ึน ท้ังนี้การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจของประเทศต่างๆ และกรอบความร่วมมือ
ด้านการท่องเท่ียว เช่น UN WTO APEC ASEAN ACD GMS ACMECS IMT-GT และ BIMSTEC  
เป็นต้น ช่วยลดอุปสรรคและข้อจํากัดในการท่องเท่ียว 

(3) รูปแบบการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวท่ีสนใจเป็นพิเศษ (Special Interest Tourism) เช่น   
การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) การท่องเท่ียวเชิงผจญภัย (Adventure Tourism)   
การท่องเท่ียวเชิงศาสนา (Spiritual Tourism) การท่องเท่ียวเพ่ือการประชุม นิทรรศการ (MICE) และ
การท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sports Tourism) เป็นต้น รูปแบบการท่องเท่ียวดังกล่าวมีแนวโน้มขยายตัว
เนื่องจากนักท่องเท่ียวมีแนวโน้มต้องการท่ีจะเรียนรู้และได้รับประสบการณ์ท่ีแตกต่างในการท่องเท่ียว
แต่ละครั้ง ต้องการสัมผัสธรรมชาติท่ีบริสุทธิ์ กิจกรรมท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เลือกพักแรมใน
โรงแรมท่ีมีเอกลักษณ์ ซ่ึงประเทศไทยมีความพร้อมของทรัพยากรพ้ืนฐานสําหรับการท่องเท่ียวใน
ความสนใจพิเศษนี้ 

(4) กระแสของความสนใจและใส่ใจในสุขภาพ และการออกกําลังกาย ทําให้การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 
(Health Tourism) และการท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sports Tourism) มีแนวโน้มได้รับความสนใจจาก
นักท่องเท่ียว  
• การท่องเท่ียวเชิงกีฬา: ประเทศต่างๆ ได้แข่งขันกันแย่งสิทธิ์ในการจัดกิจกรรม หรือ Event 

ด้านการกีฬา ซ่ึงประเทศไทยเป็นประเทศหนึ่งท่ีมีความพร้อมในด้านบุคลากร สนามแข่งขัน       
มีประสบการณ์ในการจัดการแข่งขันกีฬาระดับนานาชาติ รวมถึงกีฬาท่ีมีเอกลักษณ์ เช่น           
มวยไทย ตะกร้อ เป็นต้น 

• การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ: ไทยมีชื่อเสียงในเรื่องของสปา การนวดแผนไทย ท่ีมีความพร้อมด้าน
บุคลากร และสถานประกอบการท่ีมีคุณภาพรองรับนักท่องเท่ียวได้ตลอดท้ังปี 

(5) กระแสความรับผิดชอบต่อสังคมและส่ิงแวดล้อม การอนุรักษ์ประเพณีวัฒนธรรมดั้งเดิม กําลัง
ได้รับความนิยมจากนักท่องเท่ียว และมีแนวโน้มมากข้ึน แนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืนได้ถูกเปลี่ยน
ถ่ายเข้าสู่อุตสาหกรรมท่องเท่ียวโดยรวมอย่างเป็นลําดับ และกําลังปรับเปลี่ยนสภาพไปสู่การจัดการท่ี
คํานึงถึงขีดความสามารถการรองรับของธรรมชาติ ชุมชน ขนบธรรมเนียม ประเพณีวัฒนธรรม และวิถี
ชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชน และมุ่งเน้นสิ่งแวดล้อมและฐานทรัพยากรของพ้ืนท่ีท่องเท่ียวเป็นสําคัญ 
ดังนั้น จึงเป็นโอกาสในการสร้างเอกลักษณ์และตราสัญลักษณ์สินค้าทางการท่องเท่ียว วัฒนธรรมและ
ธรรมชาติของประเทศไทยให้เป็นท่ีรู้จักและได้รับการยอมรับในระดับสากล 
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ข้อมูลการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวข้างต้น เป็นองค์ประกอบพ้ืนฐานของการวาง
ยุทธศาสตร์การพัฒนาธุรกิจ และบริการท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวในภาพรวม ซ่ึงสามารถประยุกต์ใช้กับพ้ืนท่ี
ต่างๆ ได้อย่างมีคุณภาพ อีกท้ังยังเป็นกลไกสําคัญในการวางแนวทางการพัฒนาเตรียมความพร้อมรองรับ
ผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงบริบทในอนาคต ท้ังนี้ กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาได้จัดกลุ่มท่องเท่ียวท่ีมี
ศักยภาพ ตามแผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ พ.ศ. 2555 – 2559 ไว้ตามแผนภาพด้านล่างนี้ 
 

แผนภาพท่ี 7 : กลุ่มท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพ ตามแผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ พ.ศ. 2555 – 2559 

 

  

 
 

 

 
 
 

 

 

 

 

กลุ่มท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่นํ้าโขง

กลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้

กลุ่มท่องเที่ยว Active Beach

กลุ่มท่องเที่ยวมหัศจรรย์สองสมุทร

กลุ่มท่องเที่ยว Royal Coast

กลุ่มท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่นํ้าภาคกลาง

กลุ่มท่องเที่ยวมรดกโลกเช่ือมโยง
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ

กลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมล้านนา
และภาคเหนือตอนบน
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บทท่ี 3  
ผังสถิติทางการระดับจังหวัด  (Official Statistics Metadata) 

3.1 การทบทวนข้อมูลวิสัยทัศน์ของจังหวัด ประเด็นยุทธศาสตร์จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
 
วิสัยทัศน์ (Vision) : “อยุธยานครประวัติศาสตร์ น่าเท่ียว น่าอยู่ ก้าวสู่สากล” 
 
ตารางท่ี 1 :  พันธกิจและเป้าประสงค์ 

พันธกิจ (Mission) : เป้าประสงค์รวม (Goal) : 
1) นําภารกิจของรัฐและนโยบายของรัฐบาลไปปฏิบัติให้

เกิดผลสัมฤทธิ์ 
2) ดูแลให้ มีการปฏิบัติและบังคับการให้ เป็นไปตาม

กฎหมาย เพ่ือให้เกิดความสงบเรียบร้อยและเป็นธรรม
ในสังคม 

3) จัดให้มีการคุ้มครอง ป้องกัน ส่งเสริม และช่วยเหลือ
ประชาชนและชุมชนท่ีด้อยโอกาส เพ่ือให้ได้รับความ
เป็นธรรมท้ังด้านเศรษฐกิจและสังคมในการดํารงชีวิต
อย่างพอเพียง 

4) จัดให้มีการบริการภาครัฐเพ่ือให้ประชาชนสามารถ
เข้าถึงได้อย่างเสมอหน้า รวดเร็ว และมีคุณภาพ 

5) จัดให้มีการส่งเสริม อุดหนุน และสนับสนุนองค์กร
ปกครองส่วนท้องถ่ินเพ่ือให้สามารถดําเนินการตาม
อํานาจและหน้าท่ีขององค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน 
และให้มีขีดความสามารถพร้อมท่ีจะดําเนินการตาม
ภารกิจท่ีได้รับการถ่ายโอนจากกระทรวง / ทบวง / 
กรม 

6) ปฏิบัติหน้าท่ีอ่ืนตามท่ีคณะรัฐมนตรี กระทรวง ทบวง 
กรม หรือหน่วยงานอ่ืนของรัฐมอบหมายหรือท่ีมี
กฎหมายกําหนด 

1) เป็นเมืองประวัติศาสตร์ท่ีน่าท่องเท่ียวระดับ
สากล 

2) ประชาชนมีคุณภาพชีวิตท่ีดี  
3) ภาคการผลิต ภาคการค้าและบริการเป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อม 
 

 
ประเด็นยุทธศาสตร์  (Strategic Issues) : 

ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 1 พัฒนาคุณภาพแหล่งท่องเท่ียวและการบริการสู่มาตรฐานสากล 
ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 2 พัฒนาเมืองและชุมชนให้น่าอยู่ 
ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 3 พัฒนาภาคการผลิต ภาคการค้าและบริการ เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
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3.2 การหาผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ (Product Champion) เพ่ือเป็นต้นแบบของผลิตภัณฑ์ท่ีสมควร
ส่งเสริมตามแนวยุทธศาสตร์จังหวัด  

จังหวัดพระนครศรีอยุธยามูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมท้ังจังหวัด ใน ปี 2553 จํานวน 355,177 ล้านบาท  
รายได้ส่วนใหญ่ข้ึนอยู่กับสาขาอุตสาหกรรมร้อยละ 70.3 รองลงมาได้แก่ สาขาการค้าส่งและการค้าปลีกร้อย
ละ 11.4 ของมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมท้ังจังหวัด  ประชากรมีรายได้ต่อหัว 459,724 บาทต่อคนต่อปี สูงเป็น
อันดับท่ี 6 ของประเทศ 
 
ตารางท่ี 2 : ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ณ ราคาประจําปี ( ล้านบาท ) 

สาขาการผลิต 2549 2550 2551 2552 2553p 
ภาคเกษตร 6,621 7,164 11,155 10,370 9,451 
  สาขาเกษตรกรรม การล่าสัตว์ และการป่าไม้ 6,526 7,069 11,072 10,261 9,347 
  สาขาประมง 95 95 83 110 104 
นอกภาคเกษตร 235,538 269,715 338,880 298,793 345,726 
  สาขาเหมืองแร่และเหมืองหิน 928 991 1,017 943 1,020 
  สาขาอุตสาหกรรม 163,720 188,550 248,675 213,471 249,772 
  สาขาไฟฟ้า ก๊าซ และการประปา 5,453 5,600 5,399 5,855 6,575 
  สาขาก่อสร้าง 2,352 3,471 2,848 2,635 3,309 
  สาขาขายส่ง การขายปลีก การซ่อมแซมยานยนต์ 
จักรยานยนต์ของใช้ส่วนบุคคลและของใช้ในครัวเรือน 

30,648 33,985 37,805 33,685 40,352 

  สาขาโรงแรมและภัตตาคาร 1,542 1,888 2,221 2,245 2,395 
  สาขาขนส่ง สถานท่ีเก็บสินค้า และการคมนาคม 5,197 6,387 7,287 7,331 8,847 
  สาขาตัวกลางทางการเงิน 3,560 3,611 4,217 4,198 4,379 
  สาขาบริการด้านอสังหาริมทรัพย์ การให้เช่า และ
บริการทางธุรกิจ 

11,610 14,386 16,380 14,867 15,101 

  สาขาบริหารราชการแผ่นดินและการป้องกันประเทศ 
รวมท้ังการประกันสังคมภาคบังคับ 

3,736 3,701 5,266 5,544 5,866 

  สาขาการศึกษา 3,968 4,348 4,707 4,897 5,012 
  สาขาการบริการสุขภาพและงานสังคมสงเคราะห์ 1,690 1,801 1,907 2,114 2,147 
  สาขาบริการชุมชน สังคม และบริการส่วนบุคลอ่ืน ๆ 1,070 951 1,104 947 886 
  สาขาลูกจ้างในครัวเรือนส่วนบุคคล 64 44 48 61 65 
ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด (GPP) 242,159 276,879 350,035 309,163 355,177 
ผลิตภัณฑ์จังหวัดต่อหัว (บาท) 319,726 363,799 457,651 402,197 459,724 
จํานวนประชากร (1,000 คน) 757 761 765 769 773 

ท่ีมา :  สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) ข้อมูล ณ มิถุนายน 2554 
หมายเหตุ : P หมายถึง preliminary หรือค่ารายปีท่ีได้จากการประมวลผลข้อมูลเบ้ืองต้นท่ีอาจมีการเปลี่ยนแปลงแก้ไขใน  
ภายหลัง หากได้รับข้อมูลพ้ืนฐานท่ีครบถ้วนมากข้ึน 
    r หมายถึง revised หรือการปรับปรุงข้อมูลย้อนหลัง 
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จังหวัดพระนครศรีอยุธยามีทําเลท่ีตั้งอยู่ใกล้กรุงเทพมหานครซ่ึงเป็นเมืองหลวงของประเทศ และได้รับ
อิทธิพลความเจริญจากเมืองหลวง ทําให้เมืองมีความเติบโตและขยายตัวอย่างรวดเร็ว ประกอบกับจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาอยู่ในเขตส่งเสริมการลงทุนเขต 2 มีนิคมอุตสาหกรรมสําคัญ 3 แห่ง ได้แก่ นิคม
อุตสาหกรรมบางปะอิน นิคมอุตสาหกรรมบางหว้า (ไฮเทค) และนิคมอุตสาหกรรมสหรัตนนคร พร้อมท้ังมีเขต
ประกอบการอุตสาหกรรม 2 แห่ง ได้แก่ เขตอุตสาหกรรมแฟคเตอรี่แลนด์วังน้อย และเขตประกอบ
อุตสาหกรรม บริษัท สวนอุตสาหกรรมโรจนะ จํากัด  

นอกจากนี้ ดินของจังหวัดพระนครศรีอยุธยายังมีความอุดมสมบูรณ์เหมาะสมแก่การเพาะปลูกและ
การทําเกษตรกรรมจนได้ชื่อว่าเป็นเมือง “อู่ข้าว อู่น้ํา” ตลอดจนการมีประวัติศาสตร์ซ่ึงแสดงถึงความ
เจริญรุ่งเรืองทางวัฒนธรรมอันยาวนานสืบต่อกันมาจนถึงปัจจุบัน ทําให้จังหวัดได้รับการยกย่องเป็นเมือง 
“มรดกโลก” ทางวัฒนธรรมจากองค์การการศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนาธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) 

 ท้ังนี้คณะท่ีปรึกษาได้ลงพ้ืนท่ีจัดการประชุมหารือระหว่างคณะกรรมการสถิติจังหวัด ซ่ึงประกอบด้วย
ผู้ว่าราชการจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เจ้าหน้าท่ีสํานักงานยุทธศาสตร์จังหวัด เจ้าหน้าท่ีสํานักงานสถิติจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา เจ้าหน้าท่ีสํานักงานสถิติจากส่วนกลางและคณะท่ีปรึกษา เม่ือวันท่ี 19 มิถุนายน 2555 
เพ่ือกําหนดผลิตภัณฑ์ท่ีมีความสําคัญกับยุทธศาสตร์ของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา (Product Champion) 
พบว่ามูลค่าทางเศรษฐกิจของจังหวัดส่วนหนึ่งท่ีก่อให้เกิดรายได้กับประชาชนในพ้ืนท่ีนั้น มาจากมูลค่าทาง
เศรษฐกิจท่ีเกิดจากการท่องเท่ียวและบริการ แต่ปัจจุบันสถานการณ์ด้านการท่องเท่ียวและสภาวะเศรษฐกิจ
เปลี่ยนแปลงไปทําให้นักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางมาท่องเท่ียวท่ีจังหวัดลดลง ส่งผลให้
รายได้จากการท่องเท่ียวของจังหวัดก็ลดลงตามไปด้วย ดังนั้น เพ่ือเป็นการรักษาภาพลักษณ์การท่องเท่ียวของ
จังหวัดไว้รองรับการท่องเท่ียวท่ีจะฟ้ืนตัวในอนาคตจังหวัดจึงจําเป็นจะต้องมีการวางแผนพัฒนาและบูรณาการ
ท้ังในด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน ด้านการส่งเสริมการท่องเท่ียวและบริการ และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(OTOP) ให้ได้มาตรฐาน จึงมีมติเลือก “การท่องเท่ียวตามรอยพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชมหาราช การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ และสินค้า OTOP” (กลุ่มสินค้าท่ีสําคัญ 
ได้แก่ การทําสินค้าหัตถกรรมเครื่องจักสาน การตีมีดอรัญญิก) เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ (Product 
Champion) ของจังหวัด โดยรายละเอียดและข้อมูลสนับสนุนจะนําเสนอแยกรายผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพใน
ลําดับถัดไป 
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3.3 แนวทางการพัฒนาผังสถิติทางการระดับจังหวัด (Official Statistic Metadata) 
 
3.3.1  การจัดทําชุดข้อมูลสถิติและสารสนเทศเพ่ือสนับสนุนการตัดสินใจของผู้บริหารระดับพ้ืนท่ี 
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพท่ี 1 และ 2 : การท่องเท่ียวตามรอยพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชมหาราช และการท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ 

จากการเป็นเมืองมรดกโลกทางวัฒนธรรม ท่ีมีชื่อเสียงท้ังในระดับประเทศ และระดับโลกท่ีสําคัญ โดยใน  
ปี 2553 มีจํานวนนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างประเทศ เดินทางมาท่องเท่ียว ประมาณ 13,069,276 คน 
เพ่ิมข้ึนจากปีก่อนร้อยละ 82.37  โดยกว่าร้อยละ 78.83 เป็นคนไทย ซ่ึงส่วนใหญ่มาจากภาคกลาง และเป็นวัย
ทํางานท่ีมีรายได้ไม่สูงมากนัก  นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเท่ียวจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 5 อันดับแรก 
คือ ญ่ีปุ่น เนเธอร์แลนด์ เยอรมัน ฝรั่งเศส และสหรัฐอเมริกา  โดยจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีความได้เปรียบ
ในด้านของการเดินทางท่ีมีความสะดวกสบาย มีระยะทางใกล้กรุงเทพฯ  ตลอดจนความร่วมมือระหว่างภาครัฐ
และเอกชนในการจัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเท่ียว และมีการประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง  อาทิ กิจกรรม 
“เท่ียวเมืองไทย ใกล้กรุงเทพฯ”  การจัดแข่งขันเรือนานาชาติและเรือยาวประเพณี  การจัดงานประเพณี
สงกรานต์กรุงเก่า  งานลอยกระทงตามประทีปศูนย์ศิลปาชีพบางไทร  การจัดงานลอยกระทงกรุงเก่า 4      
มุมเมือง เป็นต้น  ทําให้ได้รับความสนใจจากนักท่องเท่ียวชาวไทยค่อนข้างมาก จึงส่งผลดีต่อการเดินทางเข้า
พ้ืนท่ีอย่างต่อเนื่อง 
 

ตารางท่ี 3 : สถิติจํานวนนักท่องเท่ียวท่ีมาในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 ปี 2553 ปี 2552 เปลี่ยนแปลง 
จํานวนรวม 13,069,276 7,166,462 + 82.37 
นักท่องเท่ียวชาวไทย 10,302,494 5,406,632 + 90.55 
นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ 2,766,782 1,759,830 + 57.22 

ท่ีมา : สํานักงานพัฒนาการท่องเท่ียว  กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา 

ด้วยความท่ีจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นอดีตราชธานีท่ียาวนานท่ีสุดถึง 417 ปี เป็นดินแดนท่ีมี
ความสําคัญทางประวัติศาสตร์ท่ีมีเอกลักษณ์โดดเด่นท้ังด้านกายภาพ ประวัติศาสตร์และอารยธรรม มีโบราณ
สถานท่ียังคงเหลืออยู่เป็นเครื่องบ่งชี้ถึงความรุ่งเรืองในอดีต องค์การการศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนาธรรม
แห่งสหประชาชาติ (UNESCO) ได้รับอุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยาไว้เป็นมรดกโลกทางวัฒนธรรม 
เม่ือ 13 ธันวาคม 2534 ส่งผลให้จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นเมืองท่ีมีนักท่องเท่ียว ท้ังชาวไทยและ
ชาวต่างชาติ ให้ความสนใจเข้ามาเยี่ยมชมอย่างต่อเนื่อง 

สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีสําคัญของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ได้แก่ 
- บริเวณเกาะเมืองและพ้ืนท่ีโดยรอบอําเภอพระนครศรีอยุธยา  พระราชวังหลวง หรือพระราช    

วังโบราณ พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติเจ้าสามพระยา ศูนย์ศึกษาประวัติศาสตร์ วัดพระศรีสรรเพชญ์  
วิหารมงคลบพิตร วัดใหญ่ชัยมงคล วัดไชยวัฒนาราม วัดพนัญเชิงวรวิหาร เป็นต้น 

- บริเวณอําเภอบางปะอิน และอําเภอบางไทร เช่น พระราชวังบางปะอิน วัดนิเวศน์ธรรมประวัติ 
ศูนย์ศิลปาชีพบางไทร 
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- บริเวณอําเภอนครหลวง อําเภอท่าเรือ เช่น ปราสาทนครหลวง วัดสะตือท่ีมีพระพุทธรูปปาง
ไสยาสน์ (นอน) ท่ียาวท่ีสุด  และศิลปหัตถกรรมท้องถ่ิน เช่น มีดอรัญญิก  เป็นต้น 

ความเชื่อมโยงต่อแผนพัฒนาเศรษฐกิจและยุทธศาสตร์จังหวัด 
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ ฉบับท่ี 11 

ยุทธศาสตร์ท่ี 4 การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจสู่การเติบโตอย่างมีคุณภาพ
และยั่งยืน (สนับสนุนการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากฐานทรัพยากรการท่องเท่ียว 
ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และการมีส่วนร่วมของประชาชนและ
ท้องถ่ิน  

ยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัด ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 3 การปรับโครงสร้างการท่องเท่ียวให้สมดุลและ
แข่งขันได้อย่างยั่งยืน 

ยุทธศาสตร์จังหวัด ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 1 รักษาและใช้ประโยชน์จากมรดกทางวัฒนธรรม
ในการเพ่ิมมูลค่าทางด้านการท่องเท่ียว 

 
เหตุผลของการเลือกผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ (Product Champion) 

1.  ตามแผนยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวแห่งชาติ พ.ศ. 2555 - 2559 ได้กําหนดนโยบายส่งเสริม    
การท่องเท่ียวภายในประเทศอย่างต่อเนื่อง ตามลักษณะสถานท่ีท่องเท่ียวและกิจกรรมท่ีมีไลฟ์สไตล์หรือองค์
ความรู้ท่ีโดดเด่นของแต่ละจังหวัด  จังหวัดพระนครศรีอยุธยาอยู่ในกลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนบน 1  ซ่ึงในแผน
ยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวฯ ได้จัดให้อยู่ในโซนท่ีเรียกว่า “โซนเท่ียวเมืองเก่าเล่าประวัติศาสตร์” เพราะเป็น
จังหวัดท่ีมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นจุดเด่นเชิงประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และเป็นจังหวัดท่ีอยู่ใกล้กรุงเทพ       
การคมนาคมสะดวก 

2.  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ได้จัดทําแผนพัฒนาจังหวัดประจําปีงบประมาณ พ.ศ. 2553 - 2556 
และได้กําหนดประเด็นยุทธศาสตร์ด้านการท่องเท่ียวไว้เป็นการเฉพาะ คือประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 1 รักษาและใช้
ประโยชน์จากมรดกทางวัฒนธรรมในการเพ่ิมมูลค่าทางด้านการท่องเท่ียว โดยมุ่งหวังท่ีจะสร้างรายได้จาก  
การท่องเท่ียว ควบคู่ไปกับการอนุรักษ์เมืองมรดกโลก 

3. จุดเด่นท่ีสําคัญประการหนึ่งของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ได้แก่ การมีศาสนสถานท่ีสําคัญ
จํานวนมาก การเดินทางท่ีสะดวกสบาย มีท่ีต้ังอยู่ใกล้กรุงเทพฯ รวมท้ังการมีสถานท่ีท่องเท่ียวสําคัญ           
ท่ีพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวฯ และสมเด็จพระบรมราชินีนาถฯ ได้ทรงเสด็จพระราชดําเนินเยือน ตลอดจน
ผู้ว่าราชการจังหวัดได้ตระหนักถึงความสําคัญในการขับเคลื่อนให้การท่องเท่ียวของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา
เป็นแหล่งสร้างรายได้สําคัญให้กับจังหวัด   
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• การวิเคราะห์องค์ประกอบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพด้วยห่วงโซมูลค่า (Value Chain: VC) 
และปัจจัยสู่ความสําเร็จ (Critical Success Factors: CSF)   

จากผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ “การท่องเท่ียวตามรอยพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชมหาราช และการท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์” คณะทํางานได้วิเคราะห์องค์ประกอบ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพตามแนวคิดแบบห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain: VC) เพ่ือระบุข้อมูลท่ีสําคัญท่ี
จะนํามาใช้ประกอบการวิเคราะห์และค้นหาปัจจัยสู่ความสําเร็จ (Critical Success Factors: CSF) แสดงดัง
แผนภาพท่ี 8 และ 9 ได้ดังนี้  
 
แผนภาพท่ี 8 : การวิเคราะห์กลยุทธ์ของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา “การท่องเท่ียว
ตามรอยพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชมหาราช”  
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พัฒนาระบบบริหารจัดการ
การท่องเที่ยว

พัฒนา
ปัจจัยพ้ืนฐาน
ด้านท่องเที่ยว

พัฒนาผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว

พัฒนาศักยภาพ
บุคลากรภาค

บริการท่องเทีย่ว

พัฒนาด้าน
การตลาดและ
ประชาสัมพันธ์

• อนุรักษ์ ฟื้นฟูและ
บริหารจัดการ
ส่ิงแวดล้อม 

• สร้างเครือข่ายความ
ร่วมมือการ
ท่องเท่ียวท้ังในและ
ต่างประเทศ 

• เช่ือมโยงเส้นทาง
ท่องเท่ียวในกลุ่ม
จังหวัด 

• ส่งเสริมการมีส่วน
ร่วมของชุมชน
ท้องถิ่น 

• ปรับปรุงโครงสร้าง
ปรับปรุงบริการ
พื้นฐาน 

• พัฒนาระบบ
สารสนเทศด้าน   
การท่องเท่ียว 

• สร้างระบบการ
ป้องกัน กาํกับ ดูแล 
รักษาความปลอดภยั 

• มาตรฐานสถาน
บริการท่ีเช่ือมโยงกบั
การท่องเท่ียว 

• พัฒนา ปรับปรุง 
อนุรักษ์ ฟื้นฟูแหล่ง
ท่องเท่ียว 

• พัฒนากิจกรรม 

เพื่อส่งเสริมการ
ท่องเท่ียว 

• ส่งเสริมสินค้า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนและ
ท้องถิ่น 

• สร้าง ส่งเสริมและ
พัฒนาบุคลากรด้าน
การท่องเท่ียว 

• ส่งเสริม
ผู้ประกอบการด้าน
การท่องเท่ียว 

• กําหนดกลุ่มเปา้หมาย
และวางแผนทางการ
ตลาด 

• สร้างจุดเด่น/

เอกลักษณ์แหล่ง
ท่องเท่ียว 

• ทําการตลาดและ
ประชาสัมพันธ์
ภาพลักษณ์การ
ท่องเท่ียว 

VC 

CSF 
6 

4 

1 

3 

5 2 
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แผนภาพท่ี 9 : การวิเคราะห์กลยุทธ์ของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา “การท่องเท่ียว
เชิงประวัติศาสตร์”  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

• แผนผังสถิติทางการผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ : “การท่องเท่ียวตามรอยพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จ
พระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชมหาราช และการท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์”  

  จากองค์ประกอบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพตามแนวคิดแบบห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain: VC)  
ท่ีได้แสดงปัจจัยสู่ความสําเร็จ (Critical Success Factors: CSF) ในแต่ละข้อต่อนั้น คณะทํางานได้จัดทํา
แผนผังสถิติทางการของ “การท่องเท่ียวตามรอยพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพล-
อดุลยเดชมหาราช และการท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์” ท่ีแสดงรายการสถิติทางการ วิธีการเก็บรวบรวม
ข้อมูล ความถ่ีของข้อมูล หน่วยงานผู้รับผิดชอบ พร้อมได้แสดงสถานะข้อมูลปัจจุบันว่ามีฐานข้อมูลชนิดนี้
หรือไม่ โดยข้อมูลสําคัญของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ (Product Champion: PC) “การท่องเท่ียวตามรอยพระ
ราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชมหาราช” นั้น ประกอบด้วย 26 รายการสถิติ
ทางการท่ีสําคัญ และ “การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์” ประกอบด้วย 20 รายการสถิติทางการท่ีสําคัญ แสดง
ดังตารางท่ี 4 และ 5 ตามลําดับ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พัฒนาระบบบริหารจัดการ
การท่องเที่ยว

พัฒนา
ปัจจัยพ้ืนฐาน
ด้านท่องเที่ยว

พัฒนาผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว

พัฒนาศักยภาพ
บุคลากรภาค

บริการท่องเทีย่ว

พัฒนาด้าน
การตลาดและ
ประชาสัมพันธ์

• อนุรักษ์ ฟื้นฟูและ
บริหารจัดการ
ส่ิงแวดล้อม 

• สร้างเครือข่ายความ
ร่วมมือการ
ท่องเท่ียวท้ังในและ
ต่างประเทศ 

• เช่ือมโยงเส้นทาง
ท่องเท่ียวในกลุ่ม
จังหวัด 

• ส่งเสริมการมีส่วน
ร่วมของชุมชน
ท้องถิ่น 

• ปรับปรุงโครงสร้าง
ปรับปรุงบริการ
พื้นฐาน 

• พัฒนาระบบ
สารสนเทศด้าน   
การท่องเท่ียว 

• สร้างระบบการ
ป้องกัน กาํกับ ดูแล 
รักษาความปลอดภยั 

• มาตรฐานสถาน
บริการท่ีเช่ือโยงกบั
การท่องเท่ียว 

• พัฒนา ปรับปรุง 
อนุรักษ์ ฟื้นฟูแหล่ง
ท่องเท่ียว 

• พัฒนากิจกรรม 

เพื่อส่งเสริมการ
ท่องเท่ียว 

• ส่งเสริมสินค้า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนและ
ท้องถิ่น 

• สร้าง ส่งเสริมและ
พัฒนาบุคลากรด้าน
การท่องเท่ียว 

• ส่งเสริม
ผู้ประกอบการด้าน
การท่องเท่ียว 

• กําหนดกลุ่มเปา้หมาย
และวางแผนทางการ
ตลาด 

• สร้างจุดเด่น/

เอกลักษณ์แหล่ง
ท่องเท่ียว 

• ทําการตลาดและ
ประชาสัมพันธ์
ภาพลักษณ์การ
ท่องเท่ียว 

VC 

CSF 
6 

5 

1 

4 7 

3 
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ตารางท่ี 4 :  แผนผังสถิติทางการของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ : "การท่องเท่ียวตามรอยพระราชกรณียกิจของ
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชมหาราช" 

ห่วงโซ่คุณค่า
(VC) และปัจจัย
สู่ความสําเร็จ 

(CSF) 

ตัวชี้วัด 
รายการสถิติ

ทางการ 

* 
ลัก

ษณ
ะข

อง
ข้อ

มลู
 

มี/ 
ไม่มี 
ฐาน 

ข้อมูล 

วิธีการ
เก็บ

รวบรวม
ข้อมูล 

ความถี่
ของ

ข้อมูล 

หน่วยงานผู้รับ 
ผิดชอบ 

หมายเหตุ 

VC 1. พัฒนาระบบบริหาร จัดการ การท่องเท่ียว  
CSF 4  
สร้างเครือข่าย
ความร่วมมือ 
การท่องเท่ียวท้ัง
ในและ
ต่างประเทศ 
 

KPI 4.1 ร้อยละ
ของจํานวน
นักท่องเท่ียว/ 
นักทัศนาจรใน
สถานท่ีท่องเท่ียว
ต่อจํานวน
นักท่องเท่ียว/ 
นักทัศนาจรใน
จังหวัด 

4.1.1 จํานวน
นักท่องเท่ียว/
นักทัศนาจรใน
จังหวัด** 
 

In มี สํารวจ ราย
เดือน 

สํานักงาน 
การท่องเท่ียว
และกีฬา
จังหวัด 
  

 

4.1.2 จํานวน
นักท่องเท่ียว/
นักทัศนาจรใน
สถานท่ี
ท่องเท่ียว** 

In มีบาง 
ส่วน 

ทะเบียน ราย
เดือน 

อุทยานประวัต-ิ
ศาสตร/์ 
เจ้าของสถานท่ี  

ข อ ข้ อ มู ล จ า ก
การจําหน่ายตั๋ว 

KPI 4.2 ร้อยละ
ของจํานวน
ผู้ประกอบการ/
เว็บไซต์ท่ีค้นหา
ผู้ประกอบการใน
จังหวัด 

4.1.3 จํานวน 
web site ท่ี
สามารถค้นหา
ผู้ประกอบการ
ให้บริการด้าน
การท่องเท่ียว
ในจังหวัด 
พระนครศร-ี 
อยุธยา** 

In ไม่ม ี สํารวจ ราย
เดือน 

สํานักงาน 
การท่องเท่ียว
และกีฬา
จังหวัด 
  

 

4.1.4 จํานวน
ผู้ประกอบการ
ท่ีเก่ียวข้องกับ
การท่องเท่ียว
ในจังหวัด** 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี สํานักงานการ
ท่องเท่ียวและ
กีฬา จังหวัด 
 

 

CSF 6 อนุรักษ์ 
ฟ้ืนฟูและบริหาร
จัดการ
สิ่งแวดล้อม 

KPI 6.1 ร้อยละ
ของจํานวน
สถานท่ีท่องเท่ียว
ท่ีความพร้อม 
 

6.1.1 จํานวน
สถานท่ี
ท่องเท่ียวฯ  
ท่ีมีความ
พร้อมและการ
ปรับภูมิทัศน์
ของสถานท่ี
ท่องเท่ียว** 
 

In 
 
 
 
 
 
 
 

มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี อุทยานประวัต-ิ
ศาสตร/์ 
เจ้าของสถานท่ี 

 

VC 2. พัฒนาปัจจัยพ้ืนฐานด้านท่องเท่ียว 
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ห่วงโซ่คุณค่า
(VC) และปัจจัย
สู่ความสําเร็จ 

(CSF) 

ตัวชี้วัด 
รายการสถิติ

ทางการ 

* 
ลัก

ษณ
ะข

อง
ข้อ

มลู
 

มี/ 
ไม่มี 
ฐาน 

ข้อมูล 

วิธีการ
เก็บ

รวบรวม
ข้อมูล 

ความถี่
ของ

ข้อมูล 

หน่วยงานผู้รับ 
ผิดชอบ 

หมายเหตุ 

CSF 1 ปรับปรุง
โครงสร้าง
ปรับปรุงบริการ
พ้ืนฐาน 

KPI 1.1 ร้อยละ
ของจํานวนสิ่ง
อํานวยความ
สะดวกต่อ 
นักท่องเท่ียว 
ต่อวัน 

1.1.1 จํานวน
ห้องนํ้าสะอาด
ของสถานท่ี
ท่องเท่ียว 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ ราย
เดือน 

อุทยานประวัต-ิ
ศาสตร/์ 
เจ้าของสถานท่ี 

คําจํากัดความ 
หรือมาตรฐาน 
ความสะอาด
แนะนําให้
สอบถามจาก
หน่วยงาน
สาธารณสุข 

1.1.2 จํานวน
ร้านอาหาร
ของสถานท่ี
ท่องเท่ียว 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ ราย
เดือน 

อุทยานประวัต-ิ
ศาสตร/์ 
เจ้าของสถานท่ี 

 

1.1.3 จํานวน
นักท่องเท่ียว
ต่อวัน 

In 
 

มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี กรมการ
ท่องเท่ียว 
สถานท่ี
ท่องเท่ียวฯ  

สถานท่ี
ท่องเท่ียวฯ  
บางแห่งอาจ
จัดเก็บหรือมี
ข้อมูลจากการ
ขายตั๋ว เช่น 
พิพิธภัณฑ์เจ้า
สามพระยา 
พระราชวัง
โบราณ 

KPI 1.2 จํานวน
เส้นทาง/ป้าย/จุด
รับส่ง 

1.2.1 จํานวน
เส้นทางเข้าสู่
สถานท่ี
ท่องเท่ียว 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี กรมการขนส่ง  

1.2.2 จํานวน
ป้ายบอก
ทางเข้าสู่
สถานท่ี
ท่องเท่ียว 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี เทศบาล  
กรมทางหลวง  
ทางหลวง
ชนบท 

 

1.2.3 จํานวน
จุดรับส่ง
สาธารณะ/
ขนส่งมวลชน
ของสถานท่ี
ท่องเท่ียว 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี กรมการขนส่ง  
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ห่วงโซ่คุณค่า
(VC) และปัจจัย
สู่ความสําเร็จ 

(CSF) 

ตัวชี้วัด 
รายการสถิติ

ทางการ 

* 
ลัก

ษณ
ะข

อง
ข้อ

มลู
 

มี/ 
ไม่มี 
ฐาน 

ข้อมูล 

วิธีการ
เก็บ

รวบรวม
ข้อมูล 

ความถี่
ของ

ข้อมูล 

หน่วยงานผู้รับ 
ผิดชอบ 

หมายเหตุ 

CSF 3 สร้าง
ระบบการป้องกัน 
กํากับ ดูแล 
รักษาความ
ปลอดภัย 

KPI 3.1 ร้อยละ
ของจํานวนคดีท่ี
เกิดข้ึนกับ
นักท่องเท่ียวต่อ
จํานวนคดีจําแนก
ตามประเภทใน
อําเภอท่ีตั้งของ
สถานท่ีท่องเท่ียว 

3.1.1 จํานวน
คดีจําแนกตาม
ประเภทใน
อําเภอท่ีตั้ง
ของสถานท่ี
ท่องเท่ียว 

In มี สํารวจ ราย
เดือน 

ตํารวจ
ท่องเท่ียว/ 
สถานี
ตํารวจภูธร
อําเภอต่างๆ 

 

3.1.2 จํานวน
คดีท่ีเกิด
ข้ึนกับ
นักท่องเท่ียว 

In มี สํารวจ ราย
เดือน 

ตํารวจ
ท่องเท่ียว/ 
สถานี
ตํารวจภูธร
อําเภอต่างๆ 

 

KPI 3.2 ร้อยละ
ของจํานวน
โครงการ/แผนงาน  
ในการป้องกัน 
และรักษา 
ความปลอดภัยท่ี
เพ่ิมข้ึนในแต่ละปี 

3.2.1 จํานวน
โครงการ/
แผนงาน ใน
การป้องกัน
และรักษา
ความ
ปลอดภัย 

In มี สํารวจ ราย
เดือน 

ตํารวจ
ท่องเท่ียว/ 
สถานี
ตํารวจภูธร
อําเภอต่างๆ/
สํานักงานการ
ท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด/ 
การท่องเท่ียว
แห่งประเทศ
ไทย /องค์การ
บริหารจังหวัด/
องค์กรปกครอง
ส่วนท้องถ่ิน 
 

โครงการ/
แผนงาน ท่ีมี
วัตถุประสงค์
เพ่ือป้องกันและ
รักษาความ
ปลอดภัยใน
แหล่งท่องเท่ียว 
(8 แห่ง)** 

KPI 3.3 ร้อยละ
ของจํานวนกล้อง 
CCTV ในบริเวณ
ท่ีตั้งของสถานท่ี
ท่องเท่ียว และ
จํานวนจุดตรวจใน
บริเวณสถานท่ี
ท่องเท่ียวต่อพ้ืนท่ี
ของสถานท่ี
ท่องเท่ียว 

3.3.1 จํานวน
กล้อง CCTV 
ในบริเวณท่ีตั้ง
ของสถานท่ี
ท่องเท่ียว 

In มี สํารวจ ราย
เดือน 

 

3.3.2 จํานวน
จุดตรวจใน
บริเวณสถานท่ี
ท่องเท่ียว 
 
 

In ไม่ม ี สํารวจ ราย
เดือน 

ตํารวจ
ท่องเท่ียว/ 
สถานี
ตํารวจภูธร
อําเภอต่างๆ 

 

 

3.3.3 ขนาด
ของพ้ืนท่ีของ
สถานท่ี
ท่องเท่ียว  
(ตร.ม.) 
 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ ราย
เดือน 

อุทยานประวัต-ิ
ศาสตร/์ 
เจ้าของสถานท่ี 
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ห่วงโซ่คุณค่า
(VC) และปัจจัย
สู่ความสําเร็จ 

(CSF) 

ตัวชี้วัด 
รายการสถิติ

ทางการ 

* 
ลัก

ษณ
ะข

อง
ข้อ

มลู
 

มี/ 
ไม่มี 
ฐาน 

ข้อมูล 

วิธีการ
เก็บ

รวบรวม
ข้อมูล 

ความถี่
ของ

ข้อมูล 

หน่วยงานผู้รับ 
ผิดชอบ 

หมายเหตุ 

VC 3. พัฒนา ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว 
CSF 5 มาตรฐาน
สถานบริการท่ี
เช่ือมโยงกับการ
ท่องเท่ียว 

KPI 5.1 ร้อยละ
ของจํานวน
สถานท่ีท่องเท่ียว
ท่ีมีความพร้อม 
ด้านห้องนํ้า ป้าย 
และร้านอาหารต่อ
จํานวนสถานท่ีท้ัง 
8 แห่ง 

5.1.1 จํานวน
สถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีมี
ความพร้อม 
ด้านห้องนํ้า 
ป้าย และ
ร้านอาหาร 

In ไม่ม ี สํารวจ ราย
เดือน 

อุทยานประวัต-ิ
ศาสตร ์

 

5.1.2 จํานวน
ร้านค้าท่ีแสดง
รูปภาพ/ป้าย
บอกราคาใน
บริเวณสถานท่ี
ท่องเท่ียว 

In ไม่ม ี สํารวจ ราย
เดือน 

อุทยานประวัต-ิ
ศาสตร ์

 

5.1.3 จํานวน
บริการขนส่ง
สาธารณะท่ีมี
การแสดงป้าย
บอกราคา 

In ไม่ม ี สํารวจ ราย
เดือน 

กรมการขนส่ง  

5.1.4 จํานวน
สถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีมี
แผ่นพับแสดง
รายละเอียด
ของสถานท่ี
ท่องเท่ียว 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี หน่วยงาน
ประชาสมัพันธ์ 
การตลาด เช่น 
การท่องเท่ียว
แห่งประเทศ
ไทย  

 

5.1.5 จํานวน
สถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีมี
แผ่นพับแสดง
รายละเอียด
ของสถานท่ี
ท่องเท่ียว
ภาษาอังกฤษ 
 
 
 
 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี หน่วยงาน
ประชาสมัพันธ์ 
การตลาด เช่น 
การท่องเท่ียว
แห่งประเทศ
ไทย  
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ห่วงโซ่คุณค่า
(VC) และปัจจัย
สู่ความสําเร็จ 

(CSF) 

ตัวชี้วัด 
รายการสถิติ

ทางการ 

* 
ลัก

ษณ
ะข

อง
ข้อ

มลู
 

มี/ 
ไม่มี 
ฐาน 

ข้อมูล 

วิธีการ
เก็บ

รวบรวม
ข้อมูล 

ความถี่
ของ

ข้อมูล 

หน่วยงานผู้รับ 
ผิดชอบ 

หมายเหตุ 

VC 4. พัฒนาศักยภาพบุคลากรภาค บริการท่องเท่ียว 
CSF 2  
สร้าง ส่งเสริม
และพัฒนา
บุคลากรด้านการ
ท่องเท่ียว 

KPI 2.1 ร้อยละ
ของจํานวน
บุคลากรและ
มัคคุเทศก์และ
อาสาสมัครฯ ด้าน 
การท่องเท่ียวท่ี
ได้รับการฝึกอบรม
ด้านการท่องเท่ียว
ต่อจํานวน
บุคลากรท้ังหมด 

2.1.1 จํานวน
บุคลากรท่ี
เก่ียวข้องกับ
การท่องเท่ียว
ของจังหวัด 

In มีบาง 
ส่วน 

ทะเบียน ราย
เดือน 

แหล่งข้อมลู 
เช่น สํานักงาน
การท่องเท่ียว
และกีฬา
จังหวัด / การ
ท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย /
องค์การบริหาร
จังหวัด/องค์กร
ปกครองส่วน
ท้องถ่ิน/ ตํารวจ
ท่องเท่ียว 

จํานวนบุคลากร
ท่ีปฏิบัติหน้าท่ี
หรือไดร้ับ
มอบหมายให้
ปฏิบัติหน้าท่ี
เก่ียวกับการ
ท่องเท่ียวของ
จังหวัด 8 แห่ง** 

2.1.2 จํานวน
บุคลากรด้าน
การท่องเท่ียว
ท่ีได้รับการ
ฝึกอบรมด้าน
การท่องเท่ียว 

In มีบาง 
ส่วน 

ทะเบียน ราย
เดือน 

2.1.3 จํานวน
มัคคุเทศก์ 
และอาสา-
สมัครใน
สถานท่ี
ท่องเท่ียว 

In มี ทะเบียน ราย
เดือน 

แนะนําให้
สอบถามจาก
สํานักทะเบียน
ธุรกิจนําเท่ียว
และมคัคุเทศก์ 
กรมการ
ท่องเท่ียว  

 

KPI 2.2 ร้อยละ
ของจํานวน
แผนงาน/ 
กิจกรรมในการ
ฝึกอบรมบุคลากร
ด้านการท่องเท่ียวท่ี
เพ่ิมข้ึนในแต่ละปี 

2.2.1 จํานวน
แผนงาน/
กิจกรรมใน
การฝึกอบรม
บุคลากรด้าน
การท่องเท่ียว 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ ราย
เดือน 

ตํารวจ
ท่องเท่ียว/ 
สถานี
ตํารวจภูธร
อําเภอต่างๆ/
สํานักงานการ
ท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด/ 
การท่องเท่ียว
แห่งประเทศ
ไทย /องค์การ
บริหารจังหวัด/
องค์กรปกครอง
ส่วนท้องถ่ิน 

แผนงาน/
กิจกรรม ท่ีมีการ
ดําเนินโครงการ
โดยฝึกอบรม
บุคลากรด้าน
การท่องเท่ียว 
สําหรับสถานท่ี 
8 แห่ง** 

 
 
 

หมายเหต ุ: *ลักษณะข้อมูล มี 3 ประเภท ดังน้ี 1) Nominal Scale (No) ข้อมูลระดับนามบัญญัติ  2) Ordinal Scale (Or) ข้อมูล
ระดับอันดบั 3) Interval Scale (In)/Ratio Scale (Rs) ข้อมูลระดับช่วงช้ัน 
** ข้อมูลท่ีเริ่มดําเนินการจัดเก็บ จะจัดเก็บจากในสถานท่ีท่องเท่ียว 8 แห่ง ได้แก่ 
1) ทุ่งหันตรา 2) ศูนย์ท่องเท่ียว (ศาลางกลางหลังเก่า)  3) พิพิธภัณฑ์เจ้าสามพระยา  4) พระราชวังโบราณ  5) พระราชานุสาวรีย์พระ
เจ้าอู่ทอง  6) วัดสุวรรณดาราราม  7) วัดกษัตราธิราชวรวิหาร และ 8) ทุ่งมะขามหย่อง 
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ตารางท่ี 5 :  แผนผังสถิติทางการของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ : "การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์” 

ห่วงโซ่คุณค่า 
(VC) และ
ปัจจัยสู่

ความสําเร็จ 
(CSF) 

ตัวชี้วัด รายการสถิติ
ทางการ 

*ล
ักษ

ณ
ะข

อง
ข้อ

มูล
 

มี/ 
ไม่มี 
ฐาน 

ข้อมูล 

วิธีการ
เก็บ

รวบรว
มข้อมลู 

ความถี่
ของ

ข้อมูล 

หน่วยงาน
ผู้รับผิดชอบ หมายเหตุ 

VC 1. พัฒนาระบบบริหาร จัดการ การท่องเท่ียว   

CFS 6 
อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู
และบรหิาร
จัดการ
สิ่งแวดล้อม 

KPI 6.1 ร้อยละ
ของสถานท่ี
ท่องเท่ียวทีมีความ
พร้อม/สถานท่ี
ท่องเท่ียวท้ัง
จังหวัด** 

6.1.1 จํานวน
หน่วยงานท่ีดูแล
สถานท่ีท่องเท่ียว  

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี อุทยานประวัต-ิ
ศาสตร ์/ 
เจ้าของสถานท่ี 

 

6.1.2 จํานวน
สถานท่ีท่องเท่ียว
ท้ังหมด 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี สํานักงาน
ท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด 

 

6.1.3 จํานวน
สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมี
ความพร้อม 

In ไม่ม ี สํารวจ รายปี อุทยานประวัต-ิ
ศาสตร ์/ 
เจ้าของสถานท่ี 

 

CSF 5   
สร้างเครือข่าย
ความร่วมมือ
การท่องเท่ียว
ท้ังในและ
ต่างประเทศ 
 

KPI 5.1 ร้อยละ
ของจํานวน
ผู้ประกอบการฯ 
และเครือข่ายต่อ
จํานวนผู้ประกอบ 
การและเครือข่าย
ท้ังหมด 

5.1.1 จํานวน
ผู้ประกอบการ
เก่ียวกับ 
การท่องเท่ียว 

In 
 
 

 

มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี สํานักงาน
ท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด 

 

5.1.2 จํานวน
นักท่องเท่ียวท้ังชาว
ไทยและชาวต่างชาต ิ

In 
 
 

มี 
 

สํารวจ รายปี สํานักงาน
ท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด 

 

5.1.3 จํานวน
เครือข่าย
ผู้ประกอบการด้าน
การท่องเท่ียว 
(โรงแรม และ
ร้านอาหาร เป็นต้น) 
ในจังหวัด 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี สํานักงาน
ท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด 

 

VC 2. พัฒนาปัจจัยพ้ืนฐานด้านท่องเท่ียว 
CSF 1 ปรับปรุง
โครงสร้าง
ปรับปรุงบริการ
พ้ืนฐาน 

KPI 1.1 ร้อยละ
ของจํานวนสิ่ง
อํานวยความ
สะดวกต่อ
นักท่องเท่ียว 
ต่อวัน 
 
 

1.1.1 จํานวน
ห้องนํ้าสะอาดของ
สถานท่ีท่องเท่ียว  

In ไม่ม ี สํารวจ รายปี อุทยานประวัต-ิ
ศาสตร ์/ 
เจ้าของสถานท่ี  

 

1.1.2 จํานวน
ร้านอาหารของ
สถานท่ีท่องเท่ียว 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี อุทยานประวัต-ิ
ศาสตร ์/ 
เจ้าของสถานท่ี  

 

1.1.3 จํานวน
นักท่องเท่ียวต่อวัน 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี สํานักงาน
ท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด 
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ห่วงโซ่คุณค่า 
(VC) และ
ปัจจัยสู่

ความสําเร็จ 
(CSF) 

ตัวชี้วัด รายการสถิติ
ทางการ 

*ล
ักษ

ณ
ะข

อง
ข้อ

มูล
 

มี/ 
ไม่มี 
ฐาน 

ข้อมูล 

วิธีการ
เก็บ

รวบรว
มข้อมลู 

ความถี่
ของ

ข้อมูล 

หน่วยงาน
ผู้รับผิดชอบ หมายเหตุ 

 

KPI 1.2 จํานวน
เส้นทาง/ป้าย/
จุดรับส่ง 

1.2.1 จํานวน
เส้นทางเข้าสูส่ถานท่ี
ท่องเท่ียว 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี สํานักงานขนส่ง 
จังหวัดฯ 

 

1.2.2 จํานวนป้าย
บอกทางเข้าสู่
สถานท่ีท่องเท่ียว 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี เทศบาล/กรม
ทางหลวง/ ทาง
หลวงชนบท 

 

1.2.3 จํานวนจุด
รับส่งสาธารณะ/
ขนส่งมวลชนของ
สถานท่ีท่องเท่ียว 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี สํานักงานขนส่ง 
จังหวัดฯ 

 

CSF 4  
สร้างระบบ 
การป้องกัน 
กํากับ ดูแล 
รักษาความ
ปลอดภัย 

KPI 4.1 ร้อยละ
ของจํานวนคดีท่ี
เกิดข้ึนกับ
นักท่องเท่ียวต่อ
จํานวนคดี
จําแนกตาม
ประเภทใน
อําเภอท่ีตั้งของ
สถานท่ี
ท่องเท่ียว 

4.1.1 จํานวนคดี
จําแนกตามประเภท
ในอําเภอท่ีตั้งของ
สถานท่ีท่องเท่ียว 

In มี สํารวจ รายปี สถานี
ตํารวจภูธร
อําเภอ 

 

4.1.2 จํานวนคดีท่ี
เกิดข้ึนกับ
นักท่องเท่ียว 

In มี สํารวจ รายปี สถานี
ตํารวจภูธร
อําเภอ 

 

KPI 4.2 ร้อยละ
ของจํานวน
โครงการ/
แผนงาน ในการ
ป้องกันและ
รักษาความ
ปลอดภัยท่ี
เพ่ิมข้ึนในแต่ละ
ปีท้ังหมด 

4.2.1 จํานวน
โครงการ/แผนงาน 
ในการป้องกันและ
รักษาความปลอดภัย 
 
 
 
 

In มีบาง 
ส่วน 

สํารวจ รายปี สถานี
ตํารวจภูธร
อําเภอ 

 

VC 3. พัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว  

CFS 7 พัฒนา
กิจกรรมเพ่ือ
ส่งเสริมการ
ท่องเท่ียว 

KPI 7.1 ร้อยละ
ของจํานวน
กิจกรรมตาม
สถานท่ี
ท่องเท่ียวที
เพ่ิมข้ึน 

7.1.1 จํานวน
กิจกรรมท่ีส่งเสริม
การท่องเท่ียวอย่าง
ต่อเน่ือง เช่น การจัด
งานประจําปี  
งาน event   
สื่อประชาสัมพันธ์ 

In มี สํารวจ รายปี สํานักงานการ
ท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด 
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ห่วงโซ่คุณค่า 
(VC) และ
ปัจจัยสู่

ความสําเร็จ 
(CSF) 

ตัวชี้วัด รายการสถิติ
ทางการ 

*ล
ักษ

ณ
ะข

อง
ข้อ

มูล
 

มี/ 
ไม่มี 
ฐาน 

ข้อมูล 

วิธีการ
เก็บ

รวบรว
มข้อมลู 

ความถี่
ของ

ข้อมูล 

หน่วยงาน
ผู้รับผิดชอบ หมายเหตุ 

VC 4. พัฒนาศักยภาพบุคลากรภาค บริการท่องเท่ียว 

CSF 3 สร้าง 
ส่งเสริมและ
พัฒนาบุคลากร
ด้านการ
ท่องเท่ียว 

KPI 3.1 ร้อยละ
ของจํานวน
บุคลากร 
มัคคุเทศก์และ
อาสาสมัครฯ 
ด้าน 
การท่องเท่ียว 
ท่ีได้รับการ
ฝึกอบรมด้าน
การท่องเท่ียวต่อ
จํานวนบุคลากร
ท้ังหมด 

3.1.1 จํานวน
บุคลากรท่ีเก่ียวข้อง
กับการท่องเท่ียว
ของจังหวัด 

In มี ทะเบียน รายปี สํานักงานการ
ท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด 

 

3.1.2 จํานวน
บุคลากรด้าน 
การท่องเท่ียวท่ีได้รับ 
การฝึกอบรมด้าน 
การท่องเท่ียว 

In มีบาง 
ส่วน 

ทะเบียน รายปี สํานักงานการ
ท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด 

 

3.1.3 จํานวน
มัคคุเทศก์และ
อาสาสมัครใน
สถานท่ีท่องเท่ียว 

In มีบาง 
ส่วน 

ทะเบียน รายปี สํานักงานการ
ท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด 

 

KPI 3.2 ร้อยละ
ของจํานวน
แผนงาน/
กิจกรรมใน 
การฝึกอบรม
บุคลากรด้าน
การท่องเท่ียว 
ท่ีเพ่ิมข้ึนในแต่
ละปี 

3.2.1 จํานวน
แผนงาน/กิจกรรม
ในการฝึกอบรม
บุคลากรด้าน 
การท่องเท่ียว 
 

In มีบาง 
ส่วน 

ทะเบียน รายปี สํานักงานการ
ท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด 

 

หมายเหต ุ: *ลักษณะข้อมูล มี 3 ประเภท ดังน้ี 1) Nominal Scale (No) ข้อมูลระดับนามบัญญัติ  2) Ordinal Scale (Or) ข้อมูล
ระดับอันดบั 3) Interval Scale (In)/Ratio Scale (Rs) ข้อมูลระดับช่วงช้ัน 
**สถานท่ีท่องเท่ียวท้ังจังหวัด ในระยะเริ่มต้นดําเนินการเก็บข้อมลู 3 สถานท่ีท่องเท่ียว ได้แก่ 1) หมู่บ้านญี่ปุ่น 2) หมู่บ้านโปรตุเกส 
3) หมู่บ้านฮอลันดา 
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• ตัวอย่างการวิเคราะห์ข้อมูล (Data analysis) และการนําเสนอ (Visualization) 
 

ท้ังนี้คณะทํางานยังเลือกข้อมูลท่ีมีการจัดเก็บในปัจจุบันมานําเสนอในเชิงแผนภาพเพ่ือบ่งชี้แนวโน้ม 
หรือทิศทางการเปลี่ยนแปลงท่ีสําคัญ โดยนําเสนอกรอบการวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐาน ปัจจัยสู่ความสําเร็จ     
และความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยต่างๆ รวมถึงการนําเสนอการวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงท่ีสําคัญเชิงพ้ืนท่ี 
(Area base) โดยแบ่งออกเป็น 3 ประเด็น ดังนี้ 

1) การวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐาน (Data analysis) : เป็นการแปลงข้อมูลเป็นข้อมูลสารสนเทศ หรือ
การวิเคราะห์ตัวแปรเชิงเดียวท่ีมีการจัดเก็บตามอนุกรมเวลา (Time Series) โดยประกอบไปด้วย 
ดังนี้ 

แผนภาพท่ี 10 : รายได้จากการท่องเท่ียวของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ระหว่างปี 2548 - 2553 

 
ท่ีมา : สํานักงานการท่องเท่ียวและกีฬา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

แผนภาพท่ี 11 : จํานวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้าท่องเท่ียวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา (คน) จําแนกตามประเภท
ระหว่างปี 2545 - 2553 

 
ท่ีมา : สํานักงานการท่องเท่ียวและกีฬา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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แผนภาพท่ี 12 : สัดส่วนของนักท่องเท่ียวจําแนกตามประเภท ปี 2553 

 
ท่ีมา : สํานักงานการท่องเท่ียวและกีฬา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 
แผนภาพท่ี 13 : ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคนต่อวันของผู้เยี่ยมเยือนจําแนกตามหมวดค่าใช้จ่าย ปี 2550 

 
ท่ีมา : สํานักงานการท่องเท่ียวและกีฬา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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2) การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของชุดข้อมูล : เป็นการกําหนดสมมติฐานความสัมพันธ์ของตัวแปรท่ี
มีแนวโน้มสัมพันธ์กับรายได้จากการท่องเท่ียว โดยคณะท่ีปรึกษาได้ประชุมหารือเพ่ือต้ังสมการ
ความสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพข้าว  Y = F (X1, X2, X3, …….. Xn) ซ่ึงพิจารณารายการทาง
สถิติท่ีมีข้อมูลเพ่ือคํานวณหาค่าความสัมพันธ์ ทําให้ได้สมการและจัดทําตัวอย่างกราฟแสดง
ความสัมพันธ์ของข้อมูล ได้ดังนี้ 

สมการแสดงความสัมพันธ์ของข้อมูล: การท่องเท่ียวตามรอยพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชมหาราช 

รายได้จากการท่องเท่ียว = F (จํานวนสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีได้มาตรฐาน, จํานวนนักท่องเท่ียว,  
จํานวนบุคลากรด้านการท่องเท่ียวท่ีมีความรู้เก่ียวกับสถานท่ีท่องเท่ียว,  
จํานวนช่องทางในการประชาสัมพันธ์) 

 

สมการแสดงความสัมพันธ์ของข้อมูล: การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ 

รายได้จากการท่องเท่ียว = F (จํานวนสถานท่ีท่องเท่ียว, จํานวนสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีได้มาตรฐาน,  
จํานวนนักท่องเท่ียว, จํานวนบุคลากรด้านการท่องเท่ียวท่ีมีความรู้เก่ียวกับ 
สถานท่ีท่องเท่ียว, จํานวนช่องทางในการประชาสัมพันธ์) 

แผนภาพท่ี 14 :  ตัวอย่างการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของข้อมูลท่ีมีแนวโน้มแปรผันตามกัน : จํานวนห้องพัก 
และจํานวนนักท่องเท่ียว ปี 2545 - 2550 

 
ท่ีมา : สํานักงานการท่องเท่ียวและกีฬา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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สมการจํานวนนักท่องเท่ียว (คน) และจํานวนห้องพัก (ห้อง) เป็นการอธิบายแนวโน้มการเปลี่ยนแปลง
ตามกันระหว่างตัวแปรดังกล่าว โดยสมการจํานวนนักท่องเท่ียว (คน) y = 119,928t + 309,030 (t= 1, 2, 
3…n กล่าวคือ ในการแทนค่า t สําหรับปี 2545 นั้น t มีค่า = 1 และเพ่ิมข้ึนท่ีละ 1 ตามอนุกรมเวลา) และ
สัมประสิทธิ์ของสมการมีค่าเป็นบวก 119,928 เป็นการทํานายแนวโน้มการเพ่ิมข้ึนของนักท่องเท่ียว หรือสรุป
ได้ว่าจํานวนนักท่องเท่ียวมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนโดยเฉลี่ยปีละ 119,928 คน ในขณะท่ีสมการจํานวนห้องพัก (ห้อง) 
y = 278.6t+ 897.4 (t= 1, 2, 3…n กล่าวคือ ในการแทนค่า t สําหรับปี 2545 นั้น t มีค่า = 1 และเพ่ิมข้ึน   
ท่ีละ 1 ตามอนุกรมเวลา) และสัมประสิทธิ์ของสมการมีค่าเป็นบวก 278.6 หรือสรุปได้ว่าจํานวนห้องพัก
แนวโน้มเพ่ิมข้ึนโดยเฉลี่ยปีละ 278.6 ห้อง ซ่ึงมีเป็นไปในทิศทางเดียวกับจํานวนนักท่องเท่ียวท่ีเพ่ิมข้ึน  

 
3) การนําเสนอในรูปแบบภูมิสารสนเทศ (Visualization)  

 
แผนภาพท่ี 15 : จํานวนโรงแรมในอําเภอต่างๆ ของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในปี 2553  

 
ท่ีมา : สํานักงานการท่องเท่ียวและกีฬา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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แผนภาพท่ี 16 : จํานวนร้านอาหารของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามอําเภอ ในปี 2553  

 
ท่ีมา : สํานักงานการท่องเท่ียวและกีฬา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 
3.3.2  การจัดทําชุดข้อมูลสถิติและสารสนเทศเพ่ือสนับสนุนการตัดสินใจของผู้บริหารระดับพ้ืนท่ี 
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพท่ี 3 : สินค้า OTOP 

สินค้าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ หรือสินค้า OTOP นั้น ถือได้ว่าเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีความเชื่อมโยง
ต่อเนื่องกับการท่องเท่ียวของจังหวัด ดังนั้นเพ่ือให้เกิดการพัฒนาพ้ืนท่ีอย่างครบถ้วนคณะทํางานจึงได้คัดเลือก
ให้สินค้า OTOP เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพอีกผลิตภัณฑ์หนึ่งในโครงการฯนี้ โดยจากการศึกษาข้อมูลพบว่า
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ได้ดําเนินการสนับสนุนการดําเนินงาน OTOP เพ่ือเป็นการสร้างงานสร้างรายได้
ให้กับประชาชน จากการดําเนินงานในช่วงปี 2550 - 2552 ท่ีผ่านมาพบว่า มียอดจําหน่ายท่ีเติบโตโดยเฉลี่ย   
ร้อยละ 9.98 ในแต่ละปี โดยในปี 2552 ผลิตภัณฑ์ OTOP มียอดรวมจําหน่ายท้ังสิ้น 1,412,017,420 บาท   
ซ่ึงเพ่ิมจากปี 2551 คิดเป็นร้อยละ 6.88 รายได้จากการจําหน่ายสินค้า OTOP สามารถสร้างรายได้ ให้กลุ่ม
อาชีพและผู้ประกอบการจํานวน 567 กลุ่ม 

 

ตารางท่ี 6 : ยอดจําหน่ายสินค้า OTOP ระหว่างปี 2550 - 2552 

ปี ยอดจําหน่าย (บาท) ยอดจําหน่ายเพ่ิม (บาท) ร้อยละท่ีเพ่ิมข้ึน 
2550 1,168,298,241 - - 
2551 1,321,058,123 152,759,882 13.07 
2552 1,412,017,420 90,959,297 6.88 

ค่าเฉลี่ย 1,300,457,928 121,859,590 9.98 
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ความเชื่อมโยงต่อแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และยุทธศาสตร์จังหวัด 
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 11 

ยุทธศาสตร์ 4  การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจสู่การเติบโตอย่างมีคุณภาพและ
ยั่งยืน 

ยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัด ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 1  การปรับโครงสร้างการผลิตและยกระดับเทคโนโลยี 
เพ่ือเพ่ิมผลิตภาพภาคอุตสาหกรรม 

ยุทธศาสตร์จังหวัด ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 3  ใช้ศักยภาพของการเป็นศูนย์กลางการคมนาคมให้เอ้ือ
ประโยชน์ต่อการค้าการลงทุนและอุตสาหกรรม 

 
เหตุผลของการเลือกสินค้า OTOP เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ  

1.  สินค้า OTOP บางประเภทเป็นสินค้าท่ีเป็นการใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ิน และสร้างมูลค่าเพ่ิมทาง
เศรษฐกิจให้แก่ประชาชนในพ้ืนท่ี ได้แก่ มีดอรัญญิก ซ่ึงมีการใช้ความรู้เรื่องเหล็กและเทคโนโลยีในการถลุง
เหล็กแยกเหล็กจากแร่ธรรมชาติ จนสามารถนํามาหล่อหรือตีข้ึนรูปเป็นเครื่องใช้ไม้สอย 

2. สินค้า OTOP  มักจะมีเอกลักษณ์ ได้แก่ มีดอรัญญิกมีลักษณะเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีดมี
ความเป็นเลิศ มีความทนทานใช้การได้นาน บางชนิดใช้งานได้ตลอดชีวิตของผู้ใช้ และมีความสวยงามประณีต 
มีรอบตีทําให้เหล็กแน่นแข็งแรง ตัวมีดคมบางใช้เหล็กอย่างดี ทําให้คมมีดไม่แตกหรือบ่ิน ด้ามมีดแต่ละชนิดจะ
แตกต่างกัน ด้ามไม้ใช้ไม้อย่างดี บางด้ามมีการฝังมุกให้สวยงาม ท่ีสําคัญคือ ตราท่ีประทับบนตัวมีดแสดงให้เห็น
ว่าเป็นมีดอรัญญิกแท้  ปัจจุบันนี้ มีดท่ีใช้เครื่องมือไฟฟ้า จะทําให้มีดมีความประณีตมาก ตกแต่งลวดลายได้
สวยงามดี บางรายมีแท่นป้ันรูปมีดจะทําให้รูปมีดมีขนาดเท่าๆ กัน และเหมือนกัน 

3.  พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวได้เสด็จพระราชดําเนินเยี่ยมชาวท่าช้าง เม่ือวันท่ี 28 ธันวาคม     
พ.ศ.2519 เพ่ือให้ขวัญกําลังใจ และพระราชทานดําริให้ทําเป็นตัวอย่างและเริ่มต้นทําในสิ่งท่ีจะดํารงเทคโนโลยี
การทํามีดอรัญญิกอันเป็นสมบัติและเอกลักษณ์ไทยให้พัฒนาและคงอยู่ตลอดไป 

 

ดังนั้น ผลิตภัณฑ์ OTOP จึงเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพท่ีจังหวัดพระนครศรีอยุธยาท่ีควรสนับสนุน 
เพ่ือเป็นการสนับสนุนตามพระราชดําริท่ีพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวได้เคยพระราชทานไว้กับชาวท่าช้าง เม่ือ
วันท่ี 28 ธันวาคม 2519 และเพ่ือเป็นการดํารงภูมิปัญญาท้องถ่ินของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาให้คงอยู่สืบไป 
 
• การวิเคราะห์องค์ประกอบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพด้วยห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain: VC) 
และปัจจัยสู่ความสําเร็จ (Critical Success Factors: CSF)   

จากผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ “สินค้า OTOP” คณะทํางานได้วิเคราะห์องค์ประกอบการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพตามแนวคิดแบบห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain: VC) เพ่ือระบุข้อมูลท่ีสําคัญมาใช้
ประกอบการวิเคราะห์และค้นหาปัจจัยสู่ความสําเร็จ (Critical Success Factors: CSF) แสดงดัง         
แผนภาพท่ี 17 ได้ดังนี้  
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แผนภาพท่ี 17 : การวิเคราะห์กลยุทธ์ของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา “สินค้า OTOP”  

 
 
 
• แผนผังสถิติทางการของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ : “สินค้า OTOP” 

  จากองค์ประกอบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพตามแนวคิดแบบห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain: VC)  
ท่ีได้แสดงปัจจัยสู่ความสําเร็จ (Critical Success Factors: CSF) ในแต่ละข้อต่อของการผลิตสินค้า OTOP นั้น 
คณะทํางานได้จัดทําแผนผังสถิติทางการของ “สินค้า OTOP” ท่ีแสดงรายการสถิติทางการ วิธีการเก็บรวบรวม
ข้อมูล ความถ่ีของข้อมูล หน่วยงานผู้รับผิดชอบ พร้อมได้แสดงสถานะข้อมูลปัจจุบันว่ามีฐานข้อมูลชนิดนี้
หรือไม่ โดยข้อมูลสําคัญของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ (Product Champion : PC) “สินค้า OTOP” นั้น 
ประกอบด้วย 13 รายการสถิติทางการท่ีสําคัญ แสดงดังตารางต่อไปนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ส่งเสริมสนับสนุน
การพัฒนายุคลากรและ

การวิจัยและพัฒนา

สนับสนุนสาขาที่มี
ศักยภาพ

ส่งเสิมการใช้ความ
สร้างสรรค์ในการ

ดําเนนิธุรกจิ

ส่งเสริมการแข่งขันที่
เป็นธรรม

การส่งเสรมิการขยายฐาน
การผลิตไปสู่ตลาด

ส่งเสริมการลงทุนใน
ธุรกิจที่มศีักยภาพ

ตราสินค้า 
(Branding)

ส่งเสริมความเป็นธรรม
ในการคา้

การคุ้มครองทรัพย์สิน
ทางปัญญา

สนับสนุนการจัดกิจกรรม
การประกวดแข่ง การใช้

ความคิดสร้างสรรค์

ส่งเสริมการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์

VC 

CSF 
2 

3 

4 

5 1 
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ตารางท่ี 7 :  แผนผังสถิติทางการผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ : “สินค้า OTOP” 

ห่วงโซ่คุณค่า
(VC) และ
ปัจจัยสู่

ความสําเร็จ 
(CSF) 

ตัวชี้วัด รายการสถิติ
ทางการ 

* 
ลัก

ษณ
ะข

อง
ข้อ

มลู
 

มี/ 
ไม่มี 
ฐาน 

ข้อมูล 

วิธีการ
เก็บ

รวบรวม
ข้อมูล 

ความถี่ของ
ข้อมูล 

หน่วยงาน
ผู้รับ 

ผิดชอบ 

หมาย
เหตุ 

VC 1 สนับสนนุสาขาท่ีมีศักยภาพ 
CSF 2 การ
ส่งเสริมการ
ขยายฐานการ
ผลิตไปสู่ตลาด 

KPI 2.1  
ร้อยละท่ี
เพ่ิมข้ึนของ
สินค้า 5 ดาว
แยกตาม
ประเภทของ
ผลิตภณัฑ์ 

2.1.1 จํานวน
สินค้า OTOP
จําแนกตาม
ประเภท 

In มี ทะเบียน ทุก 2 ปี สํานักงาน
พัฒนาชุมชน 

 

2.1.2 ยอด
จําหน่ายสินค้า 
OTOP ในแต่ละ
ประเภท 

In มี ทะเบียน รายเดือน สํานักงาน
พัฒนาชุมชน 

 

2.1.3 สินค้า 
OTOP ท่ีมีการ
จําหน่ายใน
สถานท่ี
ท่องเท่ียว  

In มี สํารวจ รายเดือน สํานักงาน
พัฒนาชุมชน 

 

CSF 3 ส่งเสริม
สนับสนุนการ
พัฒนาบุคลากร
และ การวิจัย
และพัฒนา 

KPI 3.1  
ร้อยละท่ี
เพ่ิมข้ึนของ
ผู้ประกอบการ
ท่ีได้รับ 
การส่งเสริม
พัฒนาสินค้า 

3.1.1 จํานวน
ผู้ประกอบการ 
OTOP  

In มี ทะเบียน รายปี สํานักงาน
พัฒนาชุมชน 

 

 

KPI 3.2  
ร้อยละของ
ผู้ประกอบการ 
OTOP ท่ีทํา
แผนธุรกิจต่อ
ผู้ประกอบการ
ท้ังหมด 

3.2.1 เงินลงทุน
ของ OTOP  

In ไม่ม ี สํารวจ รายปี สํานักงาน
พัฒนาชุมชน 

 

CSF 4  
ตราสินค้า 
(Branding) 

KPI 4.1  
ร้อยละท่ี
เพ่ิมข้ึนของ
แผนงาน/
โครงการท่ี
สนับสนุนการ
พัฒนาตรา
ผลิตภณัฑ์ 

4.1.1 จํานวน
สินค้า OTOP
จําแนกตาม
ประเภท  

In มี ทะเบียน รายปี สํานักงาน
พัฒนาชุมชน 

 

4.1.2  
ยอดจําหน่าย
สินค้า OTOP 
ในแต่ละ
ประเภท  
 
 
 

In มี สํารวจ รายปี สํานักงาน
พัฒนาชุมชน 
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ห่วงโซ่คุณค่า
(VC) และ
ปัจจัยสู่

ความสําเร็จ 
(CSF) 

ตัวชี้วัด รายการสถิติ
ทางการ 

* 
ลัก

ษณ
ะข

อง
ข้อ

มลู
 

มี/ 
ไม่มี 
ฐาน 

ข้อมูล 

วิธีการ
เก็บ

รวบรวม
ข้อมูล 

ความถี่ของ
ข้อมูล 

หน่วยงาน
ผู้รับ 

ผิดชอบ 

หมาย
เหตุ 

  

4.1.3 จํานวน
ผู้ประกอบการ 
ท่ีขอใช้ตรา
สัญลักษณ์ 
ผลิตภณัฑ์
จังหวัด 

In 
 

มี ทะเบียน รายเดือน สํานักงาน
พัฒนาชุมชน 

 

4.1.4 จํานวน
แผนงาน/
โครงการท่ี
สนับสนุนการ
พัฒนาตรา
ผลิตภณัฑ์ 

In 
 

มี สํารวจ รายปี สํานักงาน
พัฒนาชุมชน 

 

VC 2. ส่งเสริมการแข่งขันท่ีเป็นธรรม 
CSF 5 การ
คุ้มครอง
ทรัพย์สินทาง
ปัญญา 

KPI 5.1  
ร้อยละท่ี
เพ่ิมข้ึนของ
สินค้าท่ีมีการ
จดทะเบียน/
ข้ึนทะเบียน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญา 

5.1.1 จํานวน
สินค้าท่ีมีการจด
ทะเบียน/ข้ึน
ทะเบียน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญา 
 

In 
 
 
 
 
 

ไม่ม ี สํารวจ รายปี สํานักงาน
พัฒนาชุมชน 

 

VC 3. ส่งเสริมการใช้ความสร้างสรรค์ในการดําเนินธุรกิจ 
CSF 1 ส่งเสริม
การพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ 

KPI 1.1  
ร้อยละของ
ผู้ประกอบการ 
OTOP ท่ีทํา
แผนธุรกิจต่อ
ผู้ประกอบการ
ท้ังหมด 

1.1.1 จํานวน
สินค้า OTOP  
ท่ีมีการพัฒนา
เพ่ิมข้ึน 

In ไม่ม ี สํารวจ รายปี สํานักงาน
พัฒนาชุมชน 

 

1.1.2 จํานวน
ผู้ประกอบการ 
OTOP ท่ีผ่าน
การอบรม
โครงการ
เครือข่ายอง
ความรู้ 
(knowledge-
Based OTOP: 
KBO) 

In มี ทะเบียน รายปี สํานักงาน
พัฒนาชุมชน 

 

1.1.3 จํานวน
ผู้ประกอบการ 
OTOP ท่ีมีการ
จัดทําแผนธุรกิจ 

In มี ทะเบียน รายปี สํานักงาน
พัฒนาชุมชน 

 

หมายเหต ุ: *ลักษณะข้อมูล มี 3 ประเภท ดังน้ี 1) Nominal Scale (No) ข้อมูลระดับนามบัญญัติ  2) Ordinal Scale (Or) 
ข้อมูลระดับอันดับ 3) Interval Scale (In)/Ratio Scale (Rs) ข้อมลูระดับช่วงช้ัน 



• ตัวอย่างการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

ท้ังนี้คณะท่ีปรึกษายังเลือกข้อมูลท่ีมีการจัดเก็บในปัจจุบันมานําเสนอในเชิงแผนภาพเพ่ือบ่งชี้แนวโน้ม 
หรือทิศทางการเปลี่ยนแปลงท่ีสําคัญ โดยนําเสนอกรอบการวิเคราะห์ข้อมู
และความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัย
(Area base) โดยแบ่งออกเป็น 

1) การวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐาน 
การวิเคราะห์ตัวแปรเชิงเดียวท่ีมีการจัดเก็บตามอนุกรมเวลา 
ดังนี้ 

 

แผนภาพท่ี 18 :  จํานวนสินค้า 

ท่ีมา : สํานักงานพัฒนาชุมชน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา
 
แผนภาพท่ี 19 :  ประเภทของสินค้า 
 

ท่ีมา : สํานักงานพัฒนาชุมชน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา

หน่วย: รายการ

ผ้า เครื่องแต่งกาย 16, 
11% 

สมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร, 10 
5% 

อาหาร 26
19% 
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ตัวอย่างการวิเคราะห์ข้อมูล (Data analysis) และการนําเสนอ (Visualization)

ยังเลือกข้อมูลท่ีมีการจัดเก็บในปัจจุบันมานําเสนอในเชิงแผนภาพเพ่ือบ่งชี้แนวโน้ม 
หรือทิศทางการเปลี่ยนแปลงท่ีสําคัญ โดยนําเสนอกรอบการวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐาน ปัจจัยสู่ความสําเร็จ 
และความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยต่างๆ รวมถึงการนําเสนอการวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงท่ีสําคัญเชิงพ้ืนท่ี 

3 ประเด็น ดังนี้ 
การวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐาน (Data analysis) : เป็นการแปลงข้อมูลเป็นข้อมูลสารสนเทศ หรือ
การวิเคราะห์ตัวแปรเชิงเดียวท่ีมีการจัดเก็บตามอนุกรมเวลา (Time Series) 

จํานวนสินค้า OTOP จําแนกตามอําเภอ ปี 2553 

นักงานพัฒนาชุมชน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ประเภทของสินค้า OTOP ปี 2553 

นักงานพัฒนาชุมชน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ของใช้ 81
58% 

เครื่องด่ืม 7, 
5% 

 

26, 

Visualization) 

ยังเลือกข้อมูลท่ีมีการจัดเก็บในปัจจุบันมานําเสนอในเชิงแผนภาพเพ่ือบ่งชี้แนวโน้ม 
ลพ้ืนฐาน ปัจจัยสู่ความสําเร็จ     

างๆ รวมถึงการนําเสนอการวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงท่ีสําคัญเชิงพ้ืนท่ี 

เป็นการแปลงข้อมูลเป็นข้อมูลสารสนเทศ หรือ
(Time Series) โดยประกอบไปด้วย 

 

 

อําเภอ

81, 
 



รา
ยไ

ด้ 
(บ

าท
) /

 จํ
าน

วน
นัก

ท่อ
งเที่

ยว
 (ค

น)
 

2) การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของชุดข้อมูล
ท่ีมีแนวโน้มสัมพันธ์กับรายได้จากการขายสินค้า 
สมการความสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพม
รายการทางสถิติท่ีมีข้อมูลเพ่ือคํานวณหาค่าความสัมพันธ์ ทําให้ได้สมการและจัดทําตัวอย่าง
กราฟแสดงความสัมพันธ์ของข้อมูล ได้ดังนี้

สมการแสดงความสัมพันธ์ของข้อมูล 

รายได้จากการขายสินค้า OTOP = F (

 
แผนภาพท่ี 20 : ตัวอย่างการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของข้อมูลท่ีมีแนวโน้มแปรผันตามกัน
OTOP ประเภทอาหารและจํานวนนักท่องเท่ียว

ท่ีมา : สํานักงานคลังจังหวัด และสํานักงานการท่องเท่ียวและกีฬาจังหวัด
 

จํานวนนักท่องเท่ียว/นักทัศนาจรในจังหวัดและสมการรายได้
เป็นการอธิบายแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงตามกันระหว่างตัวแปรดังกล่าว โดยสมการจํานวนนักท่องเท่ียว
ทัศนาจรในจังหวัด y = 1,000,000x+ 2,000,000
t มีค่า = 1 และเพ่ิมข้ึนท่ีละ 1 ตามอนุกรมเวลา
เพ่ิมข้ึนโดยเฉลี่ยปีละ 1,000,000 คน 
y = 50,000,000t + 300,000,000 (t= 1, 2, 3…n 
และเพ่ิมข้ึนท่ีละ 1 ตามอนุกรมเวลา) 
แนวโน้มการเพ่ิมข้ึนของรายได้ผลิตภัณฑ์
OTOP ประเภทอาหารมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนโดยเฉลี่ยปีละ 
การเพ่ิมข้ึนของจํานวนนักท่องเท่ียว/นักทัศนาจร

492,760,608 

3,659,402
-

100,000,000.00 

200,000,000.00 

300,000,000.00 

400,000,000.00 

500,000,000.00 

600,000,000.00 

700,000,000.00 

2551
รายได้จากผลิตภัณฑ์  OTOP ปรเภทอาหาร

เชิงเส้น (รายได้จากผลิตภัณฑ์  OTOP 
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การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของชุดข้อมูล : เป็นการกําหนดสมมติฐานความสัมพันธ์
รายได้จากการขายสินค้า OTOP โดยคณะท่ีปรึกษาได้ประชุมหารือเพ่ือต้ัง

สมการความสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพมะม่วง  Y = F (X1, X2, X3, …….. X
รายการทางสถิติท่ีมีข้อมูลเพ่ือคํานวณหาค่าความสัมพันธ์ ทําให้ได้สมการและจัดทําตัวอย่าง
กราฟแสดงความสัมพันธ์ของข้อมูล ได้ดังนี้ 

OTOP = F (จํานวนนักท่องเท่ียว, จํานวนยอดจําหน่าย, จํานวนผู้ประกอบการ

การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของข้อมูลท่ีมีแนวโน้มแปรผันตามกัน
ประเภทอาหารและจํานวนนักท่องเท่ียว 

นักงานคลังจังหวัด และสํานักงานการท่องเท่ียวและกีฬาจังหวัด 

นักทัศนาจรในจังหวัดและสมการรายได้จากผลิตภัณฑ์ OTOP 
เป็นการอธิบายแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงตามกันระหว่างตัวแปรดังกล่าว โดยสมการจํานวนนักท่องเท่ียว

y = 1,000,000x+ 2,000,000 (t= 1, 2, 3…n กล่าวคือ ในการแทนค่า t สําหรับปี 
ตามอนุกรมเวลา) หรือสรุปได้ว่าจํานวนนักท่องเท่ียว/นักทัศนาจร

 ในขณะท่ีสมการรายได้จากผลิตภัณฑ์ OTOP 
t= 1, 2, 3…n กล่าวคือ ในการแทนค่า t สําหรับปี 2551 
) และสัมประสิทธิ์ของสมการมีค่าเป็นบวก 50,000,000 

ผลิตภัณฑ์ OTOP ประเภทอาหารในแต่ละปี หรือสรุปได้ว่ารายได้
นวโน้มเพ่ิมข้ึนโดยเฉลี่ยปีละ 50,000,000 บาท ซ่ึงมีเป็นไปในทิศทางเดียวกับ          

นักทัศนาจร 

608 

210,574,045 

3,583,231 6,534,638

y = 50,000,000t + 300,000,000

y = 1,000,000t + 2,000,000

2552 2553
ปรเภทอาหาร จํานวนนักท่องเท่ียว/นักทัศนาจรในจังหวัด

OTOP ปรเภทอาหาร) เชิงเส้น (จํานวนนักท่องเท่ียว/นักทัศนาจรในจังหวัด

กําหนดสมมติฐานความสัมพันธ์ของตัวแปร
โดยคณะท่ีปรึกษาได้ประชุมหารือเพ่ือต้ัง

, …….. Xn) ซ่ึงพิจารณา
รายการทางสถิติท่ีมีข้อมูลเพ่ือคํานวณหาค่าความสัมพันธ์ ทําให้ได้สมการและจัดทําตัวอย่าง

จํานวนผู้ประกอบการ) 

การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของข้อมูลท่ีมีแนวโน้มแปรผันตามกัน : รายได้สินค้า 

 

OTOP ประเภทอาหาร    
เป็นการอธิบายแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงตามกันระหว่างตัวแปรดังกล่าว โดยสมการจํานวนนักท่องเท่ียว/นัก

สําหรับปี 2551 นั้น   
นักทัศนาจรมีแนวโน้ม

OTOP ประเภทอาหาร                 
2551 นั้น t มีค่า = 1 

50,000,000 เป็นการทํานาย
รายได้จากผลิตภัณฑ์ 

เป็นไปในทิศทางเดียวกับ          

602,574,550 

2553
นักทัศนาจรในจังหวัด

นักทัศนาจรในจังหวัด)
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3) การนําเสนอในรูปแบบภูมิสารสนเทศ (Visualization)  
 
แผนภาพท่ี 21 : จํานวนสินค้า OTOP  จําแนกตามอําเภอ ในปี 2553  

 
ท่ีมา : สํานักงานพัฒนาชุมชน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
  

ผักไห่ 

พระนคร 

ศรีอยุธยา 

บางบาล 

บางไทร 

เสนา 

ลาดบัวหลวง 

บางซ้าย 

นครหลวง 

บางปะหัน 

บ้านแพรก 

มหาราช 

วังน้อย 

อุทัย 

ภาชี 

ท่าเรือ 

บางปะอิน 

น้อย                   มาก 
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บทท่ี 4  
สถานการณ์และแนวทางการพัฒนาสถิติทางการระดับพ้ืนท่ี 

4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลท่ีขาดหายไป (Data gap analysis) 
จากแผนผังสถิติทางการของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพของจังหวัด สามารถสรุปรายการข้อมูล ได้ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 8 :  จํานวนรายการสถิติทางการของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ 

(หน่วย: รายการสถิติ) 

ลักษณะของข้อมูล 

ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ 
ท่ี 1 : การท่องเท่ียวตาม
รอยพระราชกรณียกิจฯ 

ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ 
ท่ี 2 : การท่องเท่ียว 
ด้านการท่องเท่ียวเชิง

ประวัติศาสตร์ 

ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ 
ท่ี 3 : 

ผลิตภัณฑ์ OTOP  

ข้อมูลท้ังหมด 26 20 13 

จํานวนข้อมูลท่ีมีการจัดเก็บ ณ 
ปัจจุบัน 
• ข้อมูลระดับนามบัญญัติ 
• ข้อมูลระดับอันดับ 
• ข้อมูลระดับช่วงชั้น/อันตรภาค 

 
- 
- 

21 

 
- 
- 

18 

 
- 
- 

10 

จํานวนข้อมูลท่ียังไม่มีการจัดเก็บ 5 2 3 

หมายเหต:ุ อ้างอิงข้อมูลจากตารางท่ี 4  ตารางท่ี 5 และตารางท่ี 7 
 

โดยสรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลท่ีขาดหายไป (Data gap analysis) ตามตารางท่ี 8 พบว่าจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ยังต้องการข้อมูลเพ่ือประกอบการตัดสินใจ ในการวางแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีมี
ศักยภาพจังหวัดอยู่อีกจํานวนมาก ซ่ึงจังหวัดจะได้นําเสนอแนวทางการจัดเก็บข้อมูลเป็นแผนพัฒนาสถิติระดับ
พ้ืนท่ีในลําดับต่อไป 

 
4.2 แนวทางการพัฒนาสถิติทางการระดับพ้ืนท่ี 
 จากกรณีศึกษาข้อมูลตามผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ (Product Champion) ของจังหวัด ท่ีได้จัดทํา     
แผนผังสถิติทางการของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพของจังหวัด (MetaData) และได้ดําเนินการวิเคราะห์ข้อมูลท่ี
ขาดหายไป (Data gap analysis) ทําให้ทราบและเข้าใจถึงความต้องการของผู้ใช้ข้อมูลเพ่ือประกอบการ
ตัดสินใจในการกําหนดนโยบาย หรือทิศทางการพัฒนาจังหวัดท่ีสอดคล้อง เชื่อมโยงกับศักยภาพท่ีแสดงจาก
ข้อมูลท่ีได้มีการจัดเก็บภายในจังหวัด ท้ังนี้ เพ่ือให้การกําหนดทิศทางการพัฒนาจังหวัดให้มีประสิทธิภาพมาก
ท่ีสุดนั้น การพัฒนาช่องว่างของการจัดเก็บข้อมูลนี้จะมีส่วนช่วยอย่างยิ่ง โดยในเบ้ืองต้นนี้ ขอเสนอแผนพัฒนา
สถิติระดับพ้ืนท่ีให้ดําเนินการพัฒนาจัดเก็บข้อมูล ดังนี้ 
 
 



หน้า 52 

กลุ่มรายการสถิติทางการท่ีมีการจัดทําข้อมูลไม่ต่อเนื่อง และมีความถ่ีของข้อมูลน้อยกว่าต้องการของผู้ใช้ 
ตารางท่ี 9 : ข้อมูลสถิติท่ีข้อมูลไม่ต่อเนื่องควรจัดเก็บอย่างต่อเนื่อง ของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ              
“การท่องเท่ียวตามรอยพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชมหาราช”  
ลําดับข้อมูลตาม 
ผังสถิติทางการ 

รายการสถิติทางการ 
วิธีการจัดเก็บ ความถ่ี

ของข้อมูล หน่วยงานรับผิดชอบ 

4.1.2 จํานวนนักท่องเท่ียว/นักทัศนาจรในสถานท่ี
ท่องเท่ียว 

ทะเบียน  
(ขอข้อมูลจากการ

จําหน่ายตั๋ว) 

รายเดือน อุทยานประวัติศาสตร์ / เจ้าของ
สถานท่ี 

4.1.4 จํานวนผู้ประกอบการท่ีเก่ียวข้องกับการ
ท่องเท่ียวในจังหวัด 

สํารวจ รายปี สํานักงานการท่องเท่ียวและกีฬา
จังหวัด 

6.1.1 จํานวนสถานท่ีท่องเท่ียวฯ ท่ีมีความพร้อมและ
การปรับภูมิทัศน์ของสถานท่ีท่องเท่ียว 

สํารวจ รายปี อุทยานประวัติศาสตร์ / เจ้าของ
สถานท่ี 

1.1.1 จํานวนห้องนํ้าสะอาดของสถานท่ีท่องเท่ียว สํารวจ รายเดือน อุทยานประวัติศาสตร์ / เจ้าของ
สถานท่ี 

1.1.2 จํานวนร้านอาหารของสถานท่ีท่องเท่ียว สํารวจ รายเดือน อุทยานประวัติศาสตร์ / เจ้าของ
สถานท่ี 

1.1.3 จํานวนนักท่องเท่ียวต่อวัน สํารวจ รายเดือน กรมการท่องเท่ียว/สถานท่ี
ท่องเท่ียวฯ 

1.2.1 จํานวนเส้นทางเข้าสู่สถานท่ีท่องเท่ียว สํารวจ รายปี กรมการขนส่ง 
1.2.2 จํานวนป้ายบอกทางเข้าสู่สถานท่ีท่องเท่ียว สํารวจ รายปี เทศบาล/ กรมทางหลวง/ ทาง

หลวงชนบท 
1.2.3 จํานวนจุดรับส่งสาธารณะ/ขนส่งมวลชนของ
สถานท่ีท่องเท่ียว 

สํารวจ รายปี กรมการขนส่ง 

3.3.3 ขนาดของพ้ืนท่ีของสถานท่ีท่องเท่ียว (ตร.ม.) สํารวจ รายเดือน อุทยานประวัติศาสตร์ / เจ้าของ
สถานท่ี 

5.1.4 จํานวนสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีแผ่นพับแสดง
รายละเอียดของสถานท่ีท่องเท่ียว 

สํารวจ รายปี หน่วยงานประชาสมัพันธ์
การตลาด เช่น การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย 

5.1.5 จํานวนสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีแผ่นพับแสดง
รายละเอียดของสถานท่ีท่องเท่ียวภาษาอังกฤษ 

สํารวจ รายปี หน่วยงานประชาสมัพันธ์
การตลาด เช่น การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย 

2.1.1 จํานวนบุคลากรท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว
ของจังหวัด 

ทะเบียน รายเดือน แหล่งข้อมูล เช่น สํานักงานการ
ท่องเท่ียวและกีฬา จังหวัด/ การ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย/ องค์การ
บริหารจังหวัด/ องค์การปกครอง
ส่วนท้องถิ่น/ ตํารวจท่องเท่ียว 

2.1.2 จํานวนบุคลากรด้านการท่องเท่ียวท่ีได้รับการ
ฝึกอบรมด้านการท่องเท่ียว 

ทะเบียน รายเดือน 

2.2.1 จํานวนแผนงาน/กิจกรรมในการฝึกอบรม
บุคลากรด้านการท่องเท่ียว 

สํารวจ รายปี ตํารวจท่องเท่ียว/สถานีตํารวจภธูร
อําเภอต่างๆ /สํานักงานการท่องเท่ียว
และกีฬาจังหวัด/ การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย/ องค์การบริหารจังหวัด/ 
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 

หมายเหต ุ: อ้างอิง รายการสถิติทางการ จากตารางท่ี 4 
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ตารางท่ี 10 : ข้อมูลสถิติท่ีข้อมูลไม่ต่อเนื่องควรจัดเก็บอย่างต่อเนื่อง ของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ  
“การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์”  
ลําดับข้อมูลตาม 
ผังสถิติทางการ 

รายการสถิติทางการ 
วิธีการจัดเก็บ 

ความถ่ีของ
ข้อมูล 

หน่วยงานรับผิดชอบ 

6.1.1 จํานวนหน่วยงานท่ีดูแลสถานท่ี
ท่องเท่ียว 

สํารวจ รายปี อุทยานประวัติศาสตร์ / 
เจ้าของสถานท่ี 

6.1.2 จํานวนสถานท่ีท่องเท่ียวท้ังหมด สํารวจ รายปี สํานักงานท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด 

6.1.3 จํานวนสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีความ
พร้อม 

สํารวจ รายปี อุทยานประวัติศาสตร์ / 
เจ้าของสถานท่ี 

5.1.1 จํานวนผู้ประกอบการเก่ียวกับ
การท่องเท่ียว 

สํารวจ รายปี สํานักงานท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด 

5.1.2 จํานวนนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทย
และชาวต่างชาติ 

สํารวจ รายปี สํานักงานท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด 

5.1.3 จํานวนเครือข่ายผู้ประกอบการ
ด้านการท่องเท่ียว (โรงแรม และ
ร้านอาหาร เป็นต้น) ในจังหวัด 

สํารวจ รายปี สํานักงานท่องเท่ียวและ
กีฬาจังหวัด 

1.1.1 จํานวนห้องน้ําสะอาดของสถานท่ี
ท่องเท่ียว รวมถึงศูนย์ประวัติศาสตร์ 

สํารวจ รายปี อุทยานประวัติศาสตร์ / 
เจ้าของสถานท่ี 

1.1.2 จํานวนร้านอาหารของสถานท่ี
ท่องเท่ียว 

สํารวจ รายปี อุทยานประวัติศาสตร์ / 
เจ้าของสถานท่ี 

1.1.3 จํานวนนักท่องเท่ียวต่อวัน สํารวจ รายปี สํานักงานการท่องเท่ียว
และกีฬาจังหวัด 

1.2.1 จํานวนเส้นทางเข้าสู่สถานท่ี
ท่องเท่ียว 

สํารวจ รายปี สํานักงานขนส่งจังหวัด 

1.2.2 จํานวนป้ายบอกทางเข้าสู่สถานท่ี
ท่องเท่ียว 

สํารวจ รายปี เทศบาล/ กรมทางหลวง/ 
ทางหลวงชนบท 

1.2.3 จํานวนจุดรับส่งสาธารณะ/ขนส่ง
มวลชนของสถานท่ีท่องเท่ียว 

สํารวจ รายปี สํานักงานขนส่งจังหวัด 

4.1.1 จํานวนคดีจําแนกตามประเภทใน
อําเภอท่ีต้ังของสถานท่ีท่องเท่ียว 

สํารวจ รายปี สถานีตํารวจภูธรอําเภอ 

4.1.2 จํานวนคดีท่ีเกิดข้ึนกับ
นักท่องเท่ียว 

สํารวจ รายปี สถานีตํารวจภูธรอําเภอ 

4.2.1 จํานวนโครงการ/แผนงาน ในการ
ป้องกันและรักษาความปลอดภัย 

สํารวจ รายปี สถานีตํารวจภูธรอําเภอ 

7.1.1 จํานวนกิจกรรมท่ีส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวอย่างต่อเนื่อง 

สํารวจ รายปี สํานักงานการท่องเท่ียว
และกีฬาจังหวัด 
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ลําดับข้อมูลตาม 
ผังสถิติทางการ 

รายการสถิติทางการ 
วิธีการจัดเก็บ 

ความถ่ีของ
ข้อมูล 

หน่วยงานรับผิดชอบ 

3.1.1 จํานวนบุคลากรท่ีเก่ียวข้องกับ
การท่องเท่ียวของจังหวัด 

ทะเบียน 
 

รายปี สํานักงานการท่องเท่ียว
และกีฬาจังหวัด 

3.1.2 จํานวนบุคลากรด้านการ
ท่องเท่ียวท่ีได้รับการฝึกอบรมด้านการ
ท่องเท่ียว 

ทะเบียน 
 

รายปี สํานักงานการท่องเท่ียว
และกีฬาจังหวัด 

3.1.3 จํานวนมัคคุเทศก์และอาสาสมัคร
ในสถานท่ีท่องเท่ียว 

ทะเบียน 
 

รายปี สํานักงานการท่องเท่ียว
และกีฬาจังหวัด 

3.2.1 จํานวนแผนงาน/กิจกรรมในการ
ฝึกอบรมบุคลากรด้านการท่องเท่ียว 

ทะเบียน 
 

รายปี สํานักงานการท่องเท่ียว
และกีฬาจังหวัด 

หมายเหตุ : อ้างอิง รายการสถิติทางการ จากตารางท่ี 5 
 
ตารางท่ี 11 : ข้อมูลสถิติท่ีข้อมูลไม่ต่อเนื่องควรจัดเก็บอย่างต่อเนื่อง ของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ “สินค้า OTOP”  
ลําดับข้อมูลตาม 
ผังสถิติทางการ 

รายการสถิติทางการ 
วิธีการจัดเก็บ 

ความถ่ีของ
ข้อมูล 

หน่วยงานรับผิดชอบ 

2.1.1 จํานวนสินค้า OTOP จําแนกตาม
ประเภท 

ทะเบียน ทุก 2 ปี สํานักงานพัฒนาชุมชน 

2.1.2 ยอดจําหน่ายสินค้า OTOP ในแต่
ละประเภท 

ทะเบียน รายเดือน สํานักงานพัฒนาชุมชน 

2.1.3 สินค้า OTOP ท่ีมีการจําหน่ายใน
สถานท่ีท่องเท่ียว 

สํารวจ รายเดือน สํานักงานพัฒนาชุมชน 

3.1.1 จํานวนผู้ประกอบการ OTOP 
ท้ังหมด 

ทะเบียน รายปี สํานักงานพัฒนาชุมชน 

1.1.2 จํานวนผู้ประกอบการ OTOP ท่ี
ผ่านการอบรมโครงการเครือข่ายอง
ความรู้ (knowledge-Based OTOP: 
KBO) 

ทะเบียน รายปี สํานักงานพัฒนาชุมชน 

1.1.3 จํานวนผู้ประกอบการ OTOP ท่ีมี
การจัดทําแผนธุรกิจ 

ทะเบียน รายปี สํานักงานพัฒนาชุมชน 

4.1.3 จํานวนผู้ประกอบการท่ีขอใช้ตรา
สัญลักษณ์ ผลิตภัณฑ์จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

ทะเบียน รายเดือน สํานักงานพัฒนาชุมชน 

4.1.4 จํานวนแผนงาน/โครงการท่ี
สนับสนุนการพัฒนาตราผลิตภัณฑ์ 

สํารวจ รายปี สํานักงานพัฒนาชุมชน 
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ข้อมูลสถิติท่ีควรจัดเก็บเพ่ิมเติม 

ตารางท่ี 12 : ข้อมูลสถิติท่ีควรจัดเก็บเพ่ิมเติม ของผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพ “การท่องเท่ียวตามรอยพระราช
กรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชมหาราช” “การท่องเท่ียวด้านการท่องเท่ียวเชิง
ประวัติศาสตร์” และ สินค้า OTOP 

ลําดับข้อมูลตาม 
ผังสถิติทางการ 

รายการสถิติทางการ 
หน่วยงานผู้รับผิดชอบ แนวทางพัฒนา 

การท่องเท่ียวตามรอยพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว
ภูมิพลอดุลยเดชมหาราช 

• ประสานงานกับเจ้าของ
ข้อมูลเพ่ือขอความร่วมมือ
เพ่ิมความถ่ีในการจัดทํา
ข้อมูล 

• จัดทําระบบรับส่งและ
เชื่อมโยงข้อมูลกับเจ้าของ
ข้อมูล 

4.1.3 จํานวน web site ท่ีสามารถค้นหา
ผู้ประกอบการให้บริการด้านการท่องเท่ียวใน
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

อุทยานประวัติศาสตร์ / 
สํานักงานการท่องเท่ียว
และกีฬาจังหวัด 

3.3.2 จํานวนจุดตรวจในบริเวณสถานท่ี
ท่องเท่ียว 

ตํารวจท่องเท่ียว/ สถานี
ตํารวจภูธรอําเภอ 

5.1.1 จํานวนสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีความพร้อม 
ด้านห้องน้ํา ป้าย และร้านอาหาร 

อุทยานประวัติศาสตร์  

5.1.2  จํานวนร้านค้าท่ีแสดงรูปภาพ/ป้ายบอก
ราคาในบริเวณสถานท่ีท่องเท่ียว 

อุทยานประวัติศาสตร์ 

5.1.3 จํานวนบริการขนส่งสาธารณะท่ีมีการ
แสดงป้ายบอกราคา 

กรมการขนส่ง 

การท่องเท่ียวด้านการท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ 
6.1.3 จํานวนสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีความพร้อม  อุทยานประวัติศาสตร์ / 

เจ้าของสถานท่ี 
1.1.1 จํานวนห้องน้ําสะอาดของสถานท่ี
ท่องเท่ียว 

อุทยานประวัติศาสตร์ / 
เจ้าของสถานท่ี 

สินค้า OTOP 
3.2.1 เงินลงทุนของ OTOP สํานักงานพัฒนาชุมชน 
5.1.1 จํานวนสินค้าท่ีมีการจดทะเบียน/ข้ึน
ทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา 

สํานักงานพัฒนาชุมชน 

1.1.1 จํานวนสินค้า OTOP ท่ีมีการพัฒนา
เพ่ิมข้ึน 

สํานักงานพัฒนาชุมชน 

หมายเหต ุ: อ้างอิงข้อมูลจากตารางท่ี 4  ตารางท่ี 5 และตารางท่ี 7 
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4.3 บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

จากการศึกษายุทธศาสตร์จังหวัดพระนครศรีอยุธยาและนโยบายของท่านผู้ว่าราชการจังหวัด 
คณะกรรมการสถิติระดับพ้ืนท่ีจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ได้คัดเลือกสินค้าและบริการของจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 3 ประเภท คือ การท่องเท่ียวตามรอยพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว
ภูมิพลอดุลยเดชมหาราช การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ และผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP และจากการศึกษา 
พบว่าการท่องเท่ียวท้ัง 2 ประเภทและสินค้า OTOP มีความสัมพันธ์กัน จากการตรวจสอบข้อมูลด้าน       
การท่องเท่ียวได้ต้ังข้อสังเกตของปัญหาท่ีอาจจะเกิดข้ึนจากการพัฒนาระบบข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจว่า หาก
จังหวัดพระนครศรีอยุธยาจําแนกการท่องเท่ียวท้ัง 2 ประเภทออกจากกันแล้ว ในอนาคตอาจไม่สามารถ
จําแนกข้อมูลได้อย่างชัดเจน ท้ังการท่องเท่ียวตามรอยพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว    
ภูมิพลอดุลยเดช และการท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ เนื่องจากการติดตามพฤติกรรมนักท่องเท่ียวมีค่าใช้จ่าย
และความซับซ้อน จึงเลือกการท่องเท่ียวตามรอยพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพล-  
อดุลยเดช และการพัฒนาสินค้า OTOP เพ่ือการท่องเท่ียว โดยมีประเด็นของข้อมูลท่ีสําคัญ คือ 

1) ระบบการรวมศูนย์ข้อมูลการท่องเท่ียวเนื่องจากการวางแผนในการบริหารจัดการ พบว่าข้อมูล
ด้านการท่องเท่ียวของประเทศไทย มีหน่วยงานท่ีสําคัญอยู่เพียง 2 หน่วยงาน คือ สํานักงาน    
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย และสํานักงานการท่องเท่ียวและกีฬา ซ่ึงทําหน้าท่ีจัดเก็บข้อมูล
และนําเสนอข้อมูลการท่องเท่ียวอย่างเป็นทางการ โดยเก็บข้อมูลด้วยวิธีการสํารวจ จากการสุ่ม
ตัวอย่าง และเกิดความล่าช้าในการประมวลผลข้อมูล ในขณะท่ีแผนงานและโครงการระดับ
จังหวัดมีการอ้างอิงข้อมูลดังกล่าวในการขอจัดสรร และกําหนดงบประมาณในแต่ละปี    

2) สินค้า OTOP ของจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีความหลากหลาย และมีขนาดและกําลังการผลิต   
ท่ีแตกต่างกัน แต่หากสอบถามความคิดเห็นของหน่วยงานสนับสนุนการท่องเท่ียวพบว่า สินค้า 
OTOP ท่ีมีศักยภาพในการจําหน่ายเพ่ือการท่องเท่ียวมีเพียงไม่ก่ีประเภท แต่ไม่มีการจัดเก็บและ
จัดกลุ่มข้อมูลตามสินค้า จึงทําให้ไม่สามารถสังเกตเห็นศักยภาพของสินค้าได้   

3) ด้วยเหตุผลท้ัง 2 ท่ีกล่าวมาในข้างต้น จึงพบว่า จังหวัดพระนครศรีอยุธยาควรบูรณาการข้อมูล
เพ่ือจัดทําแผนการท่องเท่ียวอย่างเป็นระบบ เนื่องจากภารกิจมีการกระจายตามการมอบหมาย
งานของราชการส่วนกลาง ในขณะท่ีการพัฒนาและปรับปรุงแหล่งท่องเท่ียวเป็นหน้าท่ีระดับ
ภูมิภาคและท้องถ่ิน  
 

 

ข้อเสนอแนะในการจัดเก็บข้อมูล 
1) กําหนดให้มีการจัดเก็บข้อมูลตามสถานท่ีท่องเท่ียวอย่างเป็นระบบและต่อเนื่อง โดยให้

ความสําคัญกับข้อมูลรายเดือน เนื่องจากจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีช่วงเวลาการท่องเท่ียวตาม
เทศกาลการจัดกิจกรรม โดยเน้นนักทัศนาจรมากกว่านักท่องเท่ียว 

2) จัดเก็บข้อมูลสินค้าท่ีนักท่องเท่ียวมีการซ้ือกลับไปมากท่ีสุดพร้อมจัดกลุ่มข้อมูลของผลิตภัณฑ์
ดังกล่าว เพ่ือจัดกิจกรรมสนับสนุนอย่างเป็นระบบ 

3) เตรียมข้อมูลเพ่ือประกอบการจัดทําแผนปฏิบัติราชการปี 2558 และข้อมูลสนับสนุนการทบทวน
แผนพัฒนาจังหวัด 4 ปี และแผนปฏิบัติราชการปี 2557 ต่อไป     
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4.4 แผนปฏิบัติการพัฒนาสถิติระดับพ้ืนท่ี จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 

ตารางท่ี 13 : แผนปฏิบัติการพัฒนาสถิติระดับพ้ืนท่ี จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 

รายการสถิติ
ทางการ 

โครงการ/กิจกรรม 
ปีงบประมาณ พ.ศ. หน่วยงาน 

รับชอบ 2557 2558 2559 2560 
แหล่งท่องเท่ียว
ควบคู่กับ 
การเรียนรู้เชิง
ประวัติศาสตร์ 
 

โครงการบูรณาการข้อมูล
เพ่ือการท่องเท่ียว 
- สํารวจพฤติกรรม

นักท่องเท่ียวเพ่ือ
วางแผนการตลาด 

- อบรมเจ้าหน้าท่ีจัดเก็บ
ข้อมูลให้แก่หน่วยงาน 
ท่ีเก่ียวข้อง 

- จัดทํารายงาน
สถานการณ์การ
ท่องเท่ียวเพ่ือ
ผู้ประกอบการ 

√ √ √ √ สํานักงานจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา / 
สํานักงานการ
ท่องเท่ียวและกีฬา
จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา/
สํานักงานสถิติจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

สินค้า OTOP 
 

โครงการบูรณาการข้อมูล
ผลิตภัณฑ์ OTOP ของ
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
- จัดต้ังคณะทํางานร่วม

เพ่ือกําหนดบทบาทและ
ความร่วมมือระหว่าง
หน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง 

- จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
จัดเก็บข้อมูลในสื่อ
ดิจิตอลประเภทต่างๆ 

- จัดทํารายงานและ
เผยแพร่ข้อมูลท่ีได้จาก
การจัดเก็บเป็นราย 
ไตรมาสและรายปีเพ่ือใช้
ในการตัดสินใจของฝ่าย
บริหาร 

√ √ √ √ สํานักงานจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา / 
สํานักงานการพัฒนา
ชุมชนจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา/
สํานักงานสถิติจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
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ภาคผนวก ก 

รายชื่อคณะกรรมการสถิติระดับจังหวัด 
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ภาคผนวก ข 
รายละเอียดสถิติทางการ  

(Official Statistic Metadata) 
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รายละเอียดสถิติทางการ (Official Statistics Metadata) 

1/3 

 
1. การผลิต/จัดทําสถิติทางการ 
 1.1 ช่ือโครงการ/งาน/ทะเบียน/รายงาน : �ไม่มี  �มี (ระบุช่ือ)............................................................................. 
 1.2 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมลู:  
 �สํามะโน    
 �สํารวจ (ระบุระเบียบวิธีทางสถิติ) ................................................................................................................. 
 �ทะเบียน 

 �รายงาน 
 �อ่ืนๆ(ระบุ) ................................................................................................................................................. 
 1.3มาตรฐานการจัดจําแนกข้อมลู : �ไม่มี  �มี (ระบุ).................................................................. 
 1.4 รูปแบบการจัดเก็บข้อมูล : �จัดเก็บในรูปเอกสาร/รายงาน  

     (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) �จัดเก็บในรูปแบบไฟล์ข้อมลู (เช่น doc, xls, pdf, txt ฯลฯ)  
(ระบุ) ............................................................................................... 

 �ฐานข้อมูล      (ระบุช่ือโปรแกรมท่ี
จัดทํา)................................................................. 

 �อ่ืนๆ (ระบุ) ..................................................................................... 
 1.5ความถ่ีในการเก็บรวบรวมข้อมลู : �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  

�  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน �รายปี   �ราย 2 ปี 

�ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   

�อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 
 1.6ความถ่ีในการประมวลผลข้อมลู : �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  
  �  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 
  �ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   
  �อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 

2. การเผยแพร่สถิติทางการ 
 2.1 วิธีการเผยแพร่ : �เอกสาร/รายงาน/สิ่งพิมพ์  

(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) �เว็บไซต์ (ระบุ)......................................................... 
 �อ่ืนๆ (ระบุ) .............................................................. 

 2.2 ความถ่ีในการเผยแพร ่: �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  

  �  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 

  �ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   

  �อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 

 2.3 ระดับการเข้าถึงข้อมูล :  �ระดับ 1 เผยแพร่ได ้

 �  ระดับ 2 เผยแพร่ได้ เมื่อมีคําขอและการอนุมตั ิ
 
 
 
3. สถิติทางการ 
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3. สถิติทางการ 

 1)ชื่อสถิติทางการ :………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 ปีท่ีจัดทํา............................................................................................................................................................. 

 สาขา ................................................................................................................................................................... 
หมวด ................................................................................................................................................................. 
หมู่ ...................................................................................................................................................................... 

  รายการสถิติทางการ การจัดจําแนก1/ ระดับการนําเสนอ2/ 
1.1)  จํานวนผู้ประกอบการ OTOP ท่ี

มีการจัดทําแผนธุรกิจ 
 

 

 จังหวัด 

   
   

• ในกรณีท่ีสถิติทางการเป็นตัวชี้วัด ซ่ึงได้มาจากการคํานวณค่า (ให้ระบุรายการสถิติทางการท่ีนํามาใช้ในการคํานวณ) 
รายการสถิติทางการ 
(ท่ีเป็นตัวชี้วัด) 

รายการสถิติทางการท่ี
นํามาใช้ในการคํานวณ 

หน่วยงาน
รับผิดชอบ 

สาขา วิธีการคํานวณ3/ 

ร้อยละของผู้ประกอบการ 
OTOP ท่ีทําแผนธุรกิจต่อ
ผู้ประกอบการท้ังหมด 

จํานวนผู้ประกอบการสินค้า 
OTOP ท่ีมีการจัดทําแผน

ธุรกิจ 

สํานักงานพัฒนา
ชุมชนจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

สถิติ
อุตสาหกรรม 
 

a =
b

c
× 100 

 จํานวนผู้ประกอบการสินค้า 
OTOP ท้ังสิ้น 

 

     
     

 

  
4. คํานิยามท่ีสําคัญ:  

 1)  

 2)  

 3)  

 :  

 
 

 

 

 

 

 

                                                 
1/การจัดจําแนก เช่น กลุ่มอาย ุเพศ อาชีพ การศึกษา ฯลฯ 
2/ ระดับการนําเสนอ  เช่น ประเทศ  ภาค จังหวัด เขตการปกครอง ฯลฯ 
3/วิธีการคํานวณเปล่ียนแปลงไปตามตัวช้ีวัดแต่ละตัว 

จํานวนผู้ประกอบการ OTOP ท่ีมีการจัดทําแผนธุรกิจ 
2554 - 2555 

สถิติอุตสาหกรรม 
สถิติอุตสาหกรรมการผลิต 

สถิติการผลติ  ซ่ึงมิได้จัดประเภทไว้ในท่ีอ่ืน 
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5. หน่วยงานรับผิดชอบผลิต/จัดทําข้อมูล 
 กลุ่ม/ฝ่าย : กลุ่มงานส่งเสรมิฯ 
 สํานัก/ศูนย์/กอง :   - 
 กรม/หน่วยงาน : สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 กระทรวง : มหาดไทย 
 โทรศัพท์ : 0-3533-6541-2 
 โทรสาร : 0-3533-6541 
 E-mail  address : cddayutthaya@gmail.com 
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1. การผลิต/จัดทําสถิติทางการ 
 1.1 ช่ือโครงการ/งาน/ทะเบียน/รายงาน : �ไม่มี  �มี (ระบุช่ือ)................................................................... 
 1.2 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมลู:  
 �สํามะโน    
 �สํารวจ(ระบุระเบียบวิธีทางสถิต)ิ ................................................................................................................. 
 �ทะเบียน 

 �รายงาน 
 �อ่ืนๆ(ระบุ) ................................................................................................................................................. 
 1.3มาตรฐานการจัดจําแนกข้อมลู : �ไม่มี  �มี (ระบุ).................................................................. 
 1.4 รูปแบบการจัดเก็บข้อมูล : �จัดเก็บในรูปเอกสาร/รายงาน  

     (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) �จัดเก็บในรูปแบบไฟล์ข้อมลู (เช่น doc, xls, pdf, txt ฯลฯ)  
(ระบุ) ............................................................................................... 

 �ฐานข้อมูล  (ระบุช่ือโปรแกรมท่ีจัดทํา)................................................................. 

 �อ่ืนๆ (ระบุ) ..................................................................................... 
 1.5ความถ่ีในการเก็บรวบรวมข้อมลู : �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  

�  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 

�ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   

�อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 
 1.6ความถ่ีในการประมวลผลข้อมลู : �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  
  �  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 
  �ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   
  �อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 

2. การเผยแพร่สถิติทางการ 
 2.1 วิธีการเผยแพร่ : �เอกสาร/รายงาน/สิ่งพิมพ์  

(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) �เว็บไซต์ (ระบุ)......................................................... 
 �อ่ืนๆ (ระบุ) .............................................................. 

 2.2 ความถ่ีในการเผยแพร ่: �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  

  �  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 

  �ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   

  �อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 

 2.3 ระดับการเข้าถึงข้อมูล: �ระดับ 1 เผยแพร่ได ้

 �ระดับ 2 เผยแพรไ่ด้ เมื่อมีคําขอและการอนุมัต ิ
 
 
 
3. สถิติทางการ  
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3. สถิติทางการ 

 1)ชื่อสถิติทางการ :………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 ปีท่ีจัดทํา............................................................................................................................................................. 

 สาขา................................................................................................................................................................... 
หมวด................................................................................................................................................................. 
หมู่...................................................................................................................................................................... 

  รายการสถิติทางการ การจัดจําแนก1/ ระดับการนําเสนอ2/ 
1.1) จํานวนสินค้า OTOPจําแนกตาม

ประเภท 
 

ผลิตภณัฑ์ จํานวน 14 ผลิตภัณฑ์ จังหวัด 

   
   

• ในกรณีท่ีสถิติทางการเป็นตัวชี้วัดซ่ึงได้มาจากการคํานวณค่า (ให้ระบุรายการสถิติทางการท่ีนํามาใช้ในการคํานวณ) 
รายการสถิติทางการ 
(ท่ีเป็นตัวชี้วัด) 

รายการสถิติทางการท่ี
นํามาใช้ในการคํานวณ 

หน่วยงาน
รับผิดชอบ 

สาขา วิธีการคํานวณ3/ 

ร้อยละท่ีเพ่ิมข้ึนของสินค้า5 
ดาวแยกตามประเภทของ
ผลิตภณัฑ์ 

จํานวนสินค้า 5 ดาวแตล่ะ
ประเภท 

สํานักงานพัฒนา
ชุมชนจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

สถิติ
อุตสาหกรรม 
 

a =
b

c
× 100 

 จํานวนสินค้า OTOP แต่ละ
ประเภท 

 

     
     

 

  
4. คํานิยามท่ีสําคัญ:  

 1) จํานวนผู้ประกอบการ OTOP ระดับ 5 ดาว  แยกตามประเภทของสินค้า OTOP ได้แก่ ประเภทผ้าเครื่องแต่งกาย ประเภท
ของใช้ ประเภทอาหาร  ประเภทสมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร ซ่ึงมีท้ังสิ้น 14 ผลิตภณัฑ์ ดังน้ี 

 
 

1.1) ประเภทผ้าเครื่องแต่งกาย ได้แก่ กระเป๋าสานทรงป่องหนังแท้  เครือ่งประดับหินสี  ผ้าครยุชายมัดย้อม ผ้าไหม-ผ้า
ฝ้ายทอมือ 

  1.2) ประเภทอาหาร ได้แก่  ข้าวกล้องเพาะงอก  แตงแคนตาลูป-เมลอน  นํ้าพริกเผาชนิดต่างๆ 

  1.3) ประเภทสมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร ไดแ้ก่  ครีมบํารุงผิวหน้านํ้านมข้าว 

 
 

1.4) ของใช้ฯ ได้แก่  เครื่องใช้สแตนเลสบนโตะ๊อาหาร  โคมไฟ ดอกไม้จากเกล็ดปลา  ดอกไม้ประดิษฐ์จากผ้า ตุ๊กตากอล์ฟ 
หัวโขนจําลอง 

 
 

 

 

                                                 
1/การจัดจําแนก เช่น กลุ่มอาย ุเพศ อาชีพ การศึกษา ฯลฯ 
2/ ระดับการนําเสนอ  เช่น ประเทศ  ภาค จังหวัด เขตการปกครอง ฯลฯ 
3/วิธีการคํานวณเปล่ียนแปลงไปตามตัวช้ีวัดแต่ละตัว 

จํานวนสินค้า OTOPจําแนกตามประเภทผลติภณัฑ์ 
2553 

สถิติอุตสาหกรรม 
สถิติอุตสาหกรรมการผลิต 

ผลิตภณัฑ์สินค้าอุตสาหกรรม 
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5. หน่วยงานรับผิดชอบผลิต/จัดทําข้อมูล 
 กลุ่ม/ฝ่าย : กลุ่มงานส่งเสรมิฯ 
 สํานัก/ศูนย์/กอง :   - 
 กรม/หน่วยงาน : สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 กระทรวง : มหาดไทย 
 โทรศัพท์ : 0-3533-6541-2 
 โทรสาร : 0-3533-6541 
 E-mail  address : cddayutthaya@gmail.com 
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1. การผลิต/จัดทําสถิติทางการ 
 1.1 ช่ือโครงการ/งาน/ทะเบียน/รายงาน : �ไม่มี  �มี (ระบุช่ือ)......................................................................... 
 1.2 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมลู:  
 �สํามะโน    
 �สํารวจ (ระบุระเบียบวิธีทางสถิติ) ................................................................................................................. 
 �ทะเบียน 

 �รายงาน 
 �อ่ืนๆ(ระบุ) ................................................................................................................................................. 
 1.3มาตรฐานการจัดจําแนกข้อมลู : �ไม่มี  �มี (ระบุ).................................................................. 
 1.4 รูปแบบการจัดเก็บข้อมูล : �จัดเก็บในรูปเอกสาร/รายงาน  

     (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) �จัดเก็บในรูปแบบไฟล์ข้อมลู (เช่น doc, xls, pdf, txt ฯลฯ)  
(ระบุ) ............................................................................................... 

 �ฐานข้อมูล      (ระบุช่ือโปรแกรมท่ี
จัดทํา)................................................................. 

 �อ่ืนๆ (ระบุ) ..................................................................................... 
 1.5ความถ่ีในการเก็บรวบรวมข้อมลู : �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  

�  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 

�ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   

�อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 
 1.6ความถ่ีในการประมวลผลข้อมลู : �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  
  �  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 
  �ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   
  �อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 

2. การเผยแพร่สถิติทางการ 
 2.1 วิธีการเผยแพร่ : �เอกสาร/รายงาน/สิ่งพิมพ์  

(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) �เว็บไซต์ (ระบุ)......................................................... 
 �อ่ืนๆ (ระบุ) .............................................................. 

 2.2 ความถ่ีในการเผยแพร ่: �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  

  �  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 

  �ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   

  �อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 

 2.3 ระดับการเข้าถึงข้อมูล :  �ระดับ 1 เผยแพร่ได ้

 �  ระดับ 2 เผยแพร่ได้ เมื่อมีคําขอและการอนุมตั ิ
 
 
 
3. สถิติทางการ 
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3. สถิติทางการ 

 1)ชื่อสถิติทางการ :………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 ปีท่ีจัดทํา............................................................................................................................................................. 

 สาขา ................................................................................................................................................................... 
หมวด ................................................................................................................................................................. 
หมู่ ...................................................................................................................................................................... 

  รายการสถิติทางการ การจัดจําแนก1/ ระดับการนําเสนอ2/ 
1.1)  จํานวนผู้ประกอบการ OTOP ท่ี
ผ่านการอบรมโครงการเครือข่ายองค์
ความรู้(knowledge-Based OTOP: 
KBO) 
 

ประเภทผลติภณัฑ์ จังหวัด 

   
   

• ในกรณีท่ีสถิติทางการเป็นตัวชี้วัด ซ่ึงได้มาจากการคํานวณค่า (ให้ระบุรายการสถิติทางการท่ีนํามาใช้ในการคํานวณ) 
รายการสถิติทาง 
(ท่ีเป็นตัวชี้วัด) 

รายการสถิติทางการท่ี
นํามาใช้ในการคํานวณ 

หน่วยงาน
รับผิดชอบ 

สาขา วิธีการคํานวณ3/ 

KPI 3.1 ร้อยละท่ีเพ่ิมข้ึน
ของผู้ประกอบการท่ีผ่าน
การอบรมโครงการเครือข่าย
องค์ความรู ้

จํานวนผู้ประกอบการสินค้า 
OTOP ท่ีผ่านการอบรม

โครงการเครือข่ายองค์ความรู ้

สํานักงานพัฒนา
ชุมชนจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

สถิติ
อุตสาหกรรม 
 

a =
b

c
× 100 

 จํานวนผู้ประกอบการสินค้า 
OTOP ท้ังสิ้น 

 

     
     

 

  
4. คํานิยามท่ีสําคัญ:  

 1)  

 2)  

 3)  

 :  

 
 

 

 

 

                                                 
1/การจัดจําแนก เช่น กลุ่มอาย ุเพศ อาชีพ การศึกษา ฯลฯ 
2/ ระดับการนําเสนอ  เช่น ประเทศ  ภาค จังหวัด เขตการปกครอง ฯลฯ 
3/วิธีการคํานวณเปล่ียนแปลงไปตามตัวช้ีวัดแต่ละตัว 

จํานวนผู้ประกอบการ OTOP ท่ีผ่านการอบรมโครงการเครือข่ายองค์ความรู้(knowleadge-Based OTOP: KBO) 
 2555 

สถิติอุตสาหกรรม 
สถิติอุตสาหกรรมการผลิต 

สถิติการผลติ ซ่ึงมิได้จัดประเภทไว้ในท่ีอ่ืน 
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5. หน่วยงานรับผิดชอบผลิต/จัดทําข้อมูล 
 กลุ่ม/ฝ่าย : กลุ่มงานส่งเสรมิฯ 
 สํานัก/ศูนย์/กอง :   - 
 กรม/หน่วยงาน : สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 กระทรวง : มหาดไทย 
 โทรศัพท์ : 0-3533-6541-2 
 โทรสาร : 0-3533-6541 
 E-mail  address : cddayutthaya@gmail.com 
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1. การผลิต/จัดทําสถิติทางการ 
 1.1 ช่ือโครงการ/งาน/ทะเบียน/รายงาน : �ไม่มี  �มี (ระบุช่ือ)............................................................................. 
 1.2 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมลู:  
 �สํามะโน    
 �สํารวจ (ระบุระเบียบวิธีทางสถิติ) ................................................................................................................. 
 �ทะเบียน 

 �รายงาน 
 �อ่ืนๆ(ระบุ) ................................................................................................................................................. 
 1.3มาตรฐานการจัดจําแนกข้อมลู : �ไม่มี  �มี (ระบุ).................................................................. 
 1.4 รูปแบบการจัดเก็บข้อมูล : �จัดเก็บในรูปเอกสาร/รายงาน  

     (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) �จัดเก็บในรูปแบบไฟล์ข้อมลู (เช่น doc, xls, pdf, txt ฯลฯ)  
(ระบุ) ............................................................................................... 

 �ฐานข้อมูล      (ระบุช่ือโปรแกรมท่ี
จัดทํา)................................................................. 

 �อ่ืนๆ (ระบุ) ..................................................................................... 
 1.5ความถ่ีในการเก็บรวบรวมข้อมลู : �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  

�  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 

�ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   

�อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 
 1.6ความถ่ีในการประมวลผลข้อมลู : �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  
  �  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 
  �ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   
  �อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 

2. การเผยแพร่สถิติทางการ 
 2.1 วิธีการเผยแพร่ : �เอกสาร/รายงาน/สิ่งพิมพ์ 

(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) �เว็บไซต์ (ระบุ)......................................................... 
 �อ่ืนๆ (ระบุ) .............................................................. 

 2.2 ความถ่ีในการเผยแพร ่: �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  

  �  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 

  �ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   

  �อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 

 2.3 ระดับการเข้าถึงข้อมูล :  �ระดับ 1 เผยแพร่ได ้

 �  ระดับ 2 เผยแพร่ได้ เมื่อมีคําขอและการอนุมตั ิ
 
 
 
3. สถิติทางการ 
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3. สถิติทางการ 

 1)ชื่อสถิติทางการ :………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 ปีท่ีจัดทํา............................................................................................................................................................. 

 สาขา ................................................................................................................................................................... 
หมวด ................................................................................................................................................................. 
หมู่ ...................................................................................................................................................................... 

  รายการสถิติทางการ การจัดจําแนก1/ ระดับการนําเสนอ2/ 
1.1)  จํานวนผู้ประกอบการ OTOP ท่ี

มีการจัดทําแผนธุรกิจ 
 

 

 จังหวัด 

   
   

• ในกรณีท่ีสถิติทางการเป็นตัวชี้วัด ซ่ึงได้มาจากการคํานวณค่า (ให้ระบุรายการสถิติทางการท่ีนํามาใช้ในการคํานวณ) 
รายการสถิติทางการ 
(ท่ีเป็นตัวชี้วัด) 

รายการสถิติทางการท่ี
นํามาใช้ในการคํานวณ 

หน่วยงาน
รับผิดชอบ 

สาขา วิธีการคํานวณ3/ 

ร้อยละของผู้ประกอบการ 
OTOP ท่ีทําแผนธุรกิจต่อ
ผู้ประกอบการท้ังหมด 

จํานวนผู้ประกอบการสินค้า 
OTOP ท่ีมีการจัดทําแผน

ธุรกิจ 

สํานักงานพัฒนา
ชุมชนจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

สถิติ
อุตสาหกรรม 
 

a =
b

c
× 100 

 จํานวนผู้ประกอบการสินค้า 
OTOP ท้ังหมด 

 

     
     

 

  
4. คํานิยามท่ีสําคัญ:  

 1)  

 2)  

 3)  

 :  

 
 

 

 

 

 

 

                                                 
1/การจัดจําแนก เช่น กลุ่มอาย ุเพศ อาชีพ การศึกษา ฯลฯ 
2/ ระดับการนําเสนอ  เช่น ประเทศ  ภาค จังหวัด เขตการปกครอง ฯลฯ 
3/วิธีการคํานวณเปล่ียนแปลงไปตามตัวช้ีวัดแต่ละตัว 

จํานวนผู้ประกอบการ OTOP ท่ีมีการจัดทําแผนธุรกิจ 
2554 - 2555 

สถิติอุตสาหกรรม 
สถิติอุตสาหกรรมการผลิต 

สถิติการผลติ ซ่ึงมิได้จัดประเภทไว้ในท่ีอ่ืน 
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5. หน่วยงานรับผิดชอบผลิต/จัดทําข้อมูล 
 กลุ่ม/ฝ่าย : กลุ่มงานส่งเสรมิฯ 
 สํานัก/ศูนย์/กอง :   - 
 กรม/หน่วยงาน : สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 กระทรวง : มหาดไทย 
 โทรศัพท์ : 0-3533-6541-2 
 โทรสาร : 0-3533-6541 
 E-mail  address : cddayutthaya@gmail.com 
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1. การผลิต/จัดทําสถิติทางการ 
 1.1 ช่ือโครงการ/งาน/ทะเบียน/รายงาน : �ไม่ม ี �มี (ระบุช่ือ)โครงการสร้างตราสญัลักษณ์ผลิตภณัฑ์จังหวัด

พระนครศรีอยุธยา 
 1.2 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมลู:  
 �สํามะโน    
 �สํารวจ (ระบุระเบียบวิธีทางสถิติ) ................................................................................................................. 
 �ทะเบียน 

 �รายงาน 
 �อ่ืนๆ(ระบุ) ................................................................................................................................................. 
 1.3มาตรฐานการจัดจําแนกข้อมลู : �ไม่มี  �มี (ระบุ).................................................................. 
 1.4 รูปแบบการจัดเก็บข้อมูล : �จัดเก็บในรูปเอกสาร/รายงาน  

     (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) �จัดเก็บในรูปแบบไฟล์ข้อมลู (เช่น doc, xls, pdf, txt ฯลฯ)  
(ระบุ) ............................................................................................... 

 �ฐานข้อมูล      (ระบุช่ือโปรแกรมท่ี
จัดทํา)................................................................. 

 �อ่ืนๆ (ระบุ) ..................................................................................... 
 1.5ความถ่ีในการเก็บรวบรวมข้อมลู : �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  

�  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 

�ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   

�อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 
 1.6ความถ่ีในการประมวลผลข้อมลู : �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  
  �  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 
  �ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   
  �อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 

2. การเผยแพร่สถิติทางการ 
 

2.1 วิธีการเผยแพร่ : 
�เอกสาร/รายงาน/สิ่งพิมพ์แผ่นพับโครงการสร้างตราสญัลักษณ์ผลิตภณัฑ์  

จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) �เว็บไซต์ (ระบุ)www.moc.go.th/ayutthaya 

 �อ่ืนๆ (ระบุ) .............................................................. 

 2.2 ความถ่ีในการเผยแพร ่: �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  

  �  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 

  �ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   

  �อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 

 2.3 ระดับการเข้าถึงข้อมูล :  �ระดับ 1 เผยแพร่ได ้

 �  ระดับ 2 เผยแพร่ได้ เมื่อมีคําขอและการอนุมตั ิ
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3. สถิติทางการ 

 1)ชื่อสถิติทางการ :………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 ปีท่ีจัดทํา............................................................................................................................................................. 

 สาขา ................................................................................................................................................................... 
หมวด ................................................................................................................................................................. 
หมู่ ...................................................................................................................................................................... 

  รายการสถิติทางการ การจัดจําแนก1/ ระดับการนําเสนอ2/ 
1.1)  จํานวนผู้ประกอบการท่ีขอใช้ตรา
สัญลักษณผ์ลติภณัฑ์จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

 จังหวัด 

   
   

• ในกรณีท่ีสถิติทางการเป็นตัวชี้วัด ซ่ึงได้มาจากการคํานวณค่า (ให้ระบุรายการสถิติทางการท่ีนํามาใช้ในการคํานวณ) 
รายการสถิติทางการ 
(ท่ีเป็นตัวชี้วัด) 

รายการสถิติทางการท่ี
นํามาใช้ในการคํานวณ 

หน่วยงาน
รับผิดชอบ 

สาขา วิธีการคํานวณ3/ 

จํานวนผู้ประกอบการท่ีขอ
ใช้ตราสัญลักษณผ์ลิตภณัฑ์
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

- สํานักงานพาณิชย์
จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

สถิติ
วิทยาศาสตร์  
เทคโนโลยี  
และสิทธิบัตร 

a =
b

c
× 100 

 -  
     
     

 

  
4. คํานิยามท่ีสําคัญ:  

 1) ผู้ประกอบการสินค้าและบริการของจังหวัด สามารถขออนุญาตใช้ตราสัญลักษณ์จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพ่ือเป็นการ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ผลิตภัณฑ์และบริการท่ีมีคุณภาพ และมีแหล่งผลิตจากจังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยมุ่งเน้นการสร้าง
ความเช่ือมั่น ความเช่ือถือ และสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้แก่ผลิตภัณฑ์ และบริการของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 2)  

 3)  

 
 

 

 

 

 

 

                                                 
1/การจัดจําแนก เช่น กลุ่มอาย ุเพศ อาชีพ การศึกษา ฯลฯ 
2/ ระดับการนําเสนอ  เช่น ประเทศ  ภาค จังหวัด เขตการปกครอง ฯลฯ 
3/วิธีการคํานวณเปล่ียนแปลงไปตามตัวช้ีวัดแต่ละตัว 

จํานวนผู้ประกอบการท่ีขอใช้ตราสัญลักษณผ์ลติภณัฑ์จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

2554 
สถิติวิทยาศาสตร์  เทคโนโลยี  และสิทธิบัตร 
สิทธิบัตร 

สิทธิบัตร 
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5. หน่วยงานรับผิดชอบผลิต/จัดทําข้อมูล 
 กลุ่ม/ฝ่าย : - 
 สํานัก/ศูนย์/กอง : - 
 กรม/หน่วยงาน : สํานักงานพาณิชย์จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 กระทรวง : พาณิชย ์
 โทรศัพท์ : 0-3533-6525 
 โทรสาร : 0-3533-6526 
 E-mail  address : ay_ops@moc.go.th 
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1. การผลิต/จัดทําสถิติทางการ 
 1.1 ช่ือโครงการ/งาน/ทะเบียน/รายงาน : �ไม่ม ี �มี (ระบุช่ือ)รายงานการจดทะเบียน/ข้ึนทะเบียนทรัพย์สิน

ทางปัญญา 
 1.2 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมลู:  
 �สํามะโน    
 �สํารวจ (ระบุระเบียบวิธีทางสถิติ) ................................................................................................................. 
 �ทะเบียน 

 �รายงาน 
 �อ่ืนๆ(ระบุ) ................................................................................................................................................. 
 1.3มาตรฐานการจัดจําแนกข้อมลู : �ไม่มี  �มี (ระบุ).................................................................. 
 1.4 รูปแบบการจัดเก็บข้อมูล : �จัดเก็บในรูปเอกสาร/รายงาน  

     (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) �จัดเก็บในรูปแบบไฟล์ข้อมลู (เช่น doc, xls, pdf, txt ฯลฯ)  
(ระบุ) ............................................................................................... 

 �ฐานข้อมูล                                                    (ระบุช่ือโปรแกรมท่ี
จัดทํา)................................................................. 

 �อ่ืนๆ (ระบุ) ..................................................................................... 
 1.5ความถ่ีในการเก็บรวบรวมข้อมลู : �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ � รายเดือน  

�  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 

�ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   

�อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 
 1.6ความถ่ีในการประมวลผลข้อมลู : �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ �  รายเดือน  
  �  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 
  �ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   
  �อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 

2. การเผยแพร่สถิติทางการ 
 2.1 วิธีการเผยแพร่ : �เอกสาร/รายงาน/สิ่งพิมพ์ รายงานการจดทะเบียน/ข้ึนทะเบียนทรัพย์สิน    ทาง

ปัญญา 

(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) �เว็บไซต์ (ระบุ)www.moc.go.th/ayutthaya 

 �อ่ืนๆ (ระบุ) .............................................................. 

 2.2 ความถ่ีในการเผยแพร ่: �  รายช่ัวโมง     �  รายวัน    �  รายสัปดาห์ � รายเดือน  

  �  รายไตรมาส  �  ราย 6 เดือน � รายปี   �ราย 2 ปี 

  �ราย3ปี        �ราย5ปี  �ราย10ปี   

  �อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................. 

 2.3 ระดับการเข้าถึงข้อมูล :  �ระดับ 1 เผยแพร่ได ้

 �  ระดับ 2 เผยแพร่ได้ เมื่อมีคําขอและการอนุมตั ิ
 
 



รายละเอียดสถิติทางการ (Official Statistics Metadata) 

2/3 

3. สถิติทางการ 

 1)ชื่อสถิติทางการ :………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 ปีท่ีจัดทํา............................................................................................................................................................. 

 สาขา ................................................................................................................................................................... 
หมวด ................................................................................................................................................................. 
หมู่ ...................................................................................................................................................................... 

  รายการสถิติทางการ การจัดจําแนก1/ ระดับการนําเสนอ2/ 
1.1)  จํานวนสินค้าท่ีมีการจดทะเบียน/
ข้ึนทะเบียนทรัพยส์ินทางปัญญา 
 

 

ผู้ประกอบการจดทะเบียนทรัพย์สนิ
ทางปัญญา 

จังหวัด 

   
   

• ในกรณีท่ีสถิติทางการเป็นตัวชี้วัด ซ่ึงได้มาจากการคํานวณค่า (ให้ระบุรายการสถิติทางการท่ีนํามาใช้ในการคํานวณ) 
รายการสถิติทางการ 
(ท่ีเป็นตัวชี้วัด) 

รายการสถิติทางการท่ี
นํามาใช้ในการคํานวณ 

หน่วยงาน
รับผิดชอบ 

สาขา วิธีการคํานวณ3/ 

ร้อยละท่ีเพ่ิมข้ึนของสินค้า ท่ี
มีการจดทะเบียน/ข้ึน
ทะเบียนทรัพยส์ินทาง
ปัญญา 

จํานวนสินค้าท่ีมีการจด
ทะเบียน/ข้ึนทะเบียน
ทรัพย์สินทางปัญญา 

(ในปีปัจจุบัน) 

สํานักงานพาณิชย์
จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

สถิติ
วิทยาศาสตร์  
เทคโนโลยี  
และสิทธิบัตร 

a =
b

c
× 100 

 จํานวนสินค้าท่ีมีการจด
ทะเบียน/ข้ึนทะเบียน

ทรัพย์สินทางปัญญาท้ังสิ้น 

 

     
     

 

  
4. คํานิยามท่ีสําคัญ:  

 1) สินค้าและบริการ สามารถยื่นขอจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา 6 ประเภท ได้แก่ เครื่องหมายการค้า  สิทธิบัตร/อนุ
สิทธิบัตร  ลิขสิทธ์ิ  ภูมิปัญญาท้องถ่ินไทย  สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ และ ความลับทางการค้า 

 2)  

 3)  

 
 

 

 

 

5. หน่วยงานรับผิดชอบผลิต/จัดทําข้อมูล 

                                                 
1/การจัดจําแนก เช่น กลุ่มอาย ุเพศ อาชีพ การศึกษา ฯลฯ 
2/ ระดับการนําเสนอ  เช่น ประเทศ  ภาค จังหวัด เขตการปกครอง ฯลฯ 
3/วิธีการคํานวณเปล่ียนแปลงไปตามตัวช้ีวัดแต่ละตัว 

จํานวนสินค้าท่ีมีการจดทะเบียน/ข้ึนทะเบียนทรัพยส์ินทางปัญญา 
2550 - 2554 

สถิติวิทยาศาสตร์  เทคโนโลยี  และสิทธิบัตร 
สิทธิบัตร 

สิทธิบัตร 
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 กลุ่ม/ฝ่าย :  - 
 สํานัก/ศูนย์/กอง : - 
 กรม/หน่วยงาน : สํานักงานพาณิชย์จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 กระทรวง : พาณิชย ์
 โทรศัพท์ : 0-3533-6525 
 โทรสาร : 0-3533-6526 
 E-mail  address : ay_ops@moc.go.th 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 




